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INFORMACJE ORGANIZACYJNE

Obiekty konferencyjne

Wydarzenia konferencyjne odbywajg sie w trzech réznych miejscach zlokalizowanych w Parku Zdrojowym w
odlegtosci krotkiego spaceru od siebie:

1. Nieformalne otwarcie konferencji w czasie kolacji grillowej w $rode w Centrum Szkoleniowo-
Konferencyjne ARM (ul. Sienkiewicza 11/13)

2. Sesje réwnolegle w czwartek i pigtek oraz towarzyszace im lunche w hotelu przy tezni solankowej: EVA
Park Life & Spa (ul. Sienkiewicza 2)

3. Uroczysta kolacja w czwartek w restauracji Park Cafe Konstancin, zlokalizowanej w neoklasycystycznej
willi, przypominajacej pawilony tazienek Krélewskich przy wejsciu do Parku Zdrojowego (ul.
Sienkiewicza 3)

Hiaohd
)
© sisy bon|
Wifi:
Nazwa sieci: EVA Park Life & Spa
Hasto: evapark1984

Teznia Solankowa

Uczestnicy konferencji, za okazaniem identyfikatora, maja darmowy wstep na Teznie Solankowg (w godzinach jej
otwarcia: 10:00-20:00)

Konkurs ,,ARIADNA IMPRESIV 2018"

Konkurs na najlepszg prezentacje na #ASPE2018 organizowany przez sponsora konferencji, firme ARIADNA -
Ogodlnopolski Panel Badawczy Sp. z 0.0.

Szczegotowy regulamin konkursu opublikowano na stronie www pod linkiem.
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http://docs.google.com/viewer?a=v&pid=sites&srcid=ZGVmYXVsdGRvbWFpbnx3d3dhc3BlaW5mb3BsfGd4OjJhMTdkMDU0NDE1MTYyODc

Gtosowanie: poprzez karty do gtosowania zatagczone do materiatéw konferencyjnych sktadane do urny. Na

kartach prosze wpisa¢ numer prezentacji (wytacznie 1 gtos na 1 wybrang prezentacje)

Rozstrzygnigcie: Po ostatniej prezentacji, w czasie lunchu w piagtek, 18 maja.

Nagroda dla zwyciezcy: voucher na realizacje badan na prébie 250 oséb badanych (pomiar do 10 minut, dowolna

préba) w panelu badawczym ARIADNA o wartosci 2.000,00 PLN (dwa tysigce ztotych) brutto

Kontakt

Email: aspe@kozminski.edu.pl

W sprawach pilnych prosimy o kontakt telefoniczny: 602 222 087

Komitet naukowy:

Dr tukasz Markiewicz (przewodniczacy)

Dr Sabina Kotodziej

Dr Katarzyna ldzikowska
Dr Michat Biatek

Dr Marcin Malawski

Dr Jakub Traczyk

Dr Elzbieta Kubiriska

Dr Przemystaw Kusztelak

Dr Agata Trzcinska

Komitet organizacyjny:

Dr Sabina Kotodziej (przewodniczaca)
Dr tukasz Markiewicz

Dr Katarzyna ldzikowska

Dr Przemystaw Sawicki
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RAMOWY PLAN KONFERENCIJI

Czwartek 17.05.2018
Sala "Szklana" Sala "Teznia"
08:00-09:00 REJESTRACJA w foyer EVA Park Life & Spa (pietro I.)
09:00-10:20 Sesja 1A: MORALNOSC Sesja 1B: PROCESY POZNAWCZE 1
10:20-10:40 Przerwa kawowa
10:40-12:00 Sesja 2A: PROCESY POZNAWCZE 2 Sesja 2B: EKONOMIA BEHAWIORALNA
12:00-12:20 Przerwa kawowa
12:20-13:00 Sesja 3: PIECIOMINUTOWKI (CZ.1)
13:00-14:00 Lunch
14:00-15:00 WYKEAD PLENARNY: "Wptyw starzenia sie na podejmowanie decyzji i dokonywanie
sgdow"; prof. dr hab. Grzegorz Sedek
15:00-15:20 Przerwa kawowa
15:20-16:40 Sesja 4A: FINANSE BEHAWIORALNE | Sesja 4B: MATERIALIZM
16:40-17:00 Przerwa kawowa
17:00-18:00 Sesja 5A: PSYCHOLOGIA PIENIADZA | Sesja 5B: PRZEDSIEBIORCZOSC
18:00-18:15 Przerwa kawowa
18:15-19:00 Walne zgromadzenie ASPE
20:00-23:00 Uroczysta kolacja w Park Cafe Konstancin ul. Sienkiewicza 3 (Park Zdrojowy)
Pigtek 18.05.2018
Sala "Szklana" Sala "Teznia"
09:40-10:40 Sesja 6A: ROZNICE INDYWIDUALNE Sesja 6B: ZACHOWANIA KONSUMENCKIE
10:40-11:00 Przerwa kawowa
11:00-11:45 Sesja 7: PIECIOMINUTOWKI (cz.2)
11:45-12:00 Przerwa kawowa
12:00-13:20 Sesja 8A: SOCJALIZACIA Sesja 8B: DECYZIJE
EKONOMICZNA
13:20-14:30 Lunch i ogtoszenie wynikdéw konkursu ,,ARIADNA IMPRESIV 2018
14:30-16.00 Warsztaty "Aktywnosc¢ elektrodermalna w badaniach nad podejmowaniem decyzji"
prowadzenie Neuro Device; obowigzujg zapisy
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SZCZEGOLOWY PLAN KONFERENCJI

Czwartek 17.05.2018

17.05.2018
8:00-9:00

9.00-10.20

10:20-10:40

10.40-12.00

12:00-12:20
12.20-13.00

SALA ,SZKLANA”
CZWARTEK
REJESTRACJA w foyer EVA Park Life & Spa (pietro I.)
Sesja 1A: MORALNOSC

Sprawiedliwos¢ proceduralna, korzy$ci wtasne i orientacja
spoteczna w przestrzeni podatkowej. Kiedy akceptujemy
decyzje podatkowe? (25)

Socjalizacja ekonomiczna w rodzinach romskich (64)

Wielowymiarowy model decyzji moralnych (21)

Dynamiczne ryzyko moralne: jak poprzednie nietyczne
decyzje wptywaja na kolejne - w kontekscie zyskow i strat
(22)

Przerwa kawowa
Sesja 2A: PROCESY POZNAWCZE - cz. Il

Super Size Me, Super Discount Me. Moderujgcy wptyw
wielkosci positku na tempo dyskontowania (46)

Whptyw treningu linii mentalnej wartosci numerycznych na
zadania matematyczne, zdolnosci numeryczne i
podejmowanie decyzji (37)

Zdolnosci numeryczne a integralny oraz incydentalny afekt
w decyzjach z doswiadczenia (40)

Zdolnosci numeryczne a gestosc i objetosé istoty szarej w
mozgu (44)
Przerwa kawowa

Sesja 3: PIECIOMINUTOWKI (cz. 1)

prowadzacy: tukasz Markiewicz

Matgorzata Niesiobedzka*, Sabina Kotodzie]

Magdalena Poraj-Weder*, Barbara Weigl

tukasz Markiewicz*, Marcin Malawski, Tadeusz Tyszka

Marcin Czupryna*, tukasz Markiewicz

prowadzacy: Jakub Traczyk

Przemystaw Sawicki, Rafat Muda*, Michat Ginszt

Karolina Goral, Katarzyna Wisniewska, Michat Skrzypek

Agata Sobkéw*, Kamil Futawka, Pawet Tomczak, Piotr
Zjawiony, Jakub Traczyk

Dominik Lenda*, Jakub Serek, Kamil Futawka, Pawet
Tomczak, Anna Potec, Karol Strizyk, Piotr Zjawiony

Agata Sobkdw, Jakub Traczyk

Jakub Traczyk*, Kamil Futawka, Agata Sobkow

prowadzaca: Agata Trzcifiska

SALA , TEZNIA”

Sesja 1B: PROCESY POZNAWCZE - cz. |

Ufaj swoim lekom (i lekom swoich znajomych). Obiektywne szanse
na $mier¢ w przypadku zachorowania sg zwigzane z subiektywnymi

ocenami strachu (58)

Wysokosc¢ i prawdopodobieristwo strat a ocena i akceptacja ryzyka

inwestycji wielowynikowych (43)

Psychologiczne czynniki wyjasniajace funkcjonowanie poznawcze

0s6b ubozszych (20)

Chroniczne i sytuacyjne perspektywy czasowe a ryzykowne wybory

finansowe (9)

Sesja 2B: EKONOMIA BEHAWIORALNA

Karanie ma negatywny wptyw na wspétprace w eksperymencie

wspdlnego pastwiska (8)

Reakcje na nieokazywanie zaufania w grze zaufania opisywanej

jako zaufanie lub inwestycja (30)

Badanie sktonnosci do zemsty - analiza zachowan uczestnikow

teleturnieju (27)

Czy (nadmierna) pewno$¢ siebie zalezy od trudnosci zadania?
Badanie w oparciu o biegu dtugodystansowe (28)
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pr Katarzyna

K&tk

Kamil Futawka*, Dominik Lenda, Jakub Traczyk

Aleksandra Muda*, Joanna Sokotowska, Marta
Boczkowska

Przemystaw Korotusz*, Agata Gasiorowska

Katarzyna Sekscinska*, Joanna Rudziriska-
Wojciechowska, Dominika Maison

prowadzacy: Michat Krawczyk

Karolina Safarzyriska*

Anna Macko*

Natalia Starzykowska*

Michat Krawczyk*, Maciej Wilamowski



13.00-14.00

14.00-15.00
15:00-15:20

15.20-16.40

16:40-17:00

17.00-18.00

18:00-18:15
18.15-19.00

20.00-23:00

Lunch

WYKLAD PLENARNY: Wptyw starzenia sie na
podejmowanie decyzji i dokonywanie sgdow

Przerwa kawowa
Sesja 4A: FINANSE BEHAWIORALNE

Intuicja czy racjonalne inwestowanie? Zachowanie
inwestoréw gietdowych, a efekt nominatu na przyktadzie
polskiego rynku kapitatowego (60)

Znaczenie optymizmu przy podejmowaniu decyzji w
finansach (67)

Jak wykorzystaé wiedze z zakresu psychologii
ekonomicznej do promowania dtugoterminowego
inwestowania w$rdd Polakéw (69)

Strategie inwestycyjne w czasie hossy i bessy (23)

Przerwa kawowa
Sesja 5A: PSYCHOLOGIA PIENIADZA

Stosunek do pieniedzy a preferencje Polakéw wobec
pieniadza elektronicznego i tradycyjnego (62)

Cechy osobowosci i cechy funkcjonowania finansowego a
satysfakcja z zycia (61)

Status spotecznoekonomiczny a zaufanie (15)

Przerwa kawowa

Zebranie ASPE

Uroczysta kolacja w Park Cafe Konstancin,

ul. Sienkiewicza 3 (Park Zdrojowy)

Grzegorz Sedek

Magdalena Jasiniak*

Radostaw Pastusiak*

Michat Paszkowski*

Agnieszka Lewandowska*, Joanna Sokotowska

pr | Katarzyna

Witold Siekierzyriski*, Grazyna Wasowicz, Dorota
Zaborska, Michat Dubrawski

Grazyna Wasowicz*

Katarzyna Samson*, Tomasz Zaleskiewicz

rozstrzygniecie konkursu

»Szare Komorki 2018”

Sesja 4B: MATERIALIZM

Brak poczucia bezpieczeristwa jako moderator materialistycznych

wptywdw spotecznych nastolatka (51)

Korzystanie z mediéw spotecznosciowych a materializm
nastolatkéw (57)

Osobowosciowe Zrédta ktopotdw ze szczeSciem u materialistow

(19)
Sktonnos¢ do wreczania $wigtecznych podarunkéw oraz ich

preferowana minimalna warto$¢ a czestotliwos¢ praktyk
religijnych, czyli o prezentach raz jeszcze (16)

Sesja 5B: PRZEDSIEBIORCZOSC

Czynniki réznicujace sktonnosci do ryzyka w grupie przedsiebiorcow
i pracownikéw etatowych w odniesieniu do kontekstu sytuacjach

biznesowych i niebiznesowych (32)

Znaczenie porazki w procesie przedsiebiorczym: Wnioski z badania

eksperymentalnego (11)

Przedsiebiorczos¢: mity i rzeczywistos¢ (41)
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prowadzacy: tukasz Jach

Anna Maria Zawadzka*, Tim Kasser, Matgorzata
Niesiobedzka, Aleksandra Lewandowska-Walter,

Matgorzata Gérnik-Durose

Magdalena Iwanowska*, Anna Maria Zawadzka

Matgorzata Gérnik-Durose*

tukasz Jach*, Magdalena Krzyzanowska, Krystian
Kurczenko

prowadzacy: Artur Domurat

Tomasz Zaleskiewicz, Adriana Bernady*, Jakub
Traczyk

Piotr Wéjcik*, Mariola Ciszewska-Mlinaric

Artur Domurat*


https://www.facebook.com/ParkCafeRest/
http://www.aspe.info.pl/konkurs-szare-komorki

Sesja 3: PIECIOMINUTOWKI (cz. 1) - wykaz prezentaciji:

17.05.2018 CZWARTEK

W jaki sposob komunikowac ryzyko zwigzane ze smogiem? Wptyw formatu prezentacji
informacji oraz tresci komunikatu na percepcje ryzyka oraz dziatar zapobiegawczych
(24)

Nudne te decyzje. Wptyw doswiadczania nudy na dokonywanie wyboréw w loteriach
ekonomicznych (31)

(Nie)prawdopodobna wygrana. Zwigzek cech temperamentu z przekonaniami
hazardzistow dotyczacymi wygranej i z zaangazowaniem w hazard (34)

Eksperci o smogu we Wroctawiu. Wptyw efektu sformutowania (framing) na
postrzeganie spdjnosci ekspertdw (39)

Pienigdze szczescia nie dajg? — w poszukiwaniu predyktorow subiektywnego sukcesu
zawodowego (66)

Wptyw rywalizacji na decyzje ekonomiczne, jak obecnosé rywala wptywa na
zaangazowanie w podejmowanie decyzji ekonomicznych na przyktadzie dyskontowania
(68)

Woptyw aktywizacji idei pienigdza na samoocene dzieci 8-10 letnich (17)

prowadzaca:

Agata Trzcinska

Joanna Malcherek*, Agata Sobkéw

Agata Kocimska-Zych*, Jakub Serek

Angelika Olszewska*, Agata Sobkdéw, Czestaw Nosal

Adrian Matukiewicz*, Erik Lghre, Angelika Olszewska,

Agata Sobkéw

Piotr Pilch*

Witold Siekierzyriski*

Agata Trzciriska*
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Pigtek 18.05.2018

18.05.2018

9.40-10.40

10:40-11:00
11.00-11.45
11:45-12:00

12.00-13.20

13:20-14:30

14:30-16:00

PIATEK
Sesja 6A: ROZNICE INDYWIDUALNE

Zwiazek réznic indywidualnych z poziomem medialnej
wielozadaniowosci i sposobami korzystania z medidow
spotecznosciowych (47)

Proces uzgadniania decyzji w negocjacjach w zaleznosci od
Potrzeby Domkniecia Poznawczego (50)

Chroniczne i sytuacyjnie wzbudzone perspektywy czasowe
a sktonno$¢ do nabywania ubezpieczania (49)

Przerwa kawowa

Sesja 7: PIECIOMUNTOWKI (cz.2)
Przerwa kawowa

Sesja 8A: SOCJALIZACJA EKONOMICZNA

Socjalizacja ekonomiczna jako transakcja wigzana —
intencjonalny i nieintencjonalny transfer wiedzy, wzorcéw
zachowan, wartosci i emocji rodzicéw wobec finanséw
(48)

Postawy wobec pieniedzy nastolatkéw a prospotecznosé i
samoocena (42)

Eksperyment terenowy: dzieci 7-8 lat sg racjonalne w
oszukiwaniu (55)
Skutecznos¢ wybranych srodkéw perswazji w reklamach

skierowanych do dzieci, na przyktadzie marki Kubus (33)

Lunch

WARSZTATY "Aktywnos¢ elektrodermalna w badaniach
nad podejmowaniem decyzji ". Prowadzenie: Neuro
Device

pr : Joanna Rudziriska-Wojci

Agnieszka Poptawska-Boruc*

tukasz Jochemczyk*

Katarzyna Sekscinska, Joanna Rudzirska-

Wojciechowska*, Dominika Maison

dq

Katarzyna Sekscirisk

pr | Alicja Groch |

Dominika Maison, Aleksandra Furman*, Katarzyna
Sekscinska, Agata Trzciriska, Magdalena Poraj-Weder

Jakub Wierzbicki*

tukasz Markiewicz*, Katarzyna Gawryluk, Katarzyna
Idzikowska

Paulina $lezak*, Alicja Grochowska

rozstrzygniecie konkursu

»ARIADNA IMPRESIV 2018”

Uczestnictwo nieodptatne na podstawie zapiséw

Sesja 6B: ZACHOWANIA KONSUMENCKIE

Korelaty kongruencji z marka wsréd dorostych konsumentéw (35)

Korelaty osobowe poréwnarn nastolatkéw z typowymi
uzytkownikami marek (45)

Wptyw norm spotecznych na preferencje konsumentéw dotyczace
zarzadzania popytem na energie elektryczna (10)

Sesja 8B: DECYZJE

Gtosowanie za pomoca réznych metod opartych o gtosowanie
aprobujace. Analiza iinterpretacja wynikow eksperymentéw (14)

Wptyw efektu ramowania oraz btedu wynikajacego z
hipotetycznosci pytania na wycene prywatnych débr
konsumpcyjnych - weryfikacja eksperymentalna (59)

Efekt kontrastu jako wyjasnienie dla zjawiska asymetrycznej
dominacji w podejmowaniu decyzji (36)

Efekt status quo a metoda PROMETHEE, w zastosowaniu do decyzji
wielokryterialnych w spétkach miejskich Krakowa (52)
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pr Bernadeta ebil

Anna Kapinos*, Oleg Gorbaniuk, Monika Tylutki,
Patrycja Powatka, Milena Wojtowicz, Szymon
Moczydtowski, Amanda Wrdbel, Katarzyna
Wawryniuk, Katarzyna Lewandowska

Kolanska Magdalena*, Oleg Gorbaniuk, Radostaw
Swiatek, Eliza Budzan, Aleksandra Gotebiowska

Bernadeta Gotebiowska*

pr

Honorata Sosnowska*, Krzysztof Przybyszewski

Magdalena Brzozowicz*

Maciej Koscielniak*

Elzbieta Kubinska*, Magdalena tojewska, Mariusz
Andrzejewski, Jakub Bator, Stelios Rozakis


http://docs.google.com/viewer?a=v&pid=sites&srcid=ZGVmYXVsdGRvbWFpbnx3d3dhc3BlaW5mb3BsfGd4OjJhMTdkMDU0NDE1MTYyODc

Sesja 7: PIECIOMUNTOWKI (cz.2) — wykaz prezentacii:

prowadzaca:
18.05.2018 PIATEK
Katarzyna Seksciriska
Opcje domysine w polskiej polityce publicznej (56) Radostaw Zyzik*
Psychologiczne aspekty rachunkowosci w zakresie decyzji podejmowanych przez Nelli Artienwicz*
ksiegowych (65)
Zasoby poznawcze a samokontrola impulséw: podejscie neuroekonomiczne (63) tukasz Tanajewski*

Wptyw optymizmu na skutecznos¢ decyzji inwestycyjnych na rynku kapitatowym (53) Michat Radke*

Podwajny proces perswazji dotyczacy dat waznosci i marnotrawstwa zywnosci (12) Ewelina Marek*

Osobiste uprawnieninia do emisji dwutlenku wegla: Czy etykieta budzetu moze Ewelina Marek*
zadziata¢? (13)

Czynniki ksztattujgce poparcie dla inicjatyw przeciwdziatajgcych Globalnemu Zbigniew Bohdanowicz*
Ociepleniu (18)

Mroczna osobowos$¢ a podejmowanie ryzyka przez osoby zatrudnione na stanowiskach = Mateusz Jaworski*, Katarzyna Seksciriska
kierowniczych i nie-kierowniczych (54)
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WYKtLAD PLENARNY

Prof. dr hab. Grzegorz Sedek

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny

Wptyw starzenia sie na podejmowanie decyzji i dokonywanie sagdéw
Streszczenie

W pierwsze] czeSci prezentacji omowie podstawowe zmiany w procesach poznawczych i
motywacyjnych, ktére zachodzg na przestrzeni dorostego zycia i przedstawie klasyczne i nowe psychologiczne
koncepcje starzenia sie, ktore majg bezposrednie odniesienie do problematyki prowadzonych badai. Nastepnie
przedstawie serie badan wtasnych (zaréwno niedawno opublikowanych jak i jeszcze nie opublikowanych), ktére
dotycza dokonywania sgdéw oraz podejmowania decyzji. W trakcie prezentacji bede wskazywat z jednej strony
na roznice wiekowe w dokonywaniu sgdow (akceptacja stereotypowych sadéw czy myslenia spiskowego) jak
réwniez w jakosci rozwigzywania zadan decyzyjnych (decyzje ryzykowne, decyzje sekwencyjne, decyzje
kompensacyjne). Z drugiej strony, bede tez wskazywat na role réznic indywidualnych w zakresie czynnikéw
poznawczych (np. pojemnos¢ pamieci roboczej, szybkosé¢ i elastyczno$é proceséw poznawczych) oraz
motywacyjnych (np. potrzeba domykania poznawczego) jako mediatoréw i moderatoréw uzyskiwanych
zaleznosci.

W odniesieniu do decyzji ryzykownych bede sie koncentrowat na zadaniu BART (Balloon Analogue Risk
Task), opisujgc wyniki serii badan, ktére pokazujg bardzo rézne efekty wiekowe (w tym zastanawiajgce wyniki
wskazujace na istotnie polepszone wykonanie ludzi starszych w stosunku do mtodych dorostych) w zaleznosci od
dodatkowych manipulacji warunkami tego zadania. W odniesieniu do sekwencyjnych zadan decyzyjnych opisze
wykryty przez nas mechanizm kompensacyjny, ktéry umozliwia pewnej grupie starszych dorostych utrzymanie
poziomu rozwigzywania tych zadan decyzyjnych przy zmniejszonym poziomie wysitku. Na koniec do$¢ doktadnie
omoéwie badanie z zastosowaniem metodologii okulograficznej, dotyczgce réznic wiekowych w rozwigzywaniu
ztozonych (kompensacyjnych) zadan decyzyjnych, poniewaz zastosowana metodologia pozwala na bezposrednie
testowanie konkurencyjnych hipotez na temat przyczyn wyraznego pogorszenia u starszych ludzi w trafnym
podejmowaniu tego typu decyzji.
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WARSZTATY

»AKTYWNOSC ELEKTRODERMALNA W BADANIACH NAD PODEJMOWANIEM DECYZJI”
Prowadzenie: Neuro Device
termin: Pigtek 18.05.2018, godz. 14:30-16.00

Warsztaty zostanie poswiecony wykorzystaniu pomiaru aktywnosci elektrodermalnej (EDA) w badaniach nad
podejmowaniem decyzji. Uczestnicy zapoznajg sie z metodologia badan oraz sposobem przetwarzania i analizy
danych. Podczas zaje¢ przeprowadzony zostanie przyktadowy eksperyment. Uczestnicy zostang przeprowadzeni
przez zagadnienia istotne przy planowaniu eksperymentu, jak réwniez bedg mogli samodzielnie przeanalizowac
dane pochodzgce z badania EDA.

Liczba miejsc ograniczona. Rezerwacja obowigzkowa.

Strona | 10z 60



STRESZCZENIA WYSTAPIEN

SESJA 1A: MORALNOSC

prowadzacy:
17.05.2018 (czwartek) 9:00-10:20 Sala ,,SZKLANA”
tukasz Markiewicz

Sprawiedliwo$¢ proceduralna, korzysci wiasne i orientacja spoteczna w przestrzeni
podatkowej. Kiedy akceptujemy decyzje podatkowe?

Matgorzata Niesiobedzka?', Sabina Kotodziej?
lUniwersytet w Biatymstoku
2Akademia Leona KoZzmidskiego

Jednym z istotnych czynnikow ksztattujacych sktonnos¢ jednostki do sumiennego regulowania zobowigzan
podatkowych jest postrzegana sprawiedliwos¢ systemu podatkowego, w tym sprawiedliwo$¢ proceduralna.
Odnosi sie ona do jakosci interakcji podatnik - administracja skarbowa, stopnia uczestnictwa i kontroli decyzji
dotyczacych podatkéw oraz jakosci informacji dostarczanych przez twércow i egzekutoréw prawa
podatkowego. Nalezy przy tym zaznaczyé, ze dla decyzji podejmowanych przez podatnikdéw istotna jest
subiektywna ocena sprawiedliwosci systemu podatkowego i dziatan organdw skarbowych, ktéra pozostaje
pod wptywem troski o interes wtasny - badania wykazuja, ze za bardziej sprawiedliwe uznaje sie te zasady
podziatu débr, ktdre sg zgodne z interesem jednostki. W dotychczasowych badaniach wptywu sprawiedliwosci
proceduralnej podatkéw stwierdzono, ze moze mie¢ ona wpltyw na akceptacje decyzji podatkowej w
przypadku decyzji niekorzystnych dla podatnika. Decyzje korzystne sg akceptowane bez wzgledu na poziom
zwigzanej z nig sprawiedliwosci proceduralnej. Celem przeprowadzonych badan byto poznanie wptywu
spostrzeganej sprawiedliwosci proceduralnej podatkéw, korzysci wtasnych (lub grupy spotecznej, do ktorej
podatnik nalezy) oraz orientacji spotecznych na stopienn akceptacji decyzji administracji podatkowej. W
badaniu 1 analizowano wptyw spostrzeganej sprawiedliwosci proceduralnej odnoszacej sie do
wprowadzanych przez rzad zmian podatkowych, korzystnosci zmian oraz orientacji spotecznych (wspdlnotowa
i sprawcza) na ocene skutkow tych zmian. Badanie 2 dotyczyto wptywu sprawiedliwosci proceduralnej
podatkdw w odniesieniu do decyzji wydanej przez urzad skarbowy, korzystnosci tej decyzji oraz orientacji
spotecznych (indywidualistyczna, rywalizacyjna, kooperacyjna i altruistyczna) na akceptacje wydanej decyzji.
Badania wykazaty istotny wptyw rodzaju zastosowanej procedury wprowadzania zmian prawnych na ocene
ich stusznosci oraz stopnia ich akceptacji. Ponadto, odnotowano wptyw orientacji sprawczej na akceptacje
zmian prawa podatkowego - badani zorientowani sprawczo istotnie wyzej oceniali zmiany prawne wigzgace sie
z indywidualnymi korzysciami, bez wzgledu na sprawiedliwo$¢ procedury. Nie udato sie potwierdzi¢ wptywu
orientacji wspdlnotowej na ocene zmian prawa podatkowego w zaleznosci od rodzaju procedury jej
wprowadzania. Pomiar orientacji spotecznych w oparciu o metode gier roztozonych (decomposed games)
ujawnit jedynie dominacje orientacji indywidualistycznej.
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Socjalizacja ekonomiczna jako transakcja wigzana — intencjonalny
i nieintencjonalny transfer wiedzy, wzorcéw zachowan, wartosci i emocji rodzicow
wobec finanséw

Aleksandra Furman?, Dominika Maison*
Wydziat Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego

Socjalizacja i edukacja ekonomiczna sg waznym elementem w rozwoju dziecka. Edukacja ekonomiczna jest
zazwyczaj rozumiana jako przekazywanie dziecku wiedzy z obszaru ekonomii, zaréwno w skali makro, jak i
codziennego funkcjonowania. Odpowiedzialnych za edukacje ekonomiczng dzieci uznaje sie przede wszystkim
szkoty i organizacje (np. fundacje, instytucje finansowe). Nieco innym i zarazem szerszym zagadnieniem jest
socjalizacja ekonomiczna, ktéra ma charakter mniej formalny i jest przekazywaniem szeroko rozumianych
umiejetnosci zwigzanych z funkcjonowaniem w Swiecie finanséw. W tym obszarze ogromne znaczenie majg
rodzice. Przeprowadzony projekt badawczy miat na celu eksploracje procesu socjalizacji ekonomicznej dzieci
w rodzinie, a w szczegdlnosci tego, jak rodzice rozumiejg swojg role w tym zakresie oraz jakie strategie stosuja.
Zrealizowano dwa badania z udziatem rodzicow dzieci w wieku 4-11 lat: jakosciowe (9 diad, n=18) oraz
iloSciowe (n=109). Na podstawie uzyskanych danych opisano dwie strategie, jakie mogg stosowac rodzice.
Strategia aktywizujaca polega na pobudzaniu dziecka do dziatania i wchodzenia w role aktywnego uczestnika
zycia finansowego, strategia inhibicyjna — na braku oddziatywania lub wrecz podejmowaniu dziatan
opdzniajacych rozwdj ekonomiczny dziecka, np. odcinaniu go od wiedzy ekonomicznej. Zaréwno dane
jakosciowe, jak iloSciowe sugerujg, ze to, jaka strategia jest stosowana w danej rodzinie, jest zwigzane z jej
statusem spoteczno-ekonomicznym, jednak przyczyny wydaja sie siegac gtebiej — sg zwigzane z wartosciami i
postawami wobec finanséw samych rodzicow. Stosowanie strategii aktywizujgcej jest czestsze w przypadku
rodzicow o wysokim poczuciu wtasnej kompetencji, zadowolonych ze swojej sytuacji materialnej,
przejawiajgcych pozytywne emocje wobec pieniedzy. Z kolei strategia inhibicyjna pojawia sie czesciej, gdy
rodzice majg niskie poczucie wtasnej kompetencji, a pienigdze budzg u nich takie emocje jak lek, frustracja,
zazdros¢. Wyniki badania pokazaty znaczacg role rodzicéw nie tylko w intencjonalnym, ale réwniez w
nieintencjonalnym transferze wzorcéw zachowan, wartosci i emocji. Dzieje sie tak dlatego, ze wartosci i
emocje rodzicdw majg wptyw na wybdr okreslonej strategii, ale tez dlatego, ze na dziecko oddziatuje nie tylko
to, co rodzice mu mdwig lub czego je ucza, ale takze to, co przemilczaja, co obserwuje i odczuwa. Tymczasem
informacje przekazywane przez rodzicéw réznymi kanatami czesto sg niespdjne. Na przyktad pragng oni
przekazaé dziecku pewne zasady, jednak sami postepuja wbrew tym zasadom — mdwig dziecku o tym jak
oszczedzanie jest wazne, podczas gdy sami majg problem z tworzeniem rezerw finansowych. Rozbiezne moga
by¢ takze tresci przekazywane kanatem werbalnym i emocjonalnym. Jako przyktad warto podac zjawisko
tabuizacji tematow finansowych. Niektdérzy rodzice intencjonalnie unikajg rozméw na tematy finansowe z
dzie¢mi. Na poziomie swiadomym pragng chroni¢ dzieci przed trudnym poznawczo i emocjonalnie tematem,
jakim jest w ich odczuciu ekonomia. W istocie jednak nieintencjonalnie przekazujg dzieciom lek, niepokdj i
niepewnos¢, jakie sami odczuwajg. W takich rodzinach nie jest budowane podejscie funkcjonalne, oparte na
wiedzy i kompetencjach ekonomicznych. W konsekwencji dziecko moze mieé deficyty odpowiednich wzorcéw
funkcjonowania w Swiecie finanséw nie tylko w dziecinstwie, ale rowniez w dorostosci. Projekt pomdgt lepiej
zrozumie¢ ztozono$¢ uwarunkowan efektywnej socjalizacji ekonomicznej dziecka w rodzinie. Pokazat, ze jest
to proces holistyczny, w ktdrym dziecko nie tyle jest poddawane pojedynczym, obliczonym na okreslony cel
oddziatywaniom, co zanurzone w rzeczywistosci ekonomicznej rodziny. W efekcie przekazywane sg mu
postawy, wartosci i emocje, ktére mogg ksztattowad przyszte dobre, ale réwniez zte funkcjonowanie
ekonomiczne dziecka. Badanie zostato zrealizowane w ramach grantu NCN OPUS 2013/11/B/HS6/01163
,Determinanty zachowan finansowych dzieci w wieku 10-11 lat”.
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Wielowymiarowy model decyzji moralnych
tukasz Markiewicz!, Marcin Malawski?, Tadeusz Tyszka!
!Akademia Leona Kozminskiego

Ekonomiczny model procesu decyzyjnego ktamcow zaktada pordwnanie uzytecznosci prawdomdwnosci z
uzytecznoscig ktamstwa. Ludzie winni ktama¢ wiec wtedy, kiedy im to sie optaca. Sktonnosé do oszukiwania
powinna zaleze¢ od: wielkosci zysku jaki mozna uzyska¢ poprzez ktamstwo (l), prawdopodobienstwa
ujawnienia ktamstwa (P) oraz rozmiaru ewentualnych negatywnych konsekwencji (L). Nowsze teorie
(podsumowanie w publikacji Jacobsen, Fosgaard, and Pascual-Ezama (2017) podkreslajg tymczasem wage
wzgledéw moralnych i straty na samoocenie, ktére decydent moze rozwazaé w procesie decyzyjnym. W
szczegllnosci Dan Ariely (2012) przekonuje, iz decydenci nie sg wrazliwi na wielkos¢ |, ktamigc jedynie
nieznacznie zaréwno w sytuacji matej jak i duzej pokusy, aby nie traci¢ zbyt wiele na samoocenie. Ekonomisci
wtaczajagcy rozwazania Arielego w ekonomiczny model procesu decyzyjnego ktamcéw zaktadajg fakt, iz
uszczerbek na samoocenie jest proporcjonalny do wielkosci ktamstwa, niemniej jednak waza go
prawdopodobienstwem ujawnienia ktamstwa (Yaniv & Siniver, 2016) — to tak jakby zatozy¢, ze przy niktym
prawdopodobienstwie ujawnienia klamstwa, dokonane ktamstwo nie powodowato spadku na samoocenie.
W naszym modelu zaktadamy, iz decydenci pozostajg wrazliwi na aspekty moralne, a wykroczenia moralne
powoduja spadek samooceny niezalezny od prawdopodobiefstwa ujawnienia czynu. Tym samym uzytecznos$¢
dziatania moze by¢ opisana réwnaniem: (1-a) us (x) - o um (x) gdzie, us (x) — funkcja uzytecznos$¢ czynu x um
(x) — funkcja (dys)uzytecznosci uszczerbku na samoocenie a — waga, jaka decydent przywigzuje do wzgledéw
moralnych. x- wielko$¢ ktamstwa Model zostat poddany weryfikacji empirycznej w badaniu, w ktérym
réznicujemy ksztatt funkcji us(x) i wspdtczynnik o . W szczegdlnosci hipotezy zaktadaja: H1: Decydenci
oszukujg wiecej przy wiekszej pokusie H2: Decydenci oszukujg wiecej w sytuacji strat w poréwnaniu do
sytuacji zyskéw H3: Decydenci oszukujg wiecej w sytuacji bardziej niejednoznacznej W badaniu wzieto udziat
50 uczestnikow. Uczestnicy obserwowali szereg plansz z losowo rozlokowanym uktadem 21 kropek, majac za
zadanie decyzje, czy wiecej kropek znajduje sie po lewej (L) czy prawej (R) stronie planszy. Obie odpowiedzi
(L/R) wigzaty sie z (innymi) wyptatami dla oséb badanych. Tym samym w czes$ci wyboréw badani stawali przed
decyzja, czy udzieli¢ odpowiedzi poprawnej czy fatszywej a lepiej ptatnej. Nieszczeros¢ (DV) mogta zalezeé od
3 zmiennych niezaleznych (1V): kontekstu zysku lub straty (2 poziomy), poziomu pokusy (3 poziomy), poziomu
niejednoznacznosci (3 poziomy). Zgodnie z oczekiwaniami zaobserwowalismy, iz wraz ze wzrostem pokusy
rosnie sktonnos¢ do ktamania (H1), kontekst strat sktania bardziej do ktamania niz kontekst zyskéw (H2), w
sytuacji niejednoznacznych bodzcéw decydenci ktamig czesciej niz przy mniej niejednoznacznych bodZcach
(H3). Uzyskane wyniki pozytywnie weryfikujg sugerowany model.
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Dynamiczne ryzyko moralne: jak poprzednie nietyczne decyzje wptywaja na kolejne
- w kontekscie zyskdéw i strat.

Marcin Czupryna® tukasz Markiewicz?
lUniwersytet Ekonomiczny w Krakowie
2Akademia Leona Kozmindskiego

Model procesu decyzyjnego potencjalnych sprawcdw przestepstw oparty na teorii oczekiwanej uzytecznosci
(Becker, 1968) zaktada, iz cheé popetnienia czynu zabronionego zalezy od bilansu jego uzytecznosci i
uzytecznosci czynu alternatywnego. Tym samym decydent rozwaza: wielkos¢ zysku jaki moze uzyskac (1),
prawdopodobieristwo bycia przytapanym (P) oraz wielko$¢ mozliwej kary (L). Skupiajac sie na pojedynczych
wyborach, poprzednie badania pokazaty tymczasem brak wrazliwosci decydenta na |. Pozostajgc w
paradygmacie powtarzanych wyboréw weryfikujemy to ustalenie, wskazujac na trafnos¢ ekologiczna takiego
rozwigzania: wiekszos¢ dylematow etycznych to powtarzalne drobne sposobnosci do popetnienia
wykroczenia, przed ktdrymi stajemy (prawie) codziennie.  Zrealizowano dwa badania. Pierwsze z nich to
implementacja paradygmatu “roll a die” do zadania wielorundowego. Osoby badane (N=54) dokonujg
wielokrotnego (x48) rzutu wirtualng koscig szescioscienng, za kazdym razem raportujac na kolejnym ekranie
wynik. Od ich raportu (a nie rzeczywistego wyniku rzutu) zalezy jednak wyptata osoby badanej. Kazda runda
charakteryzuje sie jednak innymi (znanymi badanemu) parametrami: mnoznikiem zadeklarowanych punktéw
(2 poziomy), prawdopodobienstwem audytu (2 poziomy), mnoznikiem dla ujawnionych ,pomytek’ (2
poziomy). Badani wykonujg zadanie dwukrotnie —raz kontekscie zyskow (mogg samodzielnie odkry¢ strategie
ktamania aby zarobi¢ wiecej), oraz strat (ktamanie aby straci¢ mniej). Wyniki wskazujg, iz sktonno$¢ do
ktamanie jest wieksza w kontekscie strat niz zyskdw, pozostajgc w obu zadaniach tak samo wrazliwa na zmiany
badanych parametréw (I,P,L). Pokazujemy réwniez iz che¢ do ktamania rosnie wraz ze wzrostem dystansu
miedzy wynikiem rzutu a wynikiem rzutu potencjalnie najbardziej korzystnym dla decydenta. Drugie badanie
zostato zrealizowane po miesigcu z osobami biorgcymi udziat w badaniu 1, proszac ich o dokonanie tych
samych wyboréw co w Badaniu 1, jednak przedstawionych w formie loterii (a wiec po odizolowaniu
»grzesznego” ktamania z wyboru). Oszacowane zostaty parametry funkcji wartosci i funkcji wag dla wyboréw
w sytuacji ryzyka w obu reprezentacjach loterii: neutralnym (Badanie 2) i uwzgledniajgcym aspekt etyczny
(Badanie 1). Zastosowano dwa podejscia szacujgc (1) dwa niezaleznie zestawy parametrow (dla obu
reprezentacji loterii) (2) jeden wspdlny model korzystajagc z podejscia uwzgledniajgcego nadmierng
reprezentacje wartosci O (zero-inflated).
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SESJA 1B: PROCESY POZNAWCZE - CZ. |

. prowadzaca: Katarzyna
17.05.2018 (czwartek) 9:00-10:20 Sala ,, TEZNIA” L.
Sekscinska

Ufaj swoim lekom (i lekom swoich znajomych). Obiektywne szanse na smier¢ w
przypadku zachorowania sa zwigzane z subiektywnymi ocenami strachu.

Kamil Futawka?, Dominik Lenda?, Jakub Traczyk!
ISWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, || Wydziat Psychologii

Wprowadzenie W 2012 roku w Polsce, gtéwnymi przyczynami zgondw w populacji byty choroby ukfadu
krgzenia (CHUK) — 46,15%, oraz nowotwory (N) — 25,62% (WHO, 2015, 2016). W ICD-10 (World Health
Organization, 2016). Bezwzgledna liczba zgondw spowodowana dang chorobg jest determinowana przez dwie
wartosci: (1) wskaznik zachorowan (Morbidity Rate; MR) oraz (2) wskaznik $Smiertelnosci przypadkow (Case
Fatality Rate, CFR), czyli liczba osdb ktére umarty, z populacji oséb zdiagnozowanych. Z ewolucyjnego punktu
widzenia strach jako reakcja emocjonalna jest silnie powigzany z zagrozeniem zycia i zdrowia (LeDoux, 2012;
Ohman, 1986). Proponujemy wiec, ze to, jak bardzo straszna wydaje sie dana choroba, zalezne jest od jej CFR.
Chociaz liczne dowody wskazuja, ze ludzie nieSwiadomie rejestrujg czestosci zdarzen (Hasher & Zacks, 1984;
Reber & Millward, 1968) istnieje mata szansa, aby jedna osoba doswiadczyta reprezentatywnej liczby
przypadkow zachorowan i Smierci. Postulowany przez nas efekt powinien wiec byé widoczny przede wszystkim
na poziomie zagregowanym. Dodatkowym podtozem teoretycznym dla naszej hipotezy jest teoria decyzji
poprzez prébkowanie (Stewart, Chater, & Brown, 2006), zgodnie z ktérg ludzie nie kodujg surowych czestosci
a jedynie czestosci wzgledne. Oznacza to, ze ludzie s3 w stanie wskazac, ktére z dwdch zjawisk jest czestsze,
bez dostepu do doktadnych statystyk. Przewidywali$my, ze $rednie oceny strachu jednostek diagnostycznych
z dwach kategorii (CHUK i N), bedg zwigzane z wartosciami wzglednych CFR, pomimo tego, ze statystyki te nie
beda prezentowane uczestnikom badania. Metoda Przeprowadzilismy dwa badania, na prébie 75 oraz 239
studentéw. Zadaniem uczestnikow byta ocena 110 jednostek diagnostycznych z ICD-10 z dwdch kategorii:
CHUK oraz N. Na ekranie zawsze prezentowano petng nazwe choroby oraz jej kategorie. Kazdg z choréb
oceniano na trzech wymiarach: strachu (1-wcale nie straszna, 10-bardzo straszna), typowosci (1-w ogdle nie
typowa dla swojej kategorii, 10-bardzo typowa) i wstretu (1-wcale nie wstretna, 10-bardzo wstretna).
Dodatkowo, w drugim badaniu, w osobnym bloku uczestnicy szacowali (1) ile oséb w Polsce zmarto na dang
chorobe w latach 2003-2012 oraz (2) ile 0s6b w Polsce zachorowato na dang chorobe w latach 2003-2012.
Zaréwno prezentacja skal wewnatrz pojedynczej choroby jak i choréb oraz blokdéw eksperymentalnych byta w
petni randomizowana.  Wyniki Analize przeprowadzilismy za pomoca Bayesowskiego modelu regresji
wielopoziomowej (Gelman & Hill, 2007). Jako zmienng objasniang wprowadziliimy indywidualne oceny
strachu, natomiast jako predyktory kontrolne na poziomie pojedynczej obserwacji oceny typowosci, wstretu
oraz (jedynie w badaniu 2) subiektywnych CFR i MR. W celu przetestowania hipotezy badawczej do modelu
wigczylisSmy wektor reprezentujgcy srednig ocene strachu dla kazdej choroby. Tutaj predyktory stanowity
wzgledne CFR oraz MR i kategoria choroby. Odnotowalismy, Ze Srednie oceny strachu jednostek
diagnostycznych byly zalezne od CFR (bad.1 = .22 [.11, .33]; bad.2 = .19 [.08, .29]) oraz kategorii (bad.1 = -.14
[-.25,-.02]; bad.2 =-.17 [-.29, -.08] — wyzsze oceny strachu dla N) przy jednoczesnym braku relacji z MR (bad.1
=.05[-.07,.14]; bad.2=.1[-.01,.18]). W obu badaniach predyktory te wyjasniaty ponad 30% wariancji Srednich
ocen strachu. Whnioski Wykazalismy, ze srednie oceny strachu jednostek diagnostycznych CHUK i N z ICD-10
sg zalezne od wzglednego CFR oraz kategorii choroby, nawet przy kontroli zwigzkéw pomiedzy ocenami
strachu a typowoscig, obrzydzeniem oraz subiektywnymi oszacowaniami CFR i MR. Wyzsze oceny strachu dla
N w poréwnaniu z CHUK sg prawdopodobnie zwigzane z faktem, iz N charakteryzuje znacznie wyzsze CFR (.25
vs .08). Nasze wyniki sugerujg, ze ludzie mogg traktowac intensywnos¢ strachu jako wskaznik realnego
poziomu zagrozenia ze strony danej choroby, szczegdlnie po konsultacji z rodzing i znajomymi.
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Wysoko$¢ i prawdopodobienstwo strat a ocena i akceptacja ryzyka inwestycji
wielowynikowych

Aleksandra Muda?, Joanna Sokotowska?!, Marta Boczkowska*
ISWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny

Cel: Celem badania byto sprawdzenie, w jaki sposéb wysokosé i prawdopodobienstwo strat sg przetwarzane
w procesie oceny ryzyka. Jako bodzcéw uzyto dwu i trzy-wynikowych inwestycji. Do analizy sposobu sktadania
informacji o stratach zastosowano podejscie multiplikatywne i dymensjonalne. Réznica w wysokosci wynikéw
negatywnych zostata uwzgledniona jako czynnik wptywajacy na sposéb przetwarzania informacji. Drugim
celem badania byto sprawdzenie, czy postrzegane ryzyko jest kryterium decyzji, to znaczy czy na jego
podstawie mozna przewidywac akceptacje. Podstawy teoretyczne Pomimo zainteresowania deskryptywnymi
modelami wyboréw ryzykownych, nie ma jednej powszechnie akceptowane]j definicji postrzeganego ryzyka.
Wykazano, ze negatywne aspekty sytuacji majg wieksze znaczenie dla percepcji ryzyka niz pozytywne aspekty,
jednak pytanie w jaki sposéb informacje te sg sktadane pozostaje otwarte. Aby na nie odpowiedzie¢ nalezy
odwotaé sie do dwéch grup modeli postrzeganego ryzyka: multiplikatywnych (zgodnie z ktérymi w procesie
oceny ryzyka ludzie mnozg wyniki przez ich prawdopodobienstwa) oraz dymensjonalnych (wyniki i ich
prawdopodobienstwa sg sktadane w sposéb addytywny). Modele multiplikatywne nie sg odporne na
wykazane empirycznie odstepstwa od reguty oczekiwania. Natomiast dotychczasowe badania w podejsciu
dymensjonalnym ograniczajg sie tylko do sytuacji dwuwynikowych. Modele dymensjonalne mogtyby zosta¢
rozszerzone na sytuacje wielowynikowe, przy zatozeniu, ze ludzie kategoryzujg wyniki, przydzielajac je do
jednej z dwodch grup: pozytywnych lub negatywnych. Powstaje jednak pytanie, w jaki sposéb taka
kategoryzacja zachodzi. Obecna praca stanowi probe zastosowania dymensjonalnych modeli postrzeganego
ryzyka do sytuacji wielowynikowych. Zaktadamy, ze sposéb w jaki zachodzi sktadanie zalezy od dystansu
miedzy wynikami. Gdy dystans miedzy stratami jest duzy (np. -5000 zt i -500 zt), mniejsza strata i jej
prawdopodobienstwo sg ignorowane. Gdy dystans jest maty (np -3000 zt i -2500 zt), wysokos$¢ mniejszej straty
jest ignorowana, a prawdopodobienstwo jej wystgpienia jest dodawane do prawdopodobienstwa wyzszej
straty. Procedura W badaniu wzieto udziat 170 studentéw ekonomii. Oceniali oni ryzykownosé i atrakcyjnosé
27 trojwynikowych i 3 dwuwynikowych inwestycji (od 0 do 10) oraz decydowali, czy chcieliby sie w nie
zaangazowac (tak lub nie). Pozytywny komponent tréjwynikowych inwestycji byt staty (10000 zt na 55%).
Negatywny komponent (dwie straty) wystepowat w rdéinych wersjach, jednak skumulowane
prawdopodobienstwo straty wynosito 45%. Zastosowano trzy poziomy dystansu miedzy wysokoscig strat:
duzy (-5000 zt i -500 zt), Sredni (-4000 zt i -1500 zt) i maty (-3000 zt i -2500 zt). Prawdopodobienstwo strat byto
rozlokowane pomiedzy wyptaty w nastepujgcy sposob: 40% i 5%, 35% i 10% oraz 25% i 20%. Sytuacje
dwuwynikowe zawieraty wysokg strate (-5000, -4000 lub -3000 zt z prawdopodobienstwem 45%) oraz wygrang
(10000 zt na 55%). Pozwolity one na przetestowanie hipotezy o sktadaniu parametréow. Jesli mniejsza strata i
jej prawdopodobienstwo byly ignorowane, postrzegane ryzyko dwu i trzy-wynikowej inwestycji powinno by¢
takie samo. Wyniki Okazato sie, ze oczekiwana strata w umiarkowanym stopniu ttumaczyta oceny ryzyka
(R2=0,61). Nie wykazano takze interakcji miedzy wysokoscig i prawdopodobienstwem straty, co jest niezgodne
z reguta oczekiwania. Wbrew przewidywaniom, gdy dystans miedzy stratami byt duzy, mniejsza strata nie byta
ignorowana. Gdy dystans byt maty, wysokos¢ straty rowniez nie byta ignorowana a prawdopodobienstwa strat
nie byty do siebie dodawane. Wydaje sie jednak, ze zaleznie od dystansu miedzy stratami, ocena ryzyka moze
bazowac na réznych parametrach inwestycji. Gdy dystans jest maty, mniejsza strata moze by¢ przewazana,
gdy dystans jest duzy, wieksza strata ma wieksze znaczenie dla ocen ryzyka. Zgodnie z hipotezg wykazano silny
negatywny zwigzek miedzy postrzeganym ryzykiem a oceng atrakcyjnosci (R2=0.93) oraz akceptacjg (R2=0.91).
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Psychologiczne czynniki wyjasniajace funkcjonowanie poznawcze oséb uboziszych.
Przemystaw Korotusz?, Agata Gasiorowska?
1SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, || Wydziat Psychologii we Wroctawiu

Wiekszo$¢ badan nad zwigzkiem statusu spotecznoekonomicznego (SES) i funkcjonowania poznawczego
ujmuje SES w kategoriach obiektywnych (poziom dochodu), a nie subiektywnych (postrzeganie wtasnej
zamoznosci). Wydaje sie jednak, ze to subiektywny SES ma psychologicznie wieksze znaczenie niz obiektywne
wskazniki (Gasiorowska, 2014). Celem przeprowadzonych badan byto sprawdzenie roli postaw wobec
pieniedzy, subiektywnie postrzeganego SES oraz poczucia kontroli dla relacji miedzy dochodem i zdolnosciami
do wnioskowania i myslenia, zoperacjonalizowanymi jako zdolnosci numeryczne. Badanie 1 (N = 301) byto
konceptualng replikacja wczesniejszych badan nad wptywem SES na funkcjonowanie poznawcze (Mani,
Mullainathan, Shafir, Zhao, 2013). Poziom dochodu byt istotnym predyktorem dla zdolnosci numerycznych. W
Badaniu 2 (N = 314) weryfikowaliSmy role postaw wobec pieniedzy, SES oraz poczucia kontroli w modelu
mediacji sekwencyjnej dla zwigzku dochodu oraz zdolnosci numerycznych (obiektywnych i subiektywnych).
Kontrolowanie tych mediatoréw skutkowato brakiem istotnosci zwigzku dochodu i subiektywnie ocenianych
zdolnosci numerycznych, podczas gdy efekt zaposredniczony przez symboliczne myslenie o pienigdzach i
obiektywnie mierzone zdolnosci numeryczne byt istotny statystycznie, podobnie jak efekt zaposredniczony
przez subiektywng ocene wtasnej sytuacji ekonomicznej oraz poczucie kontroli. Wyniki te Swiadczg o
dwojakim wptywie dochodu na postrzeganie wtasnych zdolnosci numerycznych: po pierwsze, przez
oddziatywanie na obiektywnie mierzone zdolnosci, a po drugie, przez ogdlne postrzeganie swojej osoby jako
posiadajacej kontroli nad zyciem, prawdopodobnie zwiekszajac poczucie skutecznosci mogace wptywaé na
postrzeganie witasnych zdolnosci. W badaniu 3 (N = 287) wykluczyliSmy alternatywne wyjasnienia i
potwierdzilismy, ze jedynie lek w odniesieniu do finansdw mediuje analizowane zaleznosci.

Chroniczne i sytuacyjne perspektywy czasowe a ryzykowne wybory finansowe
Katarzyna Sekscinska', Joanna Rudzinska-Wojciechowska?, Dominika Maison?
1University od Warsaw Faculty of Psychology
2SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Il Wydziat Psychologii

Preferencje wobec ryzyka stanowig przedmiot zainteresowania zarowno ekonomistow jak i psychologow.
Wieloletnie badania doprowadzity do wielu wnioskdw w kontekscie roli czynnikéw psychologicznych w
objasnianiu ryzykownych wyboréow finansowych. Prezentowane badania koncentrujg sie na roli perspektyw
czasowych (Time Perspectives, TPs, Zimbardo i Boyd, 1999; 2008) w objasnianiu ryzykownych wyboréw
finansowych. Gtéwnym celem byto sprawdzenie zaleznosci miedzy perspektywami czasowymi (chronicznymi
i sytuacyjnymi) a sktonnoscig ludzi do inwestowania i podejmowania ryzykownych wyboréw inwestycyjnych.
Przeprowadzono trzy badania na ogdlnopolskich reprezentatywnych prébach (N1 = 1093; N2 = 1081, N3 =
1563) i jedno badanie na prébie dorostych Polakéw (N4 = 246). Wyniki pokazaty, ze wyzszy poziom Przysztej
TP jest zwigzany ze sktonnoscig do inwestowania i dokonywania bezpiecznych wyboréw inwestycyjnych.
Wyiszy poziom Terazniejszej Hedonistycznej TP jest zwigzany z niskg sktonnoscig do inwestowania i ze
sktonnoscia do podejmowania ryzykownych wyboréw inwestycyjnych. Ponadto, sytuacyjne wzbudzenie
Przysztej i Terazniejszaej Hedonistycznej TP prowadzi do wynikéw podobnych do tych uzyskanych w badaniach
nad chronicznymi perspektywami czasowymi.
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Super Size Me, Super Discount Me. Moderujacy wptyw wielkosci positku na tempo
dyskontowania.

Przemystaw Sawicki', Rafat Muda?, Michat Ginszt3, Karolina Goral?, Katarzyna Wisniewska3, Michat Skrzypek3
1Akademia Leona KoZminskiego
2Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej
3Uniwersytet Medyczny w Lublinie

Wczesniejsze badania wykazaty, ze poziom zasobdw energetycznych moze warunkowac preferencje odnosnie
tempa dyskontowania. Okazuje sie, ze im wyzszy poziom glukozy we krwi w organizmie (ktdry rosnie przy
dostarczaniu pozywienia), tym tempo dyskontowania jest nizsze (Wang i Dvorak, 2010). Innymi stowy,
dostarczenie do organizmu pozywienia, ktdre powoduje podniesienie poziomu glukozy sprawia, ze zaczynamy
w wiekszym stopniu preferowa¢ wieksze wyptaty odroczone niz mniejsze wyptaty natychmiastowe.
Dotychczasowe badania dotyczgce wptywu poziomu glukozy na dyskontowanie testowaty jednak jedynie dwa
warunki: warunek, w ktédrym badani byli poddani manipulacji majgcej zwiekszy¢ ich poziom glukozy we krwi
vs. warunek, w ktérym poziom glukozy we krwi nie byt podnoszony. Co ciekawe, jak pokazujg doniesienia z
obszaréw w dziedzinie zdrowia i proceséw poznawczych (Michaud i in., 1991), zwigzek poziomu glukozy we
krwi z podejmowaniem decyzji nie musi by¢ prostoliniowy. Okazuje sig, ze przyjmowanie zbyt duzych ilosci
pozywienia moze dawac takie same efekty, jakie obserwujemy u oséb w stanie gtodu, m.in. spadek
koncentracji (Pollitt i in., 1981). Przygladajac sie blizej procesom fizjologicznym cztowieka, zaobserwowacd
mozemy réwniez zjawisko tzw. termogenezy popositkowej, czyli okresowego wzrostu natezenia przemiany
materii i wydatkéow energetycznych zwigzanych z trawieniem, wchtanianiem, transportem sktadnikow
odzywczych oraz magazynowaniem sktadnikdw pokarmowych (Gawedzki i Hryniewiecki, 2010). Same procesy
fizjologiczne niezbedne do przeprowadzania magazynowania sktadnikéw pokarmowych wymagaja az 60-70%
catosciowych naktadéw energetycznych zwigzanych z przemiang materii. Stagd tez, spozycie nadmiernie
duzego positku prowadzi¢ moze do zuzycia znacznych poktadéw energetycznych na radzenie sobie ze skutkami
przejedzenia, co z kolei moze prowadzi¢ do obnizenia poziomu glukozy we krwi. Zjawisko to, moze
potencjalnie ttumaczy¢, dlaczego w niektdorych obszarach wptyw gtodu i przejedzenia przektada sie na takie
same funkcjonowanie organizmu. Do tej pory jednak zadne badania nie testowaty tej kwestii. Celem obecnych
badan byto sprawdzenie, czy wielko$¢ spozytego positku w rézny sposdb wptywa na tempo dyskontowania.
Aby to sprawdzi¢, przeprowadzilismy badanie, w ktérym uczestnicy (N=104) zostali przydzieleni do jednego z
trzech warunkéw: (1) osoby, ktére nie otrzymywaty positku; (2) osoby, ktore otrzymywaty positek normalne;j
wielkosci; (3) osoby, ktére otrzymywaty powiekszony positek (odczuwajace wyrazny stan przejedzenia). Kazdy
z uczestnikdw badania wykonywat zadania na dyskontowanie dwukrotnie: pierwszy raz — od razu po
pojawieniu sie w laboratorium (na czczo) oraz drugi raz — godzine po spozyciu positku (grupa nieotrzymujaca
positku odczekiwata godzine od momentu pierwszego pomiaru). Wykorzystana przez nas procedura opierata
sie na procedurze wykorzystanej we wczesniejszych badaniach przez Wanga i Dvoraka (2010). Zaktadalismy,
ze osoby spozywajgce normalny positek bedg charakteryzowac sie nizszym tempem dyskontowania, oraz ze
grupy oséb gtodnych i przejedzonych nie wykaza istotnej zmiany. Wyniki naszych badan pokazaty, ze tempo
dyskontowania wyptat obnizyto sie jedynie u oséb spozywajgcych positek normalnej wielkosci. W pozostatych
dwdch grupach nie zaobserwowalismy istotnych statystycznie réznic. Wydaje sie, ze mechanizm ten jest
analogiczny do mechanizmu opisujgcego podejmowanie ryzyka przez manageréw w przedsiebiorstwach: w
sytuacji, w ktorej managerowie znajdowali sie ponizej okreslonego targetu byli sktonni do podejmowania
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wiekszego ryzyka; bedac nieznacznie powyzej wytyczonych celdéw wykazywali oni awersje do ryzyka; z kolei
gdy znajdowali sie znacznie powyzej swoich celéw, znéw byli sktonni do podjecia wiekszego ryzyka.

Wptyw treningu linii mentalnej wartosci numerycznych na zadania matematyczne,
zdolnosci numeryczne i podejmowanie decyz;ji.

Agata Sobkéw?, Kamil Futawka?, Pawet Tomczak?, Piotr Zjawiony?, Jakub Traczyk!
ISWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, || Wydziat Psychologii

Cel: Celem badania byto stworzenie i empiryczne zweryfikowanie skutecznosci poznawczego treningu
mogacego wptynac na zdolnosci numeryczne oraz podejmowanie decyzji. Dotychczasowe badania wykazaty,
ze zdolnosci numeryczne sg istotnym predyktorem lepszych decyzji zaréwno w warunkach laboratoryjnych jak
i naturalnych (przewidujg np. lepsze zdrowie i zamoznos¢; Cokely et al., 2016; Estrada-Mejia, de Vries, &
Zeelenberg, 2016; Ghazal, Cokely, & Garcia-Retamero, 2014). Peters i Bajkebring (2015) uwazaja, ze
prekursorem obiektywnych zdolnosci numerycznych moze by¢ zdolnos¢ do rdéznicowania wielkosci
numerycznych, a dotychczasowe badania (np. Kucian et al., 2011; Park & Brannon, 2013) pokazaty, ze trening
nakierowany na réznicowanie wielkosci oraz umiejscawianie ich na tzw. linii mentalnej moze skutecznie
wptywac na wyniki uzyskiwane w zadaniach arytmetycznych (np. u dzieci z dyskalkulig rozwojowg). Metoda:
Badanie rozpoczety (uczestniczyty w pretescie) 122 osoby. W ramach tej pierwszej sesji badania, uczestnicy
wypetnili w losowej kolejnosci miary zdolnos$ci numerycznych (obiektywnych, subiektywnych i mapowania
liczb na osi), podejmowania decyzji (zadania finansowe, zadanie podawania ekwiwalentoéw pewnych loterii w
domenie zyskow), matematyki (zadania matematyczne osadzone w codziennych sytuacjach, szacowanie
wartosci paragondw) oraz pamieci roboczej (zadanie N-wstecz). Nastepnie, osoby badane byly losowo
przydzielane do jednego z dwodch warunkéw eksperymentalnych: treningu linii mentalnej wartosci
numerycznych (TLM) lub aktywnej grupy kontrolnej (AGK). Jedyng réznicg miedzy warunkami byt sposéb
udzielania odpowiedzi w zadaniach: w TLM odpowiedzi udzielane byty przy pomocy suwaka, natomiast w AGK
odpowiedzi wpisywane byty za pomoca klawiatury numerycznej. W trakcie kolejnych o$miu sesji osoby badane
wykonywaty trening o rosngcej trudnosci. W trakcie kazdej sesji (ok 20-30 minut) osoby badane udzielaty
odpowiedzi w pieciu blokach (kazdy z nich skfadat sie z 40 operacji matematycznych, np. 5 + 128). Aby
awansowac do kolejnego bloku, osoba badana powinna udzieli¢ przynajmniej 50% odpowiedzi mieszczacych
sie w zdefiniowanym zakresie (w przeciwnym wypadku musiata powtarza¢ dany blok). Po kazdej prébie oraz
na koniec kazdego bloku osoby badane otrzymywaty informacje zwrotng. W trakcie ostatniej sesji (posttest)
uczestnicy wypetniali te same zadania co w pretescie. Badanie ukoiczyty 104 osoby. Woyniki: Efekt TLM
testowany byt przy pomocy regresji Beyesowkich. Kazdy wynik w posttescie przewidywany byt przez
odpowiadajgcy mu wynik w pretescie oraz przez warunek eksperymentalny (TLM vs. AGK). Zgodnie z naszymi
oczekiwaniami, TLM wptynat na zdolnosci na szacowania umiejscowienia liczb na osi, ale nie na pamieé
roboczg. Dodatkowo, zaobserwowalismy efekt transferu na zadanie polegajgce na szacowaniu sumarycznej
wartosci zakupdw (po TLM osoby badane szacowaty [przy pomocy suwaka] te wartosci bardziej
precyzyjnie).Pomimo, ze nie zaobserwowali$my efektu treningu na obiektywne zdolnosci numeryczne,
zadania matematyczne czy decyzje finansowe, osoby badane w posttescie (w poréwnaniu do pretestu)
charakteryzowaty sie wyzszymi subiektywnymi zdolnosciami numerycznymi oraz podawaty ekwiwalenty
pewne loterii blizsze wartosciom oczekiwanym. Podsumowujac, wykazalismy, ze nawet krotkotrwaty trening
linii mentalnej wartosci numerycznych moze przyczynic sie do podejmowania lepszych decyzji.
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Zdolnosci numeryczne a integralny oraz incydentalny afekt w decyzjach z doswiadczenia
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Ostatnimi czasy liczne badania wykazujg, ze osoby o wyzszych zdolnosciach numerycznych (ZN) podejmujg
lepsze decyzje (Garcia-Retamero i Cokely, 2017). Przyktadowo, osoby z wyzszym poziomem ZN, tzn. ludzie,
ktorzy lepiej rozumiejg idee prawdopodobienstwa i potrafig w skuteczny sposdb wykorzystywaé informacje
statystyczne (Cokely i in., 2012), dokonuja normatywnie lepszych decyzji w warunkach ryzyka (Pachur &
Galesic, 2013) i s3 mniej podatne na btedy w interpretacji statystycznych informacji dotyczacych zdrowia
(Garcia-Retamero i in., 2015). Efekty te s3 czesciowo ttumaczone tym, ze osoby o wyzszym poziomie ZN
poswiecajq wiecej czasu na deliberacje przed podjeciem decyzji (Ghazal, Cokely i Garcia-Retamero, 2014) oraz
gromadzg wiecej informacji na temat potencjalnych wynikow decyzji oraz przypisanym im
prawdopodobieristwom (Ashby, 2017). Badania prowadzone nad zaleznoscig afektu i zdoInosci numerycznych
pokazujg, ze ludzie o wyzszych ZN sg mniej podatni na afekt incydentalny, czyli afekt niezwigzany z zadaniem
decyzyjnym (Traczyk i Fulawka, 2016). Z drugiej strony, okazuje sie, ze osoby o wyzszym poziomie ZN s3
bardziej wrazliwe na afekt integralny, ktéry wynika z problemu decyzyjnego (Petrova, van der Pligt i Garcia-
Retamero, 2014). Oczekiwalismy, ze osoby o wyzszych ZN wtozg wiekszy wysitek w poszukiwanie informacji
o problemie decyzyjnym. Ponadto, przewidywalismy, ze zaangazowanie w poszukiwanie informacji o zadaniu
decyzyjnym bedzie zalezato od Zrdédta afektu. Ponadto oczekiwalismy réwniez, ze incydentalny strach wptynie
na zaangazowanie w poszukiwanie informacji o problemie decyzyjnym u oséb z niskimi ZN, ale nie u oséb
wysoko numerycznych. Z drugiej strony, przewidywalismy, ze lek integralny wptynie na zachowanie
eksploracyjne jedynie oséb o wysokich ZN. Nasze hipotezy testowalismy w dwodch eksperymentach
przeprowadzonych w nurcie decyzji z doswiadczenia (Hertwig i in., 2004; Hertwig i Erev, 2009). W
zaprojektowanych przez nas eksperymentach przedstawialismy badanym dwa szare pola, ktére
reprezentowaty dwie loterie. Klikniecie w jedno z pdl powoduje losowanie jednego wyniku z okreslonego
rozktadu wynikow oraz wyswietlenie go na ekranie. WykorzystaliSmy dziewie¢ problemoéw decyzyjnych, ktére
byty zastosowane w innych badaniach (np. Frey, Hertwig i Rieskamp, 2014). Uczestnicy badania poczatkowo
nie mieli wiedzy na temat rozktadu prawdopodobienstwa wynikdw. Proces eksploracji zalezat catkowicie od
woli badanych (Wulff i in., 2017). Po zakoniczeniu etapu eksploracji, badani wskazywali, ktéra opcja jest dla
nich atrakcyjniejsza. Wiecej ,,odkrytych” pdl swiadczyto o wiekszym zaangazowaniu w poszukiwanie informacji
na temat problemu decyzyjnego. W pierwszym eksperymencie indukowalismy incydentalny afekt, proszac
badanych o to, by przypominali i wyobrazali sobie doswiadczenia ze swojego zycia zwigzane z emocjg strachu
lub radosci (schemat miedzygrupowy). W badaniu drugim osoby byty losowo przypisane do jednej z dwdch
grup, w ktérych manipulowali$my integralnym relatywnie wiekszym strachem (warunek medyczny) vs.
relatywnie mniejszym strachem (warunek pieniezny). W obu eksperymentach do pomiaru zdolnosci
numerycznych wykorzystaliSmy Berlinski Test Zdolnosci Numerycznych (Cokely i in.., 2012). Do oceny zmiany
w afektywnych stanach oséb badanych przed i po eksperymencie zastosowalismy kwestionariusz PANAS-X
(Watson i Clark, 1999). Zaobserwowalismy wzrost na skali strachu w post-tescie w obu eksperymentach, co
Swiadczy o tym, ze manipulacja zadziatata. Wstepne analizy danych z zastosowaniem modeli regresyjnych
wskazujg, ze osoby o wyzszych ZN bardziej angazujg sie w eksploracje probleméw decyzyjnych.
Zaobserwowalismy réwniez efekt interakcyjny ZN z warunkiem afektywnym, osoby o wyzszych ZN wtozyty
wiekszy wysitek w eksploracje w warunku o wiekszym afekcie integralnym. Niniejsze badania m.in. pokazuja,
ze relacja miedzy ZN a wysitkiem wtozonym w interakcje moze by¢ moderowana przez zrédto leku.
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Zdolnosci numeryczne a gestos$é i objetos¢ istoty szarej w mézgu
Jakub Traczyk?, Kamil Futawka?, Agata Sobkow?,
ISWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, || Wydziat Psychologii

Wprowadzenie i cel badania Zgodnie z niedawno opublikowang teorig umiejetnego podejmowania decyzji
(ang. Skilled Decision Making; Cokely et al., 2016), ludzie rdznig sie miedzy sobg jakoscig podejmowanych
decyzji. Te wzglednie state réznice w kompetencjach decyzyjnych moga by¢ obserwowane w réznorodnych
obszarach (np. zdrowie, finanse, szczescie) i odzwierciedlajg to, w jaki sposdb ludzie myslg o problemie
decyzyjnym, rozumiejg go i przetwarzajg w odniesieniu do swoich przesztych doswiadczen reprezentowanych
w pamieci dtugotrwatej. U podstaw tej teorii lezy zatozenie, wedle ktérego podejmowanie lepszych decyzji
zwigzane jest z: 1) wycwiczonym wykorzystywaniem wyczerpujacego i wnikliwego przetwarzania
heurystycznego, 2) zrozumieniem struktury sytuacji/problemu decyzyjnego, ktére wchodzi w interakcje i
kieruje 3) adaptacyjnym przetwarzaniem heurystycznym. To znaczy, teoria przewiduje, ze dobre decyzje (np.
w obszarze finansowym) nie sg efektem stosowania racjonalnych, logicznych i abstrakcyjnych regut (np.
opartych na wyliczaniu wartosci oczekiwanej), a raczej prowadzi do nich lepsze zrozumienie struktury
problemu decyzyjnego oraz wyrafinowany proces przeksztatcania elementéw tego problemu, ktéry pomaga
dokonywac adaptacyjnych wyboréw w oparciu o stosowanie prostych, szybkich i oszczednych heurystyk. Te
umiejetnosci sg wyksztatcane na bazie obiektywnych zdolnosci numerycznych w oparciu o przeszte
doswiadczenia, ktére sg gromadzone na przestrzeni lat i mogg by¢ magazynowane w postaci $ladéw
pamieciowych w pamieci dtugotrwatej. Opierajac sie na przewidywaniach teorii umiejetnego podejmowania
decyzji, w obecnym badaniu sprawdzaliSmy hipoteze dotyczacg zwigzkéw miedzy zdolnosciami
numerycznymi, pamiecig dtugotrwatg (mierzong za pomocg analizy gestosci i objetosci istoty szarej metoda
morfometrii opartej na wokselach; voxel-basedmorphometry, VBM) oraz podejmowaniem decyzji w zadaniu
loteryjnym. Metoda Dwadziescia osiem osdb zostato zaproszonych do badania z wykorzystaniem rezonansu
magnetycznego. Osoby badane rozwigzywaty Berliriski Test Zdolnosci Numerycznych (ang. Berlin Numeracy
Test, BNT; Cokely et al. 2012) oraz dokonywaty wyceny loterii w serii problemdw decyzyjnych zaczerpnietych
z poprzednich badan (Millroth & Juslin, 2015). Nastepnie, w rezonansie magnetycznym dokonywano skanéw
strukturalnych istoty szarej (ang. grey matter), w celu okreslenia jej gestosci i objetosci w poszczegdlnych
obszarach kory mézgowej. Wyniki Stosujgc standardowe podejscie do analizy VBM, zaobserwowano dwa
obszary neuronalne, ktére byty skorelowane z poziomem zdolnosci numerycznych. W przypadku lewego
hipokampa (struktury odpowiadajacej za transfer informacji z pamieci krotkotrwatej do pamieci dtugotrwatej)
zanotowano pozytywny zwigzek gestosci i objetosci istoty szarej w tym obszarze z wynikiem w tescie BNT.
Natomiast, w obszarach przysrodkowego zakretu obreczy (struktury zwigzanej z umiejetnosciami
matematycznymi) zwigzek z BNT byt negatywny, co moze $wiadczy¢ o kompensacyjnej roli tego obszaru.
Dodatkowo, przeprowadzono analize mediacji, w ktérej predyktorem byt wynik w tescie BNT, zmiennymi
posredniczgcymi — gestoscé i objetosc istoty szarej w hipokampie i przysrodkowym zakrecie obreczy, a zmienng
objasniang - parametr zakrzywienia funkcji wag decyzyjnych. Okazato sie, ze gestosc i objetosc istoty szarej w
hipokampie mediuje zalezno$¢ miedzy BNT a ksztattem funkcji wag decyzyjnych. Whnioski Wstepne wyniki
badania wskazujg, ze na poziomie neuronalnym struktury mézgu odpowiedzialne za magazynowanie sladow
w pamieci dtugotrwatej s3 powigzane z wyzszym poziomem zdolnosci numerycznych, co stanowi wstepne
potwierdzenie przewidywan teorii umiejetnego podejmowania decyzji. Dodatkowo, wyniki analizy mediacji
mogg sugerowac, ze w przypadku przetwarzania informacji o prawdopodobieristwie, to doswiadczenie i
pamieé dtugotrwata, a nie kalkulacje wartosci oczekiwanej moga by¢ zwigzane z mniejszym znieksztatcaniem
prawdopodobienstw w wagach decyzyjnych.
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SESJA 2B: EKONOMIA BEHAWIORALNA

. prowadzacy: Michat
17.05.2018 (czwartek) 10:40-12:00 Sala ,, TEZNIA”
Krawczyk

Karanie ma negatywny wptyw na wspétprace w eksperymencie wspdélnego pastwiska
Karolina Safarzyriska®
lUniwersytet Warszawski

W tym artykule badamy, w jaki sposdb rézne mechanizmy naktadania sankcji za nadmierng eksploatacje
wspolnych zasobow naturalnych wptywa na zachowanie uczestnikow eksperymentu wspdlnego pastwiska
oraz prawdopodobienstwo wyczerpania zasobéw naturalnych. W pracy poréwnujemy wyniki w przypadku,
kiedy (1) uczestnicy mogq naktadac kary na siebie wzajemne ponoszac tego kazdorazowo koszt indywidualny;
(2) gdzie uczestnicy kolektywnie decydujg kogo ukara¢ w przypadku gdy cho¢ jedna osoba zaptaci podatek na
instytucje karania; oraz (3) gdzie kary sg naktadane nie tylko na osoby, ktére nadmiernie eksploatujg zasoby,
ale takze na te, ktére nie zapfacity podatku (tzw. karanie drugiego stopnia). Nasze wyniki potwierdzajg, ze
instytucja karania jest stabilna tylko w trzecim przypadku, karania drugiego stopnia. Eksperyment ujawnia
jednak ciemng strone karania: uczestnicy rekompensujg koszty poniesione na ustanowienie instytucji
naktadajgcej kary, eksploatujgc nadmiernie zasoby. Paradoksalnie prawdopodobienstwo wyczerpania
zasobdw jest najwyzsze w przypadku karania drugiego stopnia, choc instytucja karania jest tam najbardziej
stabilna. Co wiecej, w 28% przypadkach, uczestnicy, ktdrzy zaptacili podatek, gtosowali jednoczesnie, aby na
nikogo nie naktadac¢ kary. Prowadzi to do paradoksu: uczestnicy chcg instytucji karania, ale ktdra nie naktada
kar. Ogdlnie rzecz biorac, nasze badanie wskazuje, ze karanie drugiego stopnia pogarsza wspotprace, co jest
sprzeczne z wynikami z eksperymentéw ddbr publicznych.

Reakcje na nieokazywanie zaufania w grze zaufania opisywanej jako zaufanie lub
inwestycja
Anna Macko?
!Akademia Leona Kozminskiego

Wyniki badan sugerujg, ze okazywanie zaufania nie jest norma, gdyz ludzie nie spodziewajg sie karania i nie
karza nieokazywania zaufania w grach zaufania (sg natomiast sktonni kara¢ nieodwzajemnienie zaufania). W
badaniach tych karanie przyjmowato forme pomniejszania zasobéw Gracza 1, ktéry nie okazat zaufania.
Wydaje sie jednak, ze karanie nie zawsze musi przyjmowac aktywng posta¢ — pomniejszania zasobéw — lecz
rowniez bardziej pasywng forme — unikania wspdtpracy z nieokazujgcym zaufania w przysztosci. Celem
przeprowadzonego badania byto wiec sprawdzenie, czy nieokazywanie zaufania prowadzi jednak do karania
0s6b nieokazujgcych zaufania, ktére wyraza sie wiekszg sktonnoscig do unikania osoby nieokazujgcej zaufania
niz okazujgcej cho¢ niewielkie zaufanie, w przysztych interakcjach. W badaniu poréwnywatam wiec reakcje na
nieokazywanie zaufania vs okazanie niewielkiego zaufania w klasycznej grze zaufania przedstawianej albo jako
gra zaufania, albo jako gra inwestycji. Spodziewatam sie: - stabszych negatywnych emocji i mniejszego
niezadowolenia z ewentualnej wspétpracy z Graczem 1 okazujgcym pewne zaufanie (niewielkie, bo 1/10
zasobéw) w poréwnaniu z perspektywa wspdtpracy z Graczem 1 nieokazujagcym zaufania; - mniejszej
sktonnosci do wyboru do wspodtpracy innej osoby niz Gracz 1, gdy Gracz 1 okazat pewne zaufanie w
poréwnaniu z sytuacja, gdy nie okazat zaufania. - gorszej percepcji Gracza 1, szczegdlnie na wymiarze
uspotecznienia, gdy bedzie nie przekazywat niczego w grze, w porédwnaniu z sytuacjg gdy przekaze niewielka
czes$¢ swoich zasobdéw (1/10). - wiekszych réznic w reakcjach na brak vs okazanie niewielkiego zaufania, gdy
gra bedzie przedstawiana jako zaufanie niz gdy bedzie przedstawiana jako inwestycja. W badaniu wzieto udziat
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141 oséb (76 Ki 65 M, sredni wiek M = 21,60, SD = 2,30). Badanie zostato przeprowadzone w schemacie 2
(wielko$¢ transferu w grze: 0 lub 1/10 zasobdw) x 2 (sposdb opisu gry: zaufanie lub inwestycja). Badani czytali
scenariusz opisujacy rozegranie gry zaufania/inwestycji, a nastepnie oceniali: - jak czuliby sie na miejscu Gracza
2 (ktéremu Gracz 1 przekazat 0 lub 1/10 zasobdw) - 12 cech Gracza 1 (mierzacych percepcje Gracza 1 na
wymiarach moralnosci, uspotecznienia i kompetencji) - jak zadowoleni czuliby sie, gdyby Gracz 1 byt ich
partnerem w innym zadaniu wymagajacym wspdtpracy - czy wybraliby Gracza 1 czy inng, nieznang osobg, jako
partnera w innym zadaniu wymagajgcym wspotpracy. Wyniki ujawnity nastepujgce efekty: (1) negatywne
emocje byty, niezaleznie od sposobu opisu gry — jako zaufania lub inwestycji, stabsze, gdy Graczowi 2
przekazane zostata niewielka czes¢ zasobdw Gracza 1; (2) w grupie, w ktérej Gracz 1 przekazat niewielkg czes¢
swoich zasobdw Graczowi 2 badani deklarowali nizsze niezadowolenie z faktu przydzielenia im Gracza 1 jako
partnera do zadania wymagajacego wspotpracy, oraz ze ujawniali stabszg sktonnos$¢ wybierania innej osobg
niz Gracz 1 jako partnera do zadania wymagajacego wspétpracy, niz w grupie, w ktdrej Gracz 1 nie przekazat
niczego; (3) Gracz 1 byt spostrzegany jako mniej uspoteczniony i mniej kompetentny, gdy nie przekazat nic w
poréwnaniu z sytuacjg, gdy przekazat w grze 1/10 swoich zasobdw, nie pojawity sie natomiast zadne rdznice
w percepcji moralnosci Gracza 1; (4) w poréwnaniach reakcji badanych na nieokazywanie zaufania vs okazanie
niewielkiego zaufania (transfer 1/10 zasobdw) czesciowo istotny okazat sie wptyw tego, czy gra byta
prezentowana jako gra zaufania czy gra inwestycji; réznice w poziomie niezadowolenia z faktu przydzielenia
Gracza 1 jako partnera do zadania wymagajgcego wspotpracy oraz w sktonnosci do wybierania innej niz Gracz
1 osoby, jako partnera do zadania wymagajgcego wspotpracy, osiggaty poziom istotnosci statystycznej jedynie
w grupach, w ktérych gra byta prezentowana jako gra zaufania.

Badanie skfonnosci do zemsty - analiza zachowan uczestnikéw teleturnieju.
Natalia Starzykowska'
'Uniwersytet Warszawski

Bowles et al. (1997) zaproponowali pojecie Homo Reciprocans okreslajgce jednostke, ktéra nagradza
pozytywne zachowania cztonkdéw spotecznosci, a sankcjonuje te niepozadane. Postawy te byty weryfikowane
m.in. w grach dotyczacych débr publicznych (Fehr i Gachter 2000, Carpenter i Seki 2005). Cze$¢ badan
(Dohmen et al. 2006) stawia pytanie czy zachowania oparte na wzajemnosci mogg zwiekszac
prawdopodobienstwo sukcesu. Dzia¢ sie tak moze na przyktad wtedy, gdy pracodawca preferuje tego typu
zachowania (Akerlof 1982, Bewley 1999). Zagadnienie negatywnej wzajemnosci moze by¢ szczegdlnie istotne
z punktu widzenia korporacji, gdzie tego typu zachowanie moze wystepowac¢ m.in. przy przekazywaniu zadan
niechcianych, ktérych wykonanie nie przynosi duzej korzysci, a obarczone jest istotnym ryzykiem porazki.
Powyzsze badania realizowane byty w oparciu o metody eksperymentalne. Jednak w zwigzku z ograniczeniami
eksperymentdéw laboratoryjnych, obecnie rozwijane sg réwniez metody nakierowane na osiggniecie podobnej
kontroli poza laboratorium. Mozliwosci takie moze dawac miedzy innymi wykorzystanie danych pochodzacych
z teleturniejow. Dzieki usystematyzowanemu przebiegowi gry i jej jasnym regutom podejmowane przez graczy
decyzje sg tatwo obserwowalne i kwantyfikowalne. Ponadto badacz posiada wiedze dotyczacg informacji, w
oparciu o ktére zostaty one podjete. W trakcie samej gry praktycznie nie wystepujg nieznane badaczowi
czynniki, ktére mogtyby zaburza¢ obserwowane decyzje. Jest to pewna przewaga w stosunku do danych
pochodzgcych chodby z rynku pracy, gdzie prawdopodobienstwo wystgpienia nieobserwowalnych czynnikéw
jest stosunkowo wysokie. Niniejsze badanie jest probg analizy sktonnosci do zemsty ujawnionej w wyborach
dokonywanych przez uczestnikéw programu telewizyjnego ,Jeden z Dziesieciu” oraz jej relacji z pfcig,
wyksztatceniem i zmiennymi demograficznymi gracza. Wybory dotyczg wskazania uczestnika, ktéry ma
odpowiedzie¢ na nastepne pytanie. Poniewaz zmniejsza to szanse wskazanego na wygranie odcinka,
wskazanie zwrotne mozna uzna¢ za wyraz negatywnej wzajemnosci (negative reciprocity) albo prosciej:
zemsty. Do ekonometrycznej analizy danych wykorzystany zostat model mixed logit, poniewaz odpowiada
powtarzalnemu charakterowi gry oraz dopuszcza heterogenicznos¢ preferencji uczestnikow. Baze danych
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tworzy 117 odcinkdw, co przektada sie na ponad 6 000 indywidualnych decyzji. Dotychczas zgromadzone w
bazie odcinki pochodzg z lat 1994 — 2014. Wedle mojej wiedzy, jest to pierwsze badanie negatywnej
wzajemnosci oparte o dane z teleturnieju. Zaletg tego typu zrédta danych jest liczba analizowanych wyboréw
- znaczgco wieksza niz w wypadku eksperymentéw laboratoryjnych. Ponadto, jak sie wydaje, jest to pierwszy
projekt poruszajacy to zagadnienie zrealizowany na polskich danych. Horyzont czasowy probki potencjalnie
moze réwniez pozwala¢ na podjecie préby identyfikacji zmian w wyzej wymienionych zachowaniach na
przestrzeni ostatnich 25 lat.

Czy (nadmierna) pewnos¢ siebie zalezy od trudnosci zadania? Badanie w oparciu o biegu
dtugodystansowe.

Michat Krawczyk?, Maciej Wilamowski®
'Uniwersytet Warszawski

W tym projekcie badamy wptyw trudnosci zadania na nadmierng pewnosc siebie w oparciu o dane dla 1,6
miliona biegaczy-amatoréw. Podobnie jak w naszym poprzednim badaniu (Krawczyk i Wilamowski 2016,
JBDM) wykorzystujemy dwie miary nadmiernej pewnosci siebie: pierwszg z nich jest wzgledny btad explicite
poczynionej prognozy czasu biegu, a drugg wzgledne zwalnianie w drugiej czesci biegu (Swiadczace o zbyt
szybkim starcie). Wychodzimy z zatozenia, ze biegi diuzsze (szczegdlnie maraton w poréwnaniu do biegéow
dziesieciokilometrowych) oraz biegi wolniejsze (w poréwnaniu z innymi biegami na tym samym dystansie) byty
trudniejszymi zadaniami niz biegi krétsze i szybsze. Podobnie, przyjmujemy, ze wzglednie powolni biegacze
napotykali relatywnie trudne zadanie. W oparciu o te sposoby identyfikacji stwierdzamy, ze w badanej przez
nas probie wystepuje wyrazna tendencja do wykazywania sie silniejsza nadmierng pewnoscig siebie w
relatywnie trudnych zadaniach. Ta generalna tendencja jest jedynie w niewielkim stopniu moderowana przez
zmienne demograficzne takie jak ptec i wiek.
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SESJA 3: PIECIOMINUTOWKI (CZ. 1)

17.05.2018 prowadzaca:
12:20-13:00 Sala ,, SZKLANA”
(czwartek) Agata Trzcinska

W jaki sposob komunikowa¢ ryzyko zwigzane ze smogiem? Wptyw formatu prezentacji informacji oraz
tresci komunikatu na percepcje ryzyka oraz dziatan zapobiegawczych.

Joanna Malcherek?, Agata Sobkéw?!
ISWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, || Wydziat Psychologii

Smog jest powaznym zagrozeniem (szacuje sie, ze w jego wyniku umiera rocznie w Polsce okoto 45 tysiecy
os6b), niestety jest ono niedoceniane. Przede wszystkim dlatego, iz jest to zjawisko niezauwazalne, a jego
skutki s3 odroczone w czasie. Trudnos¢ z wyobrazeniem sobie konsekwencji smogu oraz brak zrozumienia
mechanizmu ich powstawania, mogg dodatkowo sprzyjac¢ zanizonym ocenom tego ryzyka. Co wiecej, ludzie
czesto nie zdajg sobie sprawy z przyczyn smogu, np. przeceniajg wptyw przemystu i transportu, a nie doceniajg
roli zanieczyszczen powietrza pochodzacych z tzw. niskiej emisji tj. domowych piecéw, kominkow oraz kottow
grzewczych opalanych paliwem o niskiej jakosci. W literaturze przedmiotu jest relatywnie mato badan, ktére
dotyczg percepcji ryzyka zwigzanego ze smogiem. Badania z obszaru komunikacji ryzyka (np. zdrowotnego)
wskazujg na to, ze forma przekazywania informacji o ryzyku moze miec¢ znaczenie, a przedstawianie informacji
w formie frekwencyjnych pomocy wizualnych, moze zwieksza¢ rozumienie prawdopodobienistwa i ryzyka. W
celu sprawdzenia, ktére czynniki moga wptynaé na percepcje ryzyka zwigzanego ze smogiem oraz na
subiektywng waznos$¢ réznych dziatan rozmywajgcych (zmniejszajgcych) to ryzyko, przeprowadzilismy
badanie, w ktérym manipulowalismy zaréwno forma (tekstowa vs graficzna) prezentacji informacji o smogu
jak itrescig (konsekwencje smogu vs. konsekwencje oraz przyczyny smogu). W komunikatach postugiwalismy
sie rzeczywistymi danymi obrazujacymi to ryzyko oraz jego przyczyny. Wyniki badania pokazaty, ze format
prezentacji informacji nie miat znaczenia ani dla percepcji ryzyka ani zabezpieczen. Natomiast zawarcie w
komunikacje informacji o przyczynach smogu zwiekszyto subiektywng waznos$¢ réznych dziatan, ktére moga
zarowno zmniejsza¢ smog (np. wymiana starego pieca tzw. kopciucha), jak i zmniejsza¢ wptyw smogu na
zdrowie swoje i swoich bliskich (np. zakup domowego oczyszczacza powietrza).

Nudne te decyzje. Wptyw doswiadczania nudy na dokonywanie wyboréw w loteriach ekonomicznych.
Agata Kocimska-Zych?, Jakub Serek?!
ISWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny

Zachowania impulsywne mozna zdefiniowac jako niewrazliwo$¢ na konsekwencje podejmowanych dziatan.
Tendencja do takich zachowan, w teoriach psychologicznych, czesto taczona jest z cechami osobowosciowymi,
w szczegolnosci z wysokim natezeniem ekstrawersji. Jednakze, warto rowniez uwzgledni¢ fakt, ze impulsywne
zachowania mogg by¢é uwarunkowane sytuacyjnie. Z dotychczas przeprowadzonych badan wnioskowaé
mozemy, ze podwyzszony poziom znuzenia, poprzez wywotywanie poczucia bezsensownosci i potrzeby
poszukiwania sensu, zwieksza tendencje do impulsywnosci. Silnie znudzone osoby, prébujgc poradzié sobie z
brakiem poczucia sensu, czesto uciekajg sie do zachowan impulsywnych przejawianych podczas réznych
proceséw decyzyjnych. Z perspektywy podejmowania decyzji, w swoich badaniach J.B.Richards i
wspotpracownicy wykazali, ze podwyzszona impulsywnos¢ prowadzi do preferencji zwigzanej z mniejszymi,
ale natychmiastowymi wyptatami, ponad wiekszymi, ale odroczonymi w czasie wynagrodzeniami. W naszym
badaniu, osoby badane zostang losowo przydzielone do dwéch grup (zwiekszony poziom znudzenia vs. poziom
bazowy). Kazdy badany bedzie dokonywac serii decyzji ekonomicznych (tzw. decyzji z opisu), stawiajgcych ich
przed wyborem jednej z dwdch rodzajow loterii: pewnej wygranej o niskiej wartosci vs. wysokiej wygranej o
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nizszym prawdopodobienstwie otrzymania wyptaty oraz niskiego, natychmiastowego wynagrodzenia vs.
wysokiego wynagrodzenia odroczonego w czasie. Przewidujemy, ze badani poddani manipulacji
eksperymentalnej wykazg silniejszg tendencje do wybordow opcji pewnych i natychmiastowych niz osoby z
grupy kontrolnej.

(Nie)prawdopodobna wygrana. Zwigzek cech temperamentu z przekonaniami hazardzistéw dotyczacymi
wygranej i zzaangazowaniem w hazard.

Angelika Olszewska’, Agata Sobkéw?, Czestaw Nosal®
ISWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, || Wydziat Psychologii

Celem przeprowadzonych badan byto zweryfikowanie zwigzkéw miedzy cechami temperamentu,
przekonaniami gracza dotyczacymi wygranej i angazowaniem sie w gry hazardowe. Dotychczasowe badania
wskazujg na zwigzek temperamentu z angazowaniem sie w hazard. Dodatkowo badacze podkreslaja, ze
znieksztatcenia mysli zwigzanych z gra taczg sie z rozwojem patologicznego hazardu. Dotychczas w literaturze
nie okreslono jednak jakg role petnig przekonania graczy. Czy przekonania graczy zwigzane sg z
utrzymywaniem dalszej motywacji do grania? Czy stanowia raczej operacjonalizacje podjetych dziatan?
Przeprowadzone badanie stanowi zarys odpowiedzi na powyisze pytania. W badaniu wzieto udziat 353
hazardzistéw, ktorzy wypetnili stworzony przez nas Kwestionariusz Przekonan i Zachowania Gracza.
Otrzymane rezultaty wskazujg na istotny zwigzek temperamentu z przekonaniami hazardzistéw: osoby o
wiekszej impulsywnosci, wytrwatosci w dazeniu do celu i wrazliwosci na nagrode charakteryzowaty sie
silniejszym poczuciem, ze wygrana jest mozliwa i prawdopodobna. W dodatku przekonania gracza pozwalaty
istotnie przewidzie¢ zaangazowanie w hazard nawet przy kontroli cech temperamentu i wrazliwosci na
niepewnosc.

Eksperci o smogu we Wroctawiu. Wptyw efektu sformutowania (framing) na postrzeganie spéjnosci
ekspertow.

Adrian Matukiewicz!, Erik Lghre?, Angelika Olszewska3, Agata Sobkow?
ISWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
2Simula Research Laboratory
3SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, || Wydziat Psychologii

Obecnie opinia publiczna opiera sie w duzej mierze na wypowiedziach ekspertow. Zwykle ich pozycja i
autorytet skfaniajg ,niespecjalistéw” do obdarowania ich kredytem zaufania i przyjecia wydawanych przez
nich sgdéw za wiarygodne. Co sie stanie, jesli w wypowiedziach ekspertéw pojawig sie sprzeczne informacje?
Jak zareagujg odbiorcy takich komunikatéow? Jakie wypowiedzi uwazane zostang za niespojne?
Przeprowadzilismy dwa badania, w ktorych uczestnicy mieli za zadanie zapoznac sie z dwiema opiniami dwdch
roznych ekspertéw (badanie 1) lub dwiema opiniami tego samego eksperta wydanymi w odstepie roku
(badanie 2). Osoby badane byty losowo przydzielane do jednego z trzech warunkdw eksperymentalnych, w
ktérych opinie rézinity sie wartoscig procentowa (45% lub 55%) i/lub sformutowaniem wypowiedzi
(zanieczyszczenie powietrza wptynie vs nie wptynie na zdrowie mieszkancow). Nastepnie, osoby badane byty
proszone o udzielenie odpowiedzi na pytania, ktére dotyczyty spdjnosci wypowiedzi, wiarygodnosci badan nad
smogiem oraz postrzegania smogu jako zagrozenia dla zdrowia. Wyniki badania wykazaty, ze faktycznie sposéb
sformutowania (wptynie versus nie wptynie) wypowiedzi wptywat na spostrzegang spéjnosé ekspertéw
(pomimo iz obiektywnie wypowiedzi oznaczaty to samo).

Pienigdze szczescia nie daja? — w poszukiwaniu predyktoréw subiektywnego sukcesu zawodowego
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Piotr Pilch!
!Akademia Leona Kozminskiego

W psychologicznym nurcie badan nad problematykg sukcesu zawodowego, szczegdlnie jego subiektywnego
wymiaru, rozumianego jako rezultat skumulowanego, zwigzanego z pracg zawodowg dorobku jednostki w
kazdym momencie jej kariery, wyrazajgcego sie w percepcji i autoewaluacji przez jednostke jej osiagnigé,
zadawane s3 pytanie o jego uwarunkowania. W tym kontekscie istotna jest weryfikacja badawczych ustalen
Bozionelosa (2004), zgodnych z dyspozycyjnym traktowaniem postaw wobec pracy, w ramach ktdrego to
podejscia uwaza sie, ze pewne jednostki sg predysponowane do bycia zadowolonym lub niezadowolonym z
efektéw swojej pracy, niezaleznie od obiektywnych faktow, takich jak np. wysoko$¢ wynagrodzenia. Zatem
cechy osobowosci, co potwierdzity badania Bozionelosa, majg decydujacy wptyw na subiektywny sukces
zawodowy, szczegdlnie takie jak stabilno$¢ emocjonalna i ugodowos¢ (pozytywnie), z niejasnym statusem
sumiennosci — odmiennym niz w badaniach Judge’a, Higginsa, Thorensena i Barricka (1999). Celem
prezentowanego badania byto poszukiwanie odpowiedzi na pytanie o relacje cech osobowosci, inteligencji
ogdlnej i wynagrodzenia z subiektywnym sukcesem zawodowym. Istotne byto zidentyfikowanie znaczenia
kazdego z tych elementdw, jego waznosci dla poczucia odniesienia sukcesu zawodowego. Badaniem objeci
byli studenci studidow podyplomowych z zakresu zarzadzania i dziedzin pokrewnych (302 osoby - 151 kobiet i
126 meziczyzn). Badanie typu audytoryjnego zostato przeprowadzone w pierwszej potowie 2017 roku i miat
charakter ilosciowy (model korelacyjny). Wykorzystano zestaw technik psychometrycznych — testéw
psychologicznych adaptowanych do warunkédw polskich. Diagnoza cech osobowosci bazowata na
Piecioczynnikowym Modelu Osobowosci Costy i McRea (polska adaptacja Ten Item Personality Inventory).
Inteligencja ogdlna byta zoperacjonalizowana jako suma zdolnosci poznawczych w obszarze inteligencji
werbalnej oraz logicznego rozumowania i mierzona za pomocg Testu Rozumienia Stow (Wersja dla
Zaawansowanych) oraz skali B testu 16 PF Cattela. Do pomiaru subiektywnego sukcesu zawodowego
wykorzystano popularng skale CSS (Career Satisfaction Scale) autorstwa Greenhausa, Parasuramana i
Wormley’a (1990) w adaptacji wtasnej. Badanie wykazato wiekszg role wynagrodzenia jako predyktora
subiektywnego sukcesu zawodowego niz innych zmiennych, w tym dyspozycji osobowosciowych.

Wptyw rywalizacji na decyzje ekonomiczne, jak obecnos¢ rywala wptywa na zaangazowanie w
podejmowanie decyzji ekonomicznych na przyktadzie dyskontowania

Witold Siekierzynski'
!Interdyscyplinarne Studia Doktoranckie, Wydziat Psychologii, Uniwersytet Humanistycznospoteczny SWPS

Badanie eksplorowato tematyke wptywu rywalizacji na sposéb w jaki ludzie podejmujg decyzje ekonomiczne.
Mierzony byt wptyw obecnosci rywala i jego ptci w opisie sytuacji na dyskontowanie, czyli zmiane subiektywnej
wartos¢ nagrody materialnej w zaleznosci od przedstawionych w opisie sytuacji parametrow dostepnosci
(prawdopodobienstwa jej uzyskania lub jej odroczenia). W badaniu uczestniczyli ochotnicy (N=344), osoby
petnoletnie, ktdére zostaty podzielone losowo na szesé¢ grup. Eksperyment wykazat, ze obecnos¢ rywala
wptywa na zaangazowanie badanych wyrazane przez czas poswiecony wykonywaniu zadania. Na bazie innych
badan z obszaru wptywu rywalizacji na zaangazowanie badanych (za: Dolifski, 1998) oczekiwano, ze czas
wykonywania zadan w obecnosci rywala bedzie istotnie krotszy. Okazato sie, ze w przypadku decyzji
ekonomicznych zwigzanych z sytuacjg dyskontowania, czas ten byt istotnie dtuzszy dla obecnosci rywala w
sytuacji dyskontowania prawdopodobienstwem i dtuiszy na poziomie tendencji dla dyskontowania
odroczeniem. Jednoczesnie sita wptywu byta moderowana przez zgodnos¢ ptci rywala z ptcig badanego i przez
czynnik dyskontujacy (prawdopodobieristwo vs. odroczenie). W przypadku prawdopodobienstwa istotnie
silniejszy wptyw wystepowat w przypadku rywala innej ptci niz badany (w poréwnaniu z grupa bez rywala).
Natomiast w przypadku odroczenia, istotne wydtuzenie czasu dotyczyto obecnosci rywala tej samej ptci
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(réznica istotna wzgledem grup bez rywala i z rywalem innej ptci). Dolinski, D. (1998). Ciemna strona
rywalizacji. Przeglad Psychologiczny, 41(3/4).

Wptyw aktywizacji idei pienigdza na samoocene dzieci 8-10 letnich.
Agata Trzcifiska?, Karolina Kubicka?
tUniwersytet Warszawski

Wedtug hipotezy postawionej przez Zhanga (2009) samoocena i pienigdze mogg stanowic ,wymienne” zasoby.
Badania Gasiorowskiej (2014) pokazaty, ze samo wzbudzanie mysli o pienigdzach moze (w poréwnaniu z grupa
kontrolng) podnosi¢ poziom samooceny mierzonej jako samoocena jawna, samoocena utajona oraz narcyzm.
Wspomniane badania byty prowadzone wytacznie wsréd oséb dorostych. Powstaje jednak pytanie, kiedy w
trakcie rozwoju dziecka pojawia sie owa symboliczna wymiennos¢ pieniedzy i samooceny? Prezentowane
przeze mnie badanie ma stuzy¢ jako pilotaz wiekszego projektu badawczego, w ktérym analizowane bedga
mechanizmy ksztattowania sie u dzieci powigzan miedzy pieniedzmi a samooceng. W zrealizowanym badaniu
wzieto udziat 83 dzieci w wieku 8-10 lat. Pierwszym etapem byta manipulacja eksperymentalna, ktdra polegata
na wzbudzaniu (badz nie) myslenia o pienigdzach. W drugiej czesci badania dzieci wypetniaty skale Self-
Perception Profile for Children (SPPC) (Harter, 1985; Gacek i in., 2014), skonstruowang jako narzedzie do
pomiaru globalnej samooceny oraz jej specyficznych obszaréw (kompetencje szkolne, akceptacja spoteczna,
kompetencje fizyczne, wyglad oraz kontrola zachowania) u dzieci od ésmego roku zycia. Uzyskane wyniki
pokazaty, ze aktywizacja myslenia o pienigdzach wptywa znaczaco na postrzeganie przez dzieci swoich
kompetenc;ji szkolnych oraz fizycznych. Nie stwierdzono natomiast natomiast zwigzku myslenia o pienigdzach
z pozostatymi specyficznymi obszarami samooceny, ani z samooceng globalng.
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SESJA 4A: FINANSE BEHAWIORALNE

17.05.2018 prowadzaca: Agnieszka
15:20-16:40 Sala ,,SZKLANA”
(czwartek) Lewandowska

Intuicja czy racjonalne inwestowanie? Zachowanie inwestoréw gietdowych, a efekt nominatu na
przykfadzie polskiego rynku kapitatowego

Magdalena Jasiniak!
1University of Lodz

Artykut przedstawia wyniki wtasnego badania ankietowego, przeprowadzonego w listopadzie 2016 wsrod 564
inwestoréw indywidualnych w Polsce. Celem przeprowadzonego badania jest ocena wptywu wybranych cech
osobowosciowych oraz doswiadczenia inwestycyjnego inwestoréw gietdowych na kierunki i przyjety sposéb
inwestowania. W ramach artykutu przeprowadzona zostata analiza uwarunkowan decyzyjnych inwestorow
gietdowych w kontekscie postrzegania ceny akcji jako istotnego czynnika warunkujgcego podejmowanie
decyzji inwestycyjnych. Biorgc pod uwage zatozenia teorii efektywnosci rynku, cena akcji nie ma wptywu na
stopy zwrotu, jednakze inwestorzy ulegajgc efektowi nominatu, wykazujg wiekszg sktonnos¢ do zakupu
walordéw o relatywnie niskiej cenie. Ma to swoje przetozenie w decyzjach menedzerdw i dgzeniu do utrzymania
cen akcji spotki w granicach optymalnego przedziatu cenowego (np. poprzez dokonanie podziatu akcji) celem
zapewnienia efektywnej alokacji kapitatu i ptynnosci obrotu akcji danej spotki. Zdaniem Autorki, inwestorzy o
mniejszym doswiadczeniu oraz inwestorzy mniejszosciowi sg bardziej podatni na uleganie skrzywieniom
behawioralnym i w wiekszym stopniu opierajg swoje decyzje na subiektywnym odczuciach i intuicji. Wykazujg
oni réwniez wieksza sktonnos¢ do kupowania akcji o niskiej cenie nominalnej, ulegajac ztudzeniu, ze akcje te
przyniosg ponadprzecietne zyski. Wystepuje jednak dolna granica ceny, ponizej ktdrej inwestorzy uwazajg
akcje za zbyt tanie by mogty stanowic atrakcyjny cel inwestycyjny.

Znaczenie optymizmu przy podejmowaniu decyzji w finansach
Radostaw Pastusiak®
tUniversity of Lodz

Celem artykutu jest pokazanie zjawiska optymizmu oraz jego wptywu na decyzje w finansach. Pojecie
optymizmu przy podejmowaniu decyzji inwestycyjnych na rynku finansowym jest $cisle zwigzane z jednym z
nowoczesnych nurtéw nauki finanséw, ktérym sg finanse behawioralne. Punktem wyjscia rozwazan finansow
behawioralnych stanowi podwazenie dotychczasowego dorobku naukowego podejscia neoklasycznego.
Oznacza to, ze ekonomisci zainteresowani nowg koncepcja z dziedziny finansdw kwestionujg efektywnos¢
rynku finansowego, przy jednoczesnym uwzglednieniu zatozenia, ze uczestnicy zycia gospodarczego nie
zawsze podejmujg racjonalne decyzje, na co ma wptyw psychologia cztowieka, a w tym jego emocje,
nastawienie do zycia oraz uwarunkowania psychiczne. W zwigzku z tym, finanse behawioralne uwaza sie za
potaczenie nauk dotyczgcych ekonomii, psychologii oraz socjologii. Wedle zatozen nurtu finanséw
behawioralnych nieracjonalno$¢ zachowan uczestnikéw rynku kapitalowego wynika przede wszystkim ze
sktonnosci psychologicznych inwestordw, takich jak nadmierna pewnosé siebie, ztudzenie kontroli, nadmierny
optymizm, konserwatyzm. Sktonnosci psychologiczne ludnosci zostaty takze uwzglednione w zagadnieniach
dotyczacych awersji do strat, efektu predyspozycji, efektu utopionych kosztéw czy tez mentalnego
ksiegowania. W niniejszej pracy uwaga zostanie skupiona na omoéwieniu wystepowania problemu optymizmu
wsrod uczestnikdéw rynku finansowego, a przedstawienie wspomnianego zagadnienia bedzie mozliwe na
podstawie przegladu literatury zaréwno polskiej, jak i zagraniczne;j.
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Jak wykorzysta¢ wiedze z zakresu psychologii ekonomicznej do promowania dtugoterminowego
inwestowania wsrod Polakow

Michat Paszkowski?
1PKO Finat

Przez blisko 30 lat jakie uptyneto od poczatkéw transformacji systematycznie ros$nie w Polsce poziom wiedzy
ekonomicznej (w tym dotyczacej inwestowania). Nie towarzyszy temu jednak wzrost Swiadomosci w zakresie
psychologii inwestowania. W efekcie, drobni inwestorzy osiggaja czesto efekty znacznie ponizej mozliwosci
rynkowych co utrudnia tworzenie w Polsce kultury inwestowania dtugoterminowego — warunku powstawania
spofeczenstwa zamoznego. W ramach lzby Zarzadzajacych Aktywami i Funduszami (podmiot zrzeszajacy
m.in TFI) powstata inicjatywa stworzenia nowej mapy komunikacji z obecnymi i potencjalnymi klientami
funduszy. Celem tego przedsiewziecia miatoby by¢ budowanie wigkszej Swiadomosci mozliwosci budowania
majgtku osobistego przez dtugoterminowe inwestowanie. Dziatania te miatyby obejmowac nie tylko aspekty
dotyczace instrumentdéw i rynkéw finansowych, ale takze psychologiczng strone inwestowania. Nowa mapa
komunikacji powinna uwzglednia¢ obserwowane czesto wsrdéd drobnych inwestoréw takie zjawiska jak: -
skrajna awersja do ryzyka, - sktonno$¢ do inwestowania krétkoterminowego, spekulacyjnego, - nadmiernie
emocjonalne przezywanie wahan wartosci inwestycji, - sktonnos¢ do inwestowania na ,,szczycie” (kiedy gietda
staje sie tematem medialnym) i wychodzenia z inwestycji na ,dnie” cyklu koniunkturalnego (zmeczenie
negatywnymi emocjami), - poddawanie sie ograniczajgcym schematom myslowym czy btedom poznawczym
przy podejmowaniu decyzji inwestycyjnych. Aby sprosta¢ temu wyzwaniu inicjatorzy projektu poszukujg
mozliwosci nawigzania wspotpracy ze Srodowiskiem naukowym w obszarach psychologii ekonomicznej z
uwzglednieniem finanséw behawioralnych.
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Strategie inwestycyjne w czasie hossy i bessy
Agnieszka Lewandowska?, Joanna Sokotowska®
tUniwersytet SWPS

Gtéwnym celem badania byto sprawdzenie czy istniejg rdznice w strategiach inwestycyjnych w czasie hossy i
bessy. Oczekiwano, ze w czasie hossy inwestorzy bedg poszukiwaé ryzyka, stosujgc strategie takie jak Maxi
Max i Long Shot, i unikac ryzyka w bessie, stosujgc strategie takie jak Mini Max i Short Shot. Strategie te moga
by¢ modyfikowane przez réznice indywidualne w poszukiwaniu doznan, ktére réwniez byty kontrolowane w
badaniu. Metoda: Uczestnikom przedstawiano 12 par opcji inwestycyjnych w dwéch warunkach: hossy i
bessy. W kazdej z par jedna z opcji faworyzowata strategie poszukiwania ryzyka, a druga — unikanie ryzyka (np.
Mini Max i Maxi Max; Long Short i Short Shot). Trendy gietdowe: manipulacja. Respondenci byli przypisywani
losowo do jednej z dwdch grup. Jednej z nich prezentowano opis hossy, a drugiej — opis bessy. Opisy trendéw
gietdowych, charakteryzujacych hosse lub besse, sktadaty sie z historycznych wartosci indekséw gietdowych
(takich jak Dow Jones Industrial, NASDAQ, WIG) oraz ze wskaznikdw rynkowych takich jak PKB, stopa
bezrobocia, wskaznik koniunktury, sprzedaz detaliczna. Konstrukcja opcji inwestycyjnych. Respondentom
prezentowano pary sktadajace sie z 5 wynikowych opcji, sposréd ktérych jedna faworyzowata strategie
ryzykowne (Maxi Max lub Long Shot), a druga strategie unikania ryzyka (Mini Max lub Short Shot). Opcje
roznity sie rozktadem wynikéw oraz wyptatami, a jednoczesnie CPT albo EV oraz wariancja obu opcji byty
wyréwnane. Na przyktad jedna z prezentowanych par sktadata sie z Opcji A (Mini Max) gdzie stopa zwrotu
wynosita -30, -25, 10, 65 i 100, z prawdopodobieristwami 0.05, 0.3, 0.3, 0.3, 0.05 oraz z Opcji B (Maxi Max)
gdzie wyptaty wynosity: -70, -20, 15, 38, 150, z prawdopodobieristwami 0.05, 0.2, 0.35, 0.35i 0.05. Obie opcje
majg EV réwne 18.5, CPT okoto 2.5 i odchylenie standardowe wyptat okoto 41. Zadanie. Respondenci byli
proszeni o ocene ryzykownosci i atrakcyjnosci kazdej z opcji inwestycyjnych na skali od 1 do 10, a nastepnie o
wybranie jednej z opcji. Zadanie byto powtarzane dla wszystkich 12 par opcji. Opcje byty wyswietlane losowo.
Pomiar réznic indywidualnych w poszukiwaniu doznan. Réznice indywidualne byty mierzone za pomocg skali
SSS-V Zuckermana, sktadajacej sie z 40 twierdzen z wymuszonym wyborem. Aspiracje. Respondenci proszeni
byli o okreslenie stopy zwrotu, ktérg uwazajg za dobrg, ztg | satysfakcjonujagcg w opisanych warunkach
rynkowych (hossa lub bessa). Dodatkowe pomiary. Uczestnicy byli pytani o to czy inwestujg, a jesli tak, to
jaka jest wartosc ich portfela. Kontrolowany byt wiek, pte¢ oraz wyksztatcenie. Uczestnicy. Eksperyment byt
zaplanowany w schemacie miedzygrupowym. Przebadano dwie, 90 osobowe grupy studentéw finanséw.
Jedna grupa otrzymata scenariusz wskazujacy na hosse, druga — na besse. Motywacja. Aby zmotywowac
uczestnikdow do udzielania starannych odpowiedzi rozlosowano 6 nagréod w wysokosci 50 zt. Wylosowani
uczestnicy mieli mozliwos¢ zatrzymania nagrody lub rozegrania jednej z loterii, sposréd dokonanych przez
siebie wyboréw. Wyniki: Wstepne wyniki w warunku hossy wskazujg na wyzsze oceny atrakcyjnosci dla opcji
Maxi Max (M = 6.37, SD = 1.08) w poréwnaniu z opcjg Mini Max (M = 5.9, SD = 1.05), t(91) = 4.1; p < 0.001.
Podobnie, oceny atrakcyjnosci opcji Long Shot (M = 6.73, SD = 1.28) sg wyzsze od ocen atrakcyjnosci opgcji
Short Shot (M = 6.03, SD=1.21), t(91) = -4.22; p < 0.001. Respondenci wyzej oceniali ryzykownos¢ opcji Maxi
Max (M = 6.06, SD = 1.35) w poréwnaniu z Mini Max (M = 5.38, SD = 1.11), t(91) = 5.9; p < 0.001, i podobnie
opcje Long Shot (M = 5.67, SD = 1.38) byty oceniane jako bardziej ryzykowne w poréwnaniu z opcjami Short
Shot (M =4.17,SD = 1.45), t(91) =-11.67, p < 0.001. Dalsze analizy sg w toku.
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SESJA 4B: MATERIALIZM

17.05.2018 . prowadzacy:
15:20-16:40 Sala ,, TEZNIA”
(czwartek) tukasz Jach

Brak poczucia bezpieczenistwa jako moderator materialistycznych wptywéw spotecznych nastolatka

Anna Maria Zawadzka?, Tim Kasser?, Matgorzata Niesiobedzka?,
Aleksandra Lewandowska-Walter!, Matgorzata Gérnik-Durose?

tUniwersytet Gdanski
2Knox College
3Uniwersytet w Biatymstoku
*Uniwersytet Slaski w Katowicach

Celem badania byto sprawdzenie jak brak poczucia bezpieczenstwa (tj. rozwdd i niski status socjoekonomiczny
rodziny) moderuje zwigzek materializmu matki, ojca, rodzenstwa i réwiesnika z materializmem nastolatka.
Przebadano 199 rodzin — nastolatka, jego matke, ojca, jego jedno z rodzenstwa i jego réwiesnika. Zbadano
materializm jawny rodzicdw, rodzeristwa i rowiesnikdw oraz materializm jawny i utajony nastolatka. Analiza
moderacji wskazata na cztery istotne efekty moderacji: a) rozwodu - w zwigzku materializmu rodzenstwa z
materializem jawnym nastolatkéw i materializmu ojcdw z materializmem utajonym nastolatkéw oraz b) SES -
w zwigzku materialimu rodzenstwa i rowiesnikdw z materializmem jawnym nastolatka. Wnioskiem z badania
jest, ze brak poczucia bezpieczeristwa wzmacnia oddziatywanie materialistycznych wyptywéw spotecznych na

nastolatka.
Korzystanie z medidw spotecznosciowych a materializm nastolatkow
Magdalena Iwanowska', Anna Maria Zawadzka?!
'Uniwersytet Gdariski
Materializm, czyli przekonanie, ze pienigdze — i wszystko, co mozna za nie kupi¢ — dadzg cztowiekowi

spetnienie i przyniosg szczesliwe zycie, stat sie jednym z wyznacznikdw wspotczesnej kultury. Jednoczesnie
wyniki badan pokazuja, ze dgzenia materialistyczne zamiast podwyzsza¢ szczescie powodujg jego obnizenie
oraz majg negatywny zwigzek z samooceng oraz psychicznym i fizycznym dobrostanem (np. Dittmariin., 2014;
Niemieciin., 2009; Ryan i in., 1999). Podobne wyniki uzyskano w badaniach dzieci i mtodziezy. Wysoki poziom
materializmu wigze sie z nizszg satysfakcjg z zycia, nizszg witalnosScig, wyzszym poziomem niepokoju, wiekszg
liczbg symptomdéw depresyjnych oraz problemami zdrowotnymi o naturze somatycznej (np. z czestszymi
bolami gtowy) (np. Cohen i Cohen, 1996; Kasser i in., 2013; Zawadzka, 2013). WSsrdéd najwazniejszych zrédet
materializmu badacze wymieniajg — obok rodziny i przyjaciéot — media, ktére petnig istotng funkcje
socjalizacyjng i sg zrodtem wiedzy o wartosciach dominujgcych w danym spoteczenstwie. Wykazano, ze
ekspozycja na tradycyjne media i reklame ma duze znaczenie w ksztattowaniu postaw materialistycznych
mtodziezy (np. Chaplin, John, 2007; Churchill, Moschis, 1979; Bujzen, Valkenburg, 2003). Nieliczne badania
wskazujg na podobny zwigzek w przypadku medidw spotecznosciowych, ktére sg coraz powszechniej uzywane
przez dzieci i mtodziez. Wykazano, ze wsérdd dorostych korzystanie z mediéw spotecznosciowych, szczegdlnie
z Facebooka, wigze sie pozytywnie z materializmem (Kamal, Chu, Pedram, 2013; Ozimek, Baer, Forster, 2017).
Celem referatu jest przedstawienie wynikow badania korelacyjnego, w ktérym okreslono role mediow
spotecznosciowych w ksztattowaniu sie materializmu polskich nastolatkow. Badanie odpowiadato na pytania,
jak ekspozycja, preferowany rodzaj oraz sposdb uzytkowania mediéw spotecznosciowych wigzg sie z
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materializmem adolescentéw. Odwotujac sie do wynikow badan poprzednikdw, w badaniu zatozono, ze
czestos¢ ekspozycji na media spotecznosciowe (nosniki wartosci materialistycznych) bedzie wigzac sie
pozytywnie z materializmem nastolatkéw. Sprawdzono takze, jak rodzaj preferowanych mediow
spotecznosciowych oraz sposéb korzystania z mediéw spotecznosciowych wigzg sie z materializmem. W
badaniu udziat wzieto N = 200 ucznidw szkoét gimnazjalnych z woj. pomorskiego i warminsko-mazurskiego. W
badaniu wykorzystano: 1) Indeks Aspiracji (Aspiration Index, Kasser i Ryan 1996; wersja eksperymentalna,
Zawadzka i in., 2015), ktory bada materializm rozumiany jako dominacja trzech aspiracji w zyciu — sukcesu
finansowego, popularnosci i atrakcyjnego wygladu, 2) Kwestionariusz Czestosci Uzywania Medidéw
Spotecznosciowych (inspirowany J. Schor, 2003) oraz 3) Kwestionariusz Sposobow Uzywania Mediow
Spotecznosciowych (lwanowska, 2016), ktéry obejmuje cztery funkcje: interpersonalng, eksploracyjna,
rozrywkowsa, ekspresyjng. Wyniki przeanalizowano za pomocg analizy regresji. Wykazano, ze predyktorami
materializmu jest sposéb korzystania z medidw. Wykazano, ze funkcja eksploracyjna i interpersonalna wigza
sie negatywnie z materializmem, natomiast funkcja ekspresyjna wigze sie pozytywnie z materializmem
nastolatkéw. Przeprowadzone badanie wskazuje na istotng role sposobu uzytkowania medidéw w
ksztattowaniu materializmu nastolatkéw. Jednoczesnie dowodzi, ze czas spedzany w mediach
spotecznosciowych oraz preferowany typ medidw spotecznosciowych nie majg znaczenia w ksztattowaniu ich
materializmu.

Osobowosciowe zrodta ktopotow ze szczesciem u materialistow
Matgorzata G6rnik-Durose!
lUniwersytet Slaski w Katowicach

Wigzanie materializmu z obnizonym dobrostanem ma dtugg tradycje w psychologii i jest wsparte wieloma
doniesieniami z badan, ktére doczekaty sie juz solidnej meta-analizy Helgi Dittmar i jej wspotpracownikéw.
Jednakze - jak wskazuje wspomniana meta-analiza - zwigzek ten nie jest specjalnie silny, a mechanizmy lezgce
u podstaw relacji nie do konca jasne. Prébujgc wyjasni¢ jeden z mozliwych mechanizmoéw, w referacie odnosze
sie do powigzan w tréjkacie materializm — osobowos¢ (neurotycznosé i narcyzm) — dobrostan psychiczny, na
ktore wskazuje szereg doniesienn empirycznych. Nawigzuje przy tym do wyodrebnionych wczesniej dwdch
typéw materializmu — ,pawiego”, charakteryzujgcego sie niska neurotycznoscig i wysokim narcyzmem
jawnym, oraz ,,mysiego”, ktéremu towarzyszy wysoka neurotycznosc i niski poziom jawnego narcyzmu. Wyniki
trzech niezaleznych badan, prezentowanych w referacie, wskazujg na istotne réznice w zakresie dobrostanu
psychicznego pomiedzy ,pawiami” (wyzszy) i ,myszami” (nizszy). Uzyskane rezultaty Swiadczg rowniez o tym,
ze relacja pomiedzy materializmem i dobrostanem psychicznym jest mediowana przez wtasciwosci
osobowosci — neurotycznos$¢ odpowiada jednoznacznie za obnizenie poziomu dobrostanu u materialistow,
natomiast narcyzm powoduje, ze nawet bedgc materialista mozna doswiadczac¢ relatywnie wysokiego
poziomu dobrostanu psychicznego i satysfakcji zyciowe;j.

Sktonno$¢ do wreczania swigtecznych podarunkéw oraz ich preferowana minimalna wartos¢ a
czestotliwosé praktyk religijnych, czyli o prezentach raz jeszcze

tukasz Jach?, Magdalena Krzyzanowska?, Krystian Kurczenko?
lUniwersytet Slaski w Katowicach

Podczas konferencji ASPE w 2017 autorzy zaprezentowali wyniki badan dotyczacych sktonnosci do
obdarowywania prezentami bozonarodzeniowymi i ich preferowanej minimalnej wartosci w kontekscie typu
prezentu, relacji z obdarowywanym oraz przekonan religijnych. Wzigwszy pod uwage ustyszane wéwczas
komentarze i sugestie, w okresie poprzedzajagcym swieta Bozego Narodzenia w 2017 roku przeprowadzono
kolejne badanie dotyczgce wymienionych kwestii. Wzieto w nim udziat 417 oséb (322 kobiety i 95 mezczyzn),
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w wieku miedzy 19. a 50. rokiem zycia. Podobnie jak w poprzedniej procedurze, badani pytani byli o skfonnos¢
do wreczenia prezentu oraz preferowang minimalng wartos¢ prezentu w zaleznosci od jego formy i relacji z
obdarowanym, jednak tym razem poziom religijnosci zoperacjonalizowany zostat w oparciu o czestotliwos¢
uczestnictwa w mszy $wietej, a pytanie o te kwestie pojawiato sie nie na poczatku, ale na koricu badania.
Zebrane dane odnoszace sie do sktonnosci do wreczenia prezentu oraz jego preferowanej minimalnej wartosci
poddano analizie wariancji w modelu 3 (typ prezentu: materialny, bon, gotéwka) x 3 (relacja z
obdarowywanym: bliski, przyjaciel, znajomy) x 3 (czestotliwos¢ uczestniczenia we mszy sSwietej: niska, srednia,
wysoka). Wychodzac od zatozen moéwiacych, ze obdarowywanie prezentami moze dostarcza¢ przyjemnych
doznan ludziom o rdinych przekonaniach $wiatopoglagdowych oraz petni wazine funkcje spoteczne
przypuszczano, ze poziom zaangazowania religijnego nie bedzie stanowit czynnika powigzanego ze sktonnoscia
do wreczania prezentéw bozonarodzeniowych. Ponadto, biorgc pod uwage to, ze bardziej wierzgce osoby
czerpig przezycia powigzane ze $wietami z szerszego spektrum kontekstow (nie tylko rodzinnego czy
materialnego, ale réowniez sakralnego), zatozono, ze osoby stabo zaangazowane religijnie bedg deklarowaty
najwyzszg wartos¢ wreczanych bozonarodzeniowych prezentéw, za$ najnizsza ich warto$¢ bedzie wskazywana
przez wysoce zaangazowanych badanych. Uzyskane rezultaty potwierdzity pierwsze z przedstawionych
przypuszczen, wykazujac, ze na sktonnosé do wreczania prezentéw miaty wptyw relacja z obdarowywana
osobg oraz interakcja wymienionych aspektéw, ale w zaden sposéb nie wigzata sie z nig czestotliwos¢
uczestnictwa w mszy. Druga z wymienionych hipotez uzyskata jedynie czesciowe potwierdzenie. Co prawda
preferowana wartos¢ prezentu powigzana byta nie tylko z jego typem, relacjg z obdarowywanym oraz
interakcjag wymienionych czynnikdéw, ale réwniez z czestotliwoscig uczestniczenia we mszy Swietej oraz
interakcja tej zmiennej z typem prezentu, jednak najwyzsza deklarowana warto$¢ prezentow
charakteryzowata osoby o Srednim poziomie zaangazowania religijnego, zwtaszcza gdy osobg obdarowywang
miat by¢ ktos bliski. Wskazane rezultaty dotyczgce sktonnosci do obdarowywania mozna interpretowac jako
wskaznik wspotczesnego wykraczania rytuatéw bozonarodzeniowych poza $cisty kontekst religijny. Wyniki
dotyczace minimalnej preferowanej wartosci prezentdw sugerujg zas, ze wartos$¢ prezentu preferowana przez
osoby najrzadziej i najczesciej uczestniczace w mszy $wietej jest podobna, cho¢ moze wynikac¢ to z réznych
przyczyn.
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SESJA 5A: PSYCHOLOGIA PIENIADZA

17.05.2018 prowadzaca:
17:00-18:00 Sala ,SZKLANA”
(czwartek) Katarzyna Samson

Stosunek do pieniedzy a preferencje Polakdw wobec pienigdza elektronicznego i tradycyjnego
Witold Siekierzyniski', Grazyna Wasowicz?, Dorota Zaborska®, Michat Dubrawski?
lInterdyscyplinarne Studia Doktoranckie, Wydziat Psychologii, Uniwersytet Humanistycznospoteczny SWPS
2Uniwersytet Warszawski
3Intytut Badawczy ARC Rynek i Opinia

Celem badania (eksploracyjnego) byto opisanie zwigzkdw miedzy stosunkiem do pieniedzy a preferencjami
Polakéw wobec pienigdza bezgotéwkowego i bezgotdwkowych form ptatnosci. Wykorzystano w nim
Hierarchiczny Model Stosunku do Pieniedzy, zgodnie z ktérym jednostki mozna opisa¢ w zakresie dziewieciu
charakterystyk. Pochodzg one z poziomu postawy wobec pieniedzy (kontrola pieniedzy — komponent
behawioralny, traktowanie pieniedzy jako Srodka realizacji wartosci — komponent poznawczy i przyjemnosci
towarzyszacej zajmowaniu sie pieniedzmi — komponent emocjonalny) oraz poziomu poznawczo-
behawioralnych kompetencji finansowych przekonania na temat inwestowania, ubezpieczania i korzystania z
ustug bankowych oraz zachowania zwigzane z zarzadzaniem pieniedzmi, ksiegowaniem wydatkéw i
spontanicznym wydawaniem pieniedzy). W badaniu uczestniczyli ochotnicy (N=1000), w wieku 18-55 lat.
Rozktad zmiennych demograficznych byt kontrolowany pod wzgledem zgodnosci z rozktadem w badaniu
Diagnozy Spotecznej 2015 (Czapinski, Panek, 2016). Wykorzystano w nim Kwestionariusz Stosunku do
Pienigdza (Wgasowicz-Kiryto, 2013), rozszerzony o pytania dotyczace znajomosci i preferencji wobec réznych
form pienigdza i ptatnosci. Badanie zostato przeprowadzone w Internecie na platformie ePanel.pl przez
Instytut Badawczy ARC Rynek i Opinia na zlecenie eService sp. z 0.0. Wyniki wskazujg, ze ponad potowa
Polakéw (56%) preferuje pienigdz w formie elektronicznej. Ponadto, wykazano, ze niektére wymiary stosunku
do pieniedzy istotnie statystycznie réznicuja preferencje wobec pienigdza gotéwkowego i bezgotéwkowego.
Na podstawie zréznicowania stosunku do pieniedzy i preferencji wobec pienigdza (bez)gotowkowego mozna
wyodrebni¢ sze$¢ segmentdéw oséb, ktére rdznig sie takze w zakresie spontanicznej znajomosci rodzajow
ptatnosci i motywow korzystania z réznych form pienigdza. Bibliografia Czapinski J., Panek T. (red.) (2016).
Diagnoza spoteczna 2015. www.diagnoza.com Wasowicz-Kiryto, G. (2013). Postawy wobec pieniedzy: pomiar,
struktura, determinanty. Warszawa: Difin SA.

Cechy osobowosci i cechy funkcjonowania finansowego a satysfakcja z zycia
Grazyna Wasowicz!
lUniwersytet Warszawski

Celem badania byta opisanie zaleznosci zachodzgcych miedzy cechami osobowosci i cechami funkcjonowania
finansowego a satysfakcjg z zycia. Badanie przeprowadzono z wykorzystaniem Kwestionariusza skali SES
Rosenberga (pomiar samooceny), Inwentarza Osobowosci NEO-FFI Costy i McRae (Model osobowosci tzw.
Wielka Pigtka), Inwentarza cechy leku Spielbergera, Kwestionariusza Reakcji na Zdarzenia Higginsa (orientacje
regulacyjne), Kwestionariusza Cech Funkcjonowania Finansowego Wasowicz oraz Skali Satysfakcji z Zycia
Dienera. Wzieto w nim udziat 680 osdb (po réwno kobiet i mezczyzn), zréznicowanych pod wzgledem
charakterystyk demograficzno-ekonomicznych. Analizy wykazaty, ze zarowno w grupie kobiet i mezczyzn
mozna wyodrebnic¢ trzy skupienia, obejmujgce odpowiednio w grupie kobiet 36, 30 i 34% badanych oraz 32,
19 i 40% mezczyzn. Skupienia kobiet i mezczyzn majg podobng charakterystyke w zakresie cech osobowosci,
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lecz rdéznig sie rozktadem natezenia cech funkcjonowania finansowego. Natomiast jesli chodzi o zwigzek z
satysfakcjg z zycia kobiety ze skupienia I., o wysokiej samoocenie, wysoce sumienne, o niskim poziomie
neurotycznosci i leku majg najwyzsze natezenie cech funkcjonowania finansowego (np. zapotrzebowania na
wiedze) i wysokie poczucie satysfakcji z zycia. Natomiast najmniej zadowolone ze swojego zZycia s kobiety ze
skupienia lll., o niskiej samoocenie, niesumienne, wysoce neurotyczne i lekowe, ktore w refleksyjny sposob
podejmujg decyzje finansowe i sg srednio sprawne w sprawach finansowych. Mezczyzni ze skupienia I.
charakteryzujg sie srednim natezeniem cech funkcjonowania finansowego i wysokim poczuciem satysfakcji z
zycia. Najnizszy poziom tej ostatniej cechy reprezentujg mezczyzni o niskiej samoocenie, umiarkowanie
neurotyczni i lekowi, odczuwajacy niskie zapotrzebowanie na wiedze finansowg i wykazujacy Srednig
sprawnos$¢ w sprawach finansowych.

Status spotecznoekonomiczny a zaufanie
Katarzyna Samson?, Tomasz Zaleskiewicz?
ISWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny

W swoim funkcjonowaniu spoteczno-poznawczym, osoby o wysokim statusie spotecznoekonomicznym
skupiajg sie wtasnych stanach wewnetrznych, celach oraz motywacjach, zas osoby o niskim statusie zwracajg
wiekszg uwage na czynniki zewnetrzne, pozostajace poza ich kontrola. W tej pracy pokazujemy, w jaki sposéb
powyzsze roznice znajdujg odzwierciedlenie w odmiennych wzorcach zaufania interpersonalnego,
wykorzystujgc gre w zaufanie oraz metody kwestionariuszowe. W pierwszym badaniu osoby o niskim statusie
roznicujg swoj poziom zaufania do partnera w zaleznosci od otrzymanych na jego temat informacji, zas osoby
o wysokim statusie nie. W drugim badaniu tylko osoby o niskim statusie przejawiajg nizszg ufnos¢ w reakcji na
zagrozenie. W trzecim badaniu, aby zinterpretowac zdrade ich zaufania, osoby o niskim statusie czesciej
uzywajg atrybucji sytuacyjnych, zas osoby o wysokim statusie chetniej korzystaja z atrybucji dyspozycyjnych.
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SESJA 5B: PRZEDSIEBIORCZOSC

17.05.2018 . prowadzacy:
17:00-18:00 Sala ,, TEZNIA”
(czwartek) Artur Domurat

Czynniki réznicujace sktonnosci do ryzyka w grupie przedsiebiorcow i pracownikéw etatowych w
odniesieniu do kontekstu sytuacjach biznesowych i niebiznesowych.

Tomasz Zaleskiewicz!, Adriana Bernady?, Jakub Traczyk?
ISWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, Il Wydziat Psychologii

W psychologii ekonomicznej nie ma jasnosci co do tego, na czym polegaja réznice w percepcji i podejmowaniu
ryzyka miedzy przedsiebiorcami a nie-przedsiebiorcami. Pewne badania swiadczg o tym, ze obie grupy nie
réznig sie miedzy soba, jesli chodzi o ogdlng (zgeneralizowang) sktonnos¢ do ryzykowania, ktéra moze sie
wyraza¢ np. w wyborze sposobdéw spedzania wolnego czasu lub podejmowania dziatan w kontekscie
spotecznym. Z drugiej strony, meta-analizy zbierajace wyniki wielu badan wskazujg na to, ze w kontekstach
zwigzanych Scisle z biznesem przedsiebiorcy wykazujg wyzsza sktonnos¢ do wybierania ryzykownych
rozwigzan niz kierownicy zatrudnieni na etatach (np. jako menedzerowie). Celem naszego badania byto
zaproponowanie i empiryczne przetestowanie mechanizmdw psychologicznych, ktdre mogg przyczynic sie do
wyjasnienia powyzszej niejasnosci. Opieramy sie na modelu teoretycznym zaproponowanym wczesniej przez
Zaleskiewicza, Traczyka i Sobkéw, w ktdrym sie zaktada, ze wazng czescig procesu percepcji i podejmowania
ryzyka jest tworzenie wyobrazen umystowych i uleganie emocjom. Ci autorzy przyjmuja, ze gdy ludzie stoja
przed ryzykownym wyborem, to wizualizujg sobie w wyobrazni przyszte skutki (pozytywne lub negatywne)
réznych dziatan. Wyobrazenia pozostaja w zwigzkach z emocjami i ocenami poznawczymi, wptywajac
ostatecznie na sktonnos¢ do wybrania ryzyka lub ostroznosci. Przyjmujemy, ze rdzinica miedzy
przedsiebiorcami i nie-przedsiebiorcami moze polega¢ na tym, ze gdy s3 skonfrontowani z ryzykownym
wyborem, to generujg rézne co do nasilenia i znaku wyobrazenia, co skutkuje odmiennym nasileniem
przezywanych emocji i wptywa na proces ryzykownego wyboru. Zaktadamy tez, ze te rdznice dotyczg w
wiekszym stopniu sytuacji bezposrednio zwigzanych z biznesem, niz sytuacji niebiznesowych. W konsekwenciji,
w sytuacjach biznesowych pojawia sie réznica miedzy tymi dwiema grupami, jesli chodzi o sktonnos¢ do
ryzykowania, a w sytuacjach niebiznesowych owa rdznica zanika. W przeprowadzonym badaniu uczestnic
czytali krétkie scenariusze sytuacji ryzykownych a nastepnie oceniali swoje reakcje w doniesieniu do
wyrazistosci wyobrazen, intensywnosci emocji im towarzyszgcych, oceny ryzyka, sktonnosci do ryzyka oraz
leku. Specyficzne réznice miedzy grupg przedsiebiorcow i pracownikéw etatowych wykrylismy w odniesieniu
do wyrazistosci generowanych wyobrazen, intensywnosci emocji oraz oceny towarzyszgcemu wyobrazeniom
konsekwencji leku. Z przeprowadzonych analiz wariancji wynika, ze przedsiebiorcy oraz pracownicy etatowi
nie réznig sie ogdlnym wskaznikiem sktonnosci do ryzyka. Roznice wystepujg dopiero po uwzglednieniu
podziatu na oceniang scenariuszowo sktonnos$¢ do ryzyka w kontekscie sytuacji biznesowych, gdzie mozna
zaobserwowac istotne rdéznice sktonnosci do ryzyka miedzy grupami. W celu sprawdzenia charakteru réznic w
trakcie badania przeprowadzano Balloon Analogue Risk Task jako szeroko udokumentowang w badaniach
behawioralng miare ryzyka. W wynikach Testu BART nie wykryto rdznic miedzy grupami, co pozwala
whnioskowac, ze rdznice nie wystepuja w ogdlnej sktonnosci do ryzyka a ujawniajg sie dopiero w specyficznym
dla grup badawczych kontekscie (podziatu na sytuacje biznesowe i niebiznesowe). Spdjne z przedstawionymi
whnioskami sg takze wyniki analiz uwzgledniajace ocene leku towarzyszacego wyobrazeniom konsekwencji
sytuacji ryzykownych w kontekscie biznesowym, gdzie istotne rdznice wystepujg w odniesieniu do czynnika
grupujacego (przedsiebiorca vs. pracownik etatowy) oraz réznic w ocenie leku w zaleznosci od kontekstu
sytuacji (biznesowy vs. niebiznesowy). Podsumowujgc rdznicujgce zmienne to wyrazisto$¢ tworzonych
wyobrazen, intensywnos$¢ emocji oraz ocena leku. Na podstawie wynikéw badania wnioskowa¢ mozna, ze
przedsiebiorcy tworzg bardziej wyraziste wyobrazenia sytuacji biznesowych, towarzyszg im bardziej
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intensywne emocje, ktdre prawdopodobnie sg odczuwane jako bardziej pozytywne niz w grupie pracownikow
etatowych.

Znaczenie porazki w procesie przedsiebiorczym: Whnioski z badania eksperymentalnego
Piotr Wéjcik!, Mariola Ciszewska-Mlinaric!
1Akademia Leona KoZminskiego

Badanie dotyczy wyboréw strategicznych dokonywanych przez przedsiebiorcéw i nie-przedsiebiorcow w
reakcji na porazke. Biorgc pod uwage fakt, ze porazka jest nieunikniona i jest znacznie czestszym zjawiskiem
niz sukces w procesie przedsiebiorczym, powinna potencjalnie odgrywa¢ gtéwna role w badaniu nad
przedsiebiorczoscig. Celem przeprowadzonego badania jest odpowiedz na pytanie jak i dlaczego porazka
wptywa na wybory w kategoriach eksploracji przysztych i eksploatacji obecnych okazji. Dokonujac analizy przez
pryzmat teorii behawioralnej, testowane sg elementy teorii perspektywy. W tym celu, przeprowadzono 2-
etapowe badanie wsrdd przedsiebiorcow i nie-przedsiebiorcow (studentdw). W pierwszym etapie, testujemy
empirycznie efekt porazki na wybory 34 przedsiebiorcow i 33 studentéw w formie eksperymentalnej.
Uczestnicy zostali poproszeni o ustosunkowanie sie do hipotetycznej sytuacji biznesowej opisanej w
scenariuszu, zawierajgcym pierwszy czynnik eksperymentalny (wysoki poziom niepewnosci). Odpowiedzi
dotyczyty dwdch rodzajéw strategii (po 4 pytania na kazdg) (konstrukty: eksploracja i eksploatacja mierzone
na skali Likerta). Nastepnie, na ekranie pojawita sie informacja o tym, ze ich decyzje doprowadzity ich firme do
utraty pozycji rynkowej (drugi czynnik: porazka). Uczestnicy ponownie zostali poproszeni o ustosunkowanie
sie do tych samych dwdch strategii. Wyniki stanowity podstawe dla badania w drugim etapie - w drodze
wywiadéw. Celem byta odpowiedZ na pytanie: dlaczego przedsiebiorcy dokonujg takich wyborow.
Podsumowujac, wyniki sugerujg, ze to co odrdznia przedsiebiorcéw od nie-przedsiebiorcow to sposob, w jaki
radza sobie z porazka. Po pierwsze, porazka zwiekszyta intencje przedsiebiorcow do bardziej ryzykownego
zachowania. Po drugie, zidentyfikowalismy 3 mechanizmy radzenia sobie z porazky. Doswiadczanie porazek
jest istotnym, choé niewystarczajagcym warunkiem dla odniesienia sukcesu przez przedsiebiorcéw. Bardziej
istotne jest jak sobie z nig radza.

Przedsiebiorczos$¢: mity i rzeczywistosc
Artur Domurat®
1Akademia Leona KoZminskiego

Zaroéwno w opinii potocznej, wypowiedziach praktykow biznesu, jak i w poglagdach zawartych w koncepcjach
ekonomicznych, zawarte jest przekonanie, ze przedsiebiorcow wyrdzniajg pewne cechy lub predyspozycje
psychologiczne. Poglady te byty niezgodne juz w klasycznej mysli ekonomicznej. Twierdzono na przyktfad, ze
gtéwnym wyrdznikiem przedsiebiorczosci jest sktonnos¢ do ryzyka (Cantillon), kreatywno$é (Schumpeter),
tolerancja niepewnosci (Knight), umiejetnosc rozpoznawania okazji (Kirzner) i specyficzny stosunek do pracy i
bogactwa (Weber). W pracach socjologicznych lub z dziedziny zarzgdzania wymienia sie cate zestawy takich
cech i dziatan przedsiebiorczych, czesto nie opartych na jakiejkolwiek weryfikacji empirycznej. W efekcie, to
co jedni badacze uznajg za typowe dla przedsiebiorcéw, inni uznajg za mity. W swoim wystgpieniu chciatbym
podsumowac wtasne badania weryfikujace takie przekonania. Ich gtéwnym celem byto sprawdzenie réznic
miedzy osobami pracujgcymi ,,na swoim” i podejmujgcymi prace ,dla kogos” pod wzgledem sktonnosci do
podejmowania ryzyka, motywacji, kreatywnosci i rozpoznawania okazji oraz cech osobowosci kojarzonych z
przedsiebiorczoscia. Zatozywszy ogdlnie, ze przedsiebiorczo$¢ jest aktywnoscig ekonomiczng,
przedsiebiorczos¢ zdefiniowano na trzy sposoby: wasko i konkretnie jako dziatalnos¢ gospodarczg i szerzej —
jako zaangazowanie przedsiebiorcéw w prowadzony biznes (przedsiebiorcy z checi vs. przedsiebiorcy z
koniecznosci) oraz jako aktywnos$¢ innowacyjng w miejscu pracy (intraprzedsiebiorczosé), ktérg moga
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charakteryzowad sie réwniez osoby pracujgce ,dla kogos”. Uczestnikami referowanych badan byli przede
wszystkim przedsiebiorcy, pracownicy najemni i menedzerowie. Badania pokazaty, ze w warunkach polskich
przedsiebiorcy majg mniej zréznicowane motywy niz opisane w literaturze przedmiotu. Mniej wazne sg dla
nich prestiz i uznanie spoteczne, bardziej - autonomia dziatania, niezaleznos¢ i mozliwos¢ decydowania o
realizacji wtasnych pomystow. Chociaz przedsiebiorcy nie réznig sie hierarchig wartosci od innych ludzi, w
wyzszym stopniu uznajg zasady sktadajace sie na protestancky etyke pracy. Badania nad twodrczoscig
potwierdzity, ze przedsiebiorcy sg ludZmi twodrczymi, wewnatrzsterownymi, o silnej woli i umiejetnosci
hierarchizacji celdw i wysokiej gietkosci struktur poznawczych. W przedsiewzieciach nowatorskich
przedsiebiorcy czesciej niz inni dostrzegali okazje, ktdre sami chcieliby realizowaé. Badania ujawnity takze
pozytywng zalezno$¢ miedzy kreatywnoscig a innowacyjnoscig w pracy. Badania nad cechami osobowosci
potwierdzity — znany z metaanaliz obecnych w literaturze przedmiotu — profil osoby przedsiebiorczej. Jak sie
jednak okazuje, wsréd przedsiebiorcow relatywnie wigcej jest tez oséb o osobowosci nietypowej, nawet
sprzecznej z opisywanym profilem. Powszechny poglad, ze przedsiebiorcg trzeba sie urodzi¢, jest mitem:
specyficzne cechy, takie jak motywacje osiggniec i wewnetrzng sterownos¢, mozna z czasem rozwingé. W
Swietle przeprowadzonych badan najwiekszym mitem okazato sie przekonanie o tym, ze przedsiebiorcy sg
sktonni do ryzyka. Faktem jest, ze przedsiebiorcy podejmujg wiecej ryzyka finansowego niz inni ludzie. Nie jest
to jednak wynik jakiejs szczegdlnej ich sktonnosci: nie rdznig sie oni od innych ludzi czestoscig podejmowania
ryzyka w innych dziedzinach. Na przykfad, biorgc udziat w rzeczywiscie realizowanych loteriach pienieznych,
wybierajg loterie relatywnie bezpieczne, podobnie jak pracownicy etatowi. Przedsiebiorcy w wyzszym stopniu
akceptuja natomiast niepewnosc¢ — sg sktonni podejmowac decyzje mimo niepetnej informacji. Majac zanizong
percepcje ryzyka w réznych sytuacjach, s przekonani o swoich kompetencjach w radzeniu sobie z nim i wierzg,
ze ich sukces zalezy bardziej od ich umiejetnosci, a nie od szczescia i sprzyjajacego losu. Wyniki te sktonity mnie
do przypuszczenia, ze to nie sktonnos¢ do ryzyka, lecz odwaga jest cechg charakteryzujagcg osoby
przedsiebiorcze.
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Zwiazek réznic indywidualnych z poziomem medialnej wielozadaniowosci i sposobami korzystania z
mediéw spotecznosciowych.

Agnieszka Poptawska-Boruc?
tUniwersytet SWPS

Media spotecznosciowe w dzisiejszych czasach sg praktycznie wpisane w zycie kazdego cztowieka. Z badan
wynika, ze najpopularniejszym portalem spotecznosciowym w Polsce jest Facebook - ma on az 14 min
uzytkownikéw w kraju, a 79% uzytkownikow deklaruje, iz korzysta z niego codziennie (statystyki Facebook’a:
Market Snapshoot, 2016). Przyczyny sktaniajgce do korzystania z medidw spotecznosciowych sg rozmaite, a
kazdy uzytkownik kreuje swojg ‘wirtualng osobowos¢’ na swdj sposdb. Intensywna eksploracja $wiata on-line
jest powigzana Scisle ze zjawiskiem ,media multitaskingu” (Ophir, Nass, Wagner 2009; Zhang, Zhang, 2012;
Sanbonmatsu, Strayer, Medeiros-Ward, Watson, 2013). Dotyczy ono przetgczania sie z jednego medium do
drugiego (np. Internet i telewizja) albo z jednej czynnosci na inng w obrebie tego samego medium (np.
Facebook i przegladanie stron internetowych), co moze by¢é w rdéinym stopniu efektywne i zalezne
miedzyosobniczo. Konsekwencjg korzystania z medidow spotecznosciowych jest wystepowanie wysokiego w
nie zaangazowania, czy pojawienia sig strachu przed byciem pominigtym (FoMO) (Przybylski, Murayama,
DeHaan, Gladwell, 2013). Przeprowadzone badania internetowe pokazaty, ze ludzie z wysokim poziomem
wielozadaniowosci medialnej charakteryzujg sie wyzszym poziomem strachu przed byciem pominietym i
wyzszym poziomem zaangazowania w media spotecznosciowe. Zgodnie z oczekiwaniami, osoby o wysokim
poziomie samooceny charakteryzujg sie nizszym poziomem strachu przed byciem pominietym.
Zaprezentowane zostang takze wyniki dotyczace wzorcdw uzywania poszczegdlnych rodzajéw medidw
spotecznosciowych oraz wskazniki postaw utajonych wobec nich.

Proces uzgadniania decyzji w negocjacjach w zaleznosci od Potrzeby Domkniecia Poznawczego
tukasz Jochemczyk!
tUniwersytet Warszawski

Celem negocjacji jest wspdlne uzgodnienie decyzji przez rozmawiajgce ze sobg strony. Wiekszos¢ negocjacji
konczy sie suboptymalnymi decyzjiami ze wzgledu na rézne trudnosci zwigzane z procesem komunikacji
pomiedzy negocjatorami oraz ich procesami przetwarzania informacji. Przeprowadzilismy badania, w ktérych
prosiliSmy uczestnikdw o wynegocjowanie porozumienia zgodnie z zadanymi scenariuszami. Osoby badane
zostaty wprowadzone w stan wysokiego vs niskiego poziomu Potrzeby Domkniecia Poznawczego (PDP), po czy
rozpoczynaty sie negocjacje. Proces negocjacji byt nagrywany na wideo, a komunikacja zostata zakodwoana
metodg Dynamicznych Sieci Negocjacji. Dzieki temu moglismy formalnie formalnie proces komunikacji z
podjeda decyzja. Uzyskane wyniki wskazujg na to, ze osoby o réznych poziomach PDP nie réznig sie pod
wzgledem jakosci podejmowanych decyzji, ale same decyzje s3 w odmienny sposdb powigzane z procesem
komunikacji.

Chroniczne i sytuacyjnie wzbudzone perspektywy czasowe a sktonno$¢ do nabywania ubezpieczania

Katarzyna Sekscinskal, Joanna Rudzinska-Wojciechowska?, Dominika Maison?
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Wydziat Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego
2SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Il Wydziat Psychologii;

W swiecie, w ktdrym ubezpieczy¢ mozna praktycznie wszystko, od zycia, domu czy telefonu poczawszy, a na
nogach, palcach czy usmiechu celebrytéw skonczywszy, kluczowe wydaje sie zrozumienie kiedy i dlaczego
ludzie decyduja sie na wykupienie polisy ubezpieczeniowej. Pomimo udokumentowanego ogromng iloscig
badan wptywu, jaki majg roznice indywidualne na zachowania finansowe, czynnikom psychologicznym
mogacym wyjasni¢ decyzje zwigzane z nabywaniem ubezpieczen poswiecono zdecydowanie zbyt mato uwagi.
Celem przeprowadzonych badan byto ustalenia jaki wptyw na decyzje ubezpieczeniowe ma chroniczna jak i
eksperymentalnie wzbudzona Perspektywa Czasowa. Przeprowadzono trzy badania, zaréwno o charakterze
korelacyjnym jak i eksperymentalnym, w ktorych pokazano istotne znaczenie tej zmiennej, a w szczegdlnosci
Przesztosciowej Negatywnej oraz Przysztosciowej Perspektywy Czasowej dla zrozumienia decyzji o wykupieniu
ubezpieczenia. W pierwszym badaniu, przeprowadzonym na ogdlnopolskiej prébie reprezentatywnej (N=
1093) sprawdzano, czy istnieje zwigzek pomiedzy chroniczng Perspektywg Czasowa a posiadaniem
dobrowolnych ubezpieczen. Zaobserwowano, ze osoby, ktére zdecydowaty sie na wykupienie ubezpieczenia,
osiagaja wyzsze wyniki na skali Przysztosciowej oraz nizsze na skali Przesztosciowej Negatywnej Perspektywy
Czasowej. W badaniu drugim (N=545) analizowano sktonno$¢ do ubezpieczania sie w warunkach
dysponowania wiekszg niz zazwyczaj suma pieniedzy. Jego wyniki potwierdzity wczeéniejsze obserwacje.
Osoby o wyzszych wynikach na skali Przysztosciowej oraz nizszych na skali PrzesztoSciowej Negatywnej sktonne
byty przeznaczyé wiekszg cze$¢ dodatkowych pieniedzy na ubezpieczenia. Trzecie badanie (N=668)
przeprowadzono w celu sprawdzenia czy i w jaki sposdb eksperymentalnie wzbudzona Perspektywa Czasowa
wptynie na sktonnos¢ do ubezpieczania sie. Wzbudzenie Przysztosciowe]j Perspektywy Czasowej sprawiato, ze
osoby badane decydowaty sie na przeznaczenie wiekszej kwoty pieniedzy na ubezpieczenia w poréwnaniu do
grupy kontrolnej oraz osob z grupy, w ktérej wzbudzono Przesztosciowg Negatywna Perspektywe Czasowa.
Co wiecej, wzbudzenie tej perspektywy sprawiato, ze byli oni bardziej sktoni wykupic¢ ubezpieczenie AC, NNW,
oraz nieruchomosci, podczas gdy wzbudzenie perspektywy Przesztosciowej Negatywnej przynosito odwrotny
efekt. Wyniki badan wskazuja na wazing role czynnikow psychologicznych w wyjasnianiu decyzji
ubezpieczeniowych.
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Korelaty kongruencji z marka wsrdd dorostych konsumentéw

Anna Kapinos?, Oleg Gorbaniuk?, Monika Tylutki?, Patrycja Powatka', Milena Wéjtowicz?, Szymon
Moczydtowskil, Amanda Wrébel?, Katarzyna Wawryniuk?, Katarzyna Lewandowska'®

IKatolicki Uniwersytet Lubelski im. Jana Pawla Il w Lublinie

Kongruencja Ja vs uzytkownik marki odnosi sie do zgodnosci obrazu siebie konsumentéw z typowym
wizerunkiem uzytkownika marki. Celem przeprowadzonych badan byto zbadanie korelatéw kongruencji z
marka wsrdéd dorostych konsumentéw, w szczegdlnosci czy istnieje zwigzek pomiedzy kongruencjg a
procesami samoregulacji, konstruowaniem siebie poprzez marki, konsumpcjg ostentacyjna, materializmem
oraz zmiennymi osobowosciowymi. Pomiar kongruencji na podstawie Wielokomponentowego modelu
kongruencji, uwzgledniajgcy pozytywne i negatywne cechy, z uwagi na ktore uzytkownik poréwnuje sie z
typowym wizerunkiem konsumenta marki. Badanie kongruenc;ji zostato przeprowadzone za pomocg wywiadu
indywidualnego. Do zbadania korelatéw uzyto metode ankiety roznoszonej. Zbadano préobe 310 oséb w wieku
18-70 lat. Opracowane wyniki badan pozwolg sprawdzi¢ od czego zalezy postrzeganie wiekszej zgodnosci
marek z obrazem siebie w 3 aspektach: postrzegania, potwierdzania i wtgczania do obrazu siebie cech
typowego uzytkownika marki. Stowa kluczowe: kongruencja, wizerunek uzytkownika marki, obraz siebie,
materializm, konsumpcja ostentacyjna, samoregulacja

Korelaty osobowe poréwnan nastolatkéw z typowymi uzytkownikami marek

Kolariska Magdalena?, Oleg Gorbaniuk?, Radostaw Swigtek?,
Eliza Budzan?, Aleksandra Gotebiowska®

IUniwersytet Zielonogdrski
2Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawfa Il

Cel badan. Teoria zbieznosci obrazu siebie stanowi kontekst dla zrozumienia relacji marka-jazi. Teorie te
wykorzystano do przewidywania preferencji konsumentéw (Ericksen, 1996, Sirgy i in., 1997), pozytywnych
postaw (Graeff, 1996, Quester i in., 2000) oraz intencji zakupu marki (Heath i Scott, 1998). Sugeruje ona, ze
konsumenci czesciej wybierajg okreslong marke od innych w ramach kategorii produktu, jesli uwazajg, ze
marka ta ma wizerunek podobny do ich wtasnej koncepcji (Aaker, 1997, Sirgy, 1982). Jazn w okresie
nastoletnim rozwija sie poprzez percepcje i reakcje rodzicéw, réwiesnikdw i innych znaczgcych oséb. Z tego
powodu mtodziez stara sie kierowac zachowaniem, aby uzyskac pozytywna reakcje od innych i tym samym
wspiera¢ samodoskonalenie jazni (Grubb i Grathwohl, 1967). Konsumenci kupuja pewne marki produktow,
aby poprawic i ulepszy¢ wtasng koncepcje, poprzez konsumpcje towardow jako symboli (Graeff, 1996, Feinberg
i wsp., 1992, Schwer & Daneschvary, 1995, Fournier, 1998). O ile teorie budowania koncepcji siebie w oparciu
o dobra materialne wyraznie wskazujg na zwigzki z motywami samoewaluacji, to jednak teza ta nie zostata
udowodniona empirycznie. Celem badania byto zidentyfikowanie psychologicznych korelatéw kongruencji
obrazu siebie nastolatkéw z wizerunkiem typowych uzytkownikdw marki., w szczegélnosci czy istnieje zwigzek
pomiedzy kongruencjg a zmiennymi osobowymi. Metodyka. tgczng liczbe 315 nastolatkow w wieku 13-17 lat
zbadano za pomocg wywiaddw indywidualnych na przyktadzie 50 marek produktéw. Lista deskryptoréow marki
dla poréwnania z obrazem siebie zostata opracowana na podstawie wywiaddéw ze 100 nastolatkami. Jako
korelaty osobowe kongruencji Ja-wizerunek uzytkownika marki wzieto pod uwage: motywy samoewaluacji
(wzorujac sie na skali Gregg, Hepper, Sedikides ,2011), materializm nastolatkéw (Zawadzka, Lewandowska-
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Walter, 2016), procesy samoregulacji (Lockwood, Jordan & Kunda, 2002), samoobserwacje (Lennox, Wolfe,
1984), konsumpcje ostentacyjng (Souiden, M’Saad & Pons, 2011), konstruowanie siebie poprzez marki (Sprott,
Czellar, Spangenberg, 2009), osobowos¢ (Gosling, P.J. Rentfrow, W. B. Jr. Swann, 2003). Wyniki. Wyniki
pokazaty, ze nastolatkowie poréwnuja sie z typowymi uzytkownikami marki w szesciu wymiarach (stylowosé,
towarzyskos¢, snobizm, odpowiedzialnos¢, oryginalnos¢, inteligencja finansowa). W pordéwnaniach z
uzytkownikami marek wsrdd nastolatkéw wazng role odgrywajg zmienne osobowe: motywy samoewaluacji,
materializm nastolatkow, procesy samoregulacji, samoobserwacje, konsumpcje ostentacyjna, konstruowanie
siebie poprzez marki, osobowos¢. Badanie wykazato, ze mtodziez kupuje marke - nie tylko po to, aby poprawic,
czy tez potwierdzi¢ wiasng charakterystyke, ale takze w celu unikniecia niepozgdanego obrazu. Implikacje.
Wyniki pozwalajg zidentyfikowac (1) wymiary poréwnan, ktére sa wazne dla nastolatkéw i ich uwarunkowan,
wskazujgc na ich szerszy aspekt niz wczesniej sgdzono, (2) osobowe korelaty poréwnan z typowymi
uzytkownikami marek. Dostarcza to marketingowcom informacji jak dostosowywaé komunikacje marki do
specyfiki potrzeba nastolatkéw, a z drugiej zwraca uwage na dojrzato$¢ w zaspokajaniu potrzeb przez
nastolatkdéw przez rzeczy materialne o znaczeniu symbolicznym.

Wptyw norm spotecznych na preferencje konsumentéw dotyczace zarzadzania popytem na energie
elektryczng

Bernadeta Gotebiowska®
1Wydziat Nauk Ekonomicznych UW

Na konferencji zostang przedstawione wstepne wyniki w ramach realizacji badania wptywu norm spotecznych
na preferencje konsumentéw wobec zarzgdzania popytem na energie elektryczng w Polsce. W szczegdlnosci
zostang zaprezentowane wnioski z przeprowadzonych grupowych wywiadéw zogniskowanych oraz projekt
eksperymentu (Choice Experiment): wstepny scenariusz, wybrane do analizy atrybuty kontraktow na zakup
energii, poziomy atrybutéw oraz kwestionariusz norm spotecznych. Zarzadzanie strong popytowg (Demand
Side Management — DSM) to jedna z metod zapewnienia efektywnosci energetycznej z uwzglednieniem
ograniczen systemu elektroenergetycznego. Dzieki planowanemu badaniu mozliwe bedzie poznanie
preferencji konsumentdw oraz ich gotowosci do akceptacji réznych programdw zarzgdzania popytem: kontroli
zewnetrznej (ze wzgledu na pobdr energii i pore dnia), ograniczania dostaw, ujawniania informacji na temat
zuzycia. Celem jest okreslenie jakg warto$¢ konsumenci przypisujg zmianie nawykéw zwigzanych ze
zuzywaniem energii elektrycznej, np. przesuwaniu zuzycia energii w czasie. Dzieki badaniu zostanie
oszacowana utrata uzytecznosci konsumentéw, ktdrych zuzycie energii elektrycznej jest kontrolowane przez
dystrybutora. Analizowang zmienng bedzie WTA (ang. Willingness To Accept - WTA), ktéra odzwierciedla w
tym wypadku gotowos¢ do przyjecia rekompensaty za udziat w programach DSM. Bedzie ona wyrazona w
ztotédwkach. Im nizsza wartos¢ WTA, tym wieksza akceptacja dla DSM — konsument zgadza sie na udziat w
programie za nizszg kwote. Badanie bedzie nawigzywaé do Teorii Planowanego Zachowania Ajzena i
zweryfikuje hipoteze o wptywie norm spotecznych na wybory dotyczace umow na zakup energii elektrycznej.
Zostang zbadane zaleznosci pomiedzy zmiennymi socjoekonomicznymi (m.in. wyksztatcenie, dochdd, miejsce
zamieszkania), a preferencjami wobec programéw DSM. Dalsza analiza bedzie oparta na danych z
eksperymentu wykorzystujgcego metode preferencji deklarowanych, ktéry bedzie przeprowadzony na prébie
1 000 respondentéw w Polsce. Kazdy uczestnik bedzie proszony o dokonanie wyboréw miedzy kontraktami
na zakup energii elektrycznej, opisanych réznymi poziomami atrybutéw: cel wykorzystania pradu, pora dnia,
liczba dni w roku, w ktérych moze zostac odciety doptyw pradu oraz zgoda na ujawnianie informacji na temat
zuzycia. Po dokonaniu serii decyzji, osoby badane zostang poproszone o odpowiedzi na pytania o zmienne
socjoekonomiczne oraz wypetnienie kwestionariusza dotyczgcego norm spotecznych (jakie normy odnosnie
oszczedzania energii osoba badana postrzega jako obowigzujgce). Zostanie oszacowanie wynagrodzenie jakie
zrekompensowatoby konsumentom utrate elastycznosci wykorzystywania energii elektrycznej. Dzieki
wykorzystaniu metod statystycznych (w tym wypadku Random Parameter Logit model — RPL) mozliwe bedzie
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oszacowanie jakie wynagrodzenie zrekompensuje konsumentom zwiekszenie elastycznosci popytu. Wyniki
modelu — wspodtczynniki wraz z odpowiadajgcymi wartosciami btedéw standardowych — mierzg
prawdopodobienstwo wyboru danej alternatywy. Poszukiwana warto$¢ rekompensaty za podpisanie
kontraktu bedzie odpowiada¢ znormalizowanej wartosci wspoétczynnika.
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SESJA 7: PIECIOMINUTOWKI (cz.2)

18.05.2018 prowadzaca: Katarzyna
11:00-11:45 Sala ,,SZKLANA” L s
(piatek) Sekscinska

Opcje domysine w polskiej polityce publicznej
Radostaw Zyzik!
1Akademia Ignatianum w Krakowie

Celem prezentacji bedzie przedstawienie tezy, ze wtadza publiczna w Polsce wykorzystuje wiedze z zakresu
nauk behawioralnych, a w szczegdlnosci postuguje sie opcjami domysinymi, w celu skutecznego wptywania na
decyzje obywateli z jednoczesnym zachowaniem formalnej wolnosci wyboru. W trakcie wystgpienia
przedstawione zostang dwie sytuacje, w ramach ktérych przedstawiciele wtadzy publicznej postuguja sie
opcjami domysinymi, a tym samym zmieniajg sytuacje decyzyjng z symetrycznej na niesymetryczng,
jednoczesnie nie informujac o mozliwym wptywie opcji domysinej na tres¢ decyzji. Pierwsza sytuacja
decyzyjna jest zwigzana z wyborem pomiedzy Otwartymi Funduszami Emerytalnymi a Zaktadem Ubezpieczen
Spotecznych, przed ktorym staneli ubezpieczeni w 2014 roku. Sposdb prezentacji mozliwych wyboréw
pomiedzy OFE a ZUS faworyzowat wybdr ZUS, poniewaz brak decyzji ubezpieczonego skutkowat
przeniesieniem jego Srodkéw z OFE do ZUS. Druga sytuacja zwigzana jest z planowanym wprowadzeniem
Pracowniczych Planow Kapitatowych (PPK). Podobnie jak w pierwszym przyktadzie opcja domysina zaburza
sytuacje decyzyjng i silnie faworyzuje przystgpienie pracownikéw do PPK. Jesli pracownicy nic nie zrobig, to
zostang automatycznie zapisani do konkretnego planu. Jesli jednak zrezygnujg z PPK, to po kolejnych dwdch
latach znéw stang przed mozliwoscig automatycznego wpisania do PPK, chyba ze kolejny raz ztozg stosowane
osSwiadczenie. Za sktonnoscig do polegania na opcjach domysinych kryjg sie trzy gtebsze przyczyny, ktére
mozna okresli¢ skrétowo: wysitek, implikowane poparcie i zjawisko niecheci do straty. Po pierwsze ludzie
unikajg wysitku, po drugie zaktadajg, ze skoro wtadza publiczna wybiera opcje domyslng to dziata w ich
interesie, oraz po trzecie w sytuacji, gdy opcja domysina zostanie sformutowana w jezyku korzysci, to jak
pokazujg badania, sktoni to osoby podejmujgce decyzje do biernosci i zaakceptowania wczesniej dla nich
przygotowanego domysinego rozwigzania. Choé nie ma czego$ takiego jak idealnie neutralna sytuacja
decyzyjna, to na tres¢ podejmowanych wyboréw w mniejszym lub w wiekszym stopniu wptywajg jej
poszczegdlne elementy. Opcje domysine s3 bardzo poteznym i skutecznym narzedziem w rekach oséb
odpowiedzialnych za ksztattowanie polityk publicznych. Tym samym sposdb ich wykorzystania ma duze
znaczenie i powinien by¢ starannie monitorowany i sygnalizowany zwtaszcza w przypadku istotnych projektow
legislacyjnych, do ktorych niewatpliwie nalezg reformy systemu emerytalnego.

Psychologiczne aspekty rachunkowosci w zakresie decyzji podejmowanych przez ksiegowych
Nelli Artienwicz!
lUniwersytet Gdarski

Dziaty ksiegowosci i systemy rachunkowosci jednostek gospodarczych, organizacji non-profit, a nawet
jednostek budzetowych sg gtéwnym ,producentem” informacji finansowych o tych jednostkach. To na
podstawie danych generowanych w systemie rachunkowosci podejmowane sg decyzje ekonomiczne,
finansowe i inwestycyjne, zardwno na poziomie strategicznym, jak i operacyjnym. Rachunkowo$¢, mimo ze
jest gtéwnym dostarczycielem informacji finansowych oraz niezwykle waznym elementem wspierajgcym
procesy finansowe, najczesciej traktowana jest w swiecie finanséw w sposdb automatyczny i domysiny. W
zwigzku z tym mato uwagi poswieca sie na analizowanie, jakie czynniki stojg za ostatecznym ksztattem
sprawozdan finansowych. Z reguty zaktada sie, ze to przepisy i zdarzenia gospodarcze majace miejsce w
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przedsiebiorstwie decydujg o ksztatcie i tresci raportéw rocznych. Natomiast cztowiek stojacy za danymi
generowanymi w systemie rachunkowosci jest catkowicie pomijany. Mimo, ze wiekszo$¢ proceséw
ksiegowych jest zautomatyzowana i agregacja danych nastepuje bez udziatu cztowieka, to jednak za ramami i
zasadami ujmowania, wyceny i prezentacji transakcji zawsze stoi ksiegowy i jego indywidualne wybory. Celem
wystgpienia jest zasygnalizowanie problemow badawczych z zakresu decyzji podejmowanych przez
ksiegowych i ich powigzanie z czynnikami psychologicznymi. Do decyzji takich nalezy zaliczyé: - wybdr
podstawy prawnej sporzadzania sprawozdan finansowych w sytuacji, gdy jednostka ma taka mozliwos¢, -
wybory dotyczace metod wyceny, szacunkéw i wariantow rozliczania poszczegdlnych pozycji bilansowych i
wynikowych, - wybdr podatkowych zasad rozliczania transakcji zamiast zastosowania przepisow prawa
bilansowego, - wybdr wariantu sporzadzania sprawozdania finansowego oraz zakresu i szczegdtowosci
ujawnien informacji finansowych, - wybdr w zakresie jakosci i celu prezentowanych informacji -
przedstawienia jak najbardziej prawdziwego i rzetelnego obrazu przedsiebiorstwa w sprawozdaniu, czy
manipulowania wynikami. Wybory te mozna analizowa¢ pod kgtem: - funkcjonowania proceséw myslowych,
w tym wykorzystania w decyzjach podejmowanych przez ksiegowych heurystyk myslenia i ulegania przez nich
btedom poznawczym, - nastroju i uczu¢, - osobowosci oraz pici osoby podejmujacej decyzje, - presji czasu.
Zawdd ksiegowego nalezy do zawodow zaufania publicznego, a rachunkowosé, ze wzgledu na swéj kluczowy
,produkt” jakim jest sprawozdanie finansowe, wpisuje sie w kategorie odpowiedzialnosci biznesowe;j
przedsiebiorstwa. Dlatego podejmowanie w rachunkowosci badan psychologicznych, ktére pomoga
odpowiedzie¢ na pytanie, czy i jak indywidualne czynniki psychologiczne majg wptyw na jakos¢ sporzgdzanych
przez ksiegowych sprawozdan i raportéw, jest niezwykle istotne.

Zasoby poznawcze a samokontrola impulséw: podejscie neuroekonomiczne
tukasz Tanajewski’
1Akademia Leona KoZzminskiego

Samokontrola impulséw jest waznym procesem warunkujgcym zdrowie i sukcesy w zyciu. Przyktadowo,
zdrowa dieta, istotna dla prewencji wielu chordb, wymaga samokontroli impulsdw zwigzanych z przyjemnymi
doznaniami smakowymi. Wybory Zywieniowe pomiedzy zdrowszymi a smaczniejszymi produktami, jak
rowniez decyzje o ilosci spozywanej zywnosci, s3 na ogdt podejmowane przy jednoczesnym obcigzeniu
pamieci roboczej innymi zadaniami. Wyniki dotychczasowych badan pokazuja, ze zwiekszenie obcigzenia
pamieci roboczej w momencie podejmowania decyzji moze prowadzi¢ zaréwno do obnizonej samokontroli w
wyborach zywieniowych, jak i jej poprawy. Sugeruje to, ze zasoby poznawcze w pamieci roboczej stuzg
kierowaniu uwagi nie tylko na zdrowotne skutki wyboréw zywieniowych, ale takze na ich hedonistyczne
konsekwencje (przyjemne doznania smakowe). Inne badania wskazujg na znaczenie zasobow poznawczych w
hamowaniu impulséw i pokazuja, ze mozliwa jest lepsza koncentracja uwagi na zdrowotnosci produktéw po
wykonaniu innego zadania wymagajgcego hamowania reakcji automatycznych. Celem projektu jest
wyjasnienie znaczenia zasobow poznawczych dla samokontroli impulséw w wyborach zywieniowych. W
szczegdlnosci, zbadamy: 1. Cechy indywidualne, warunki eksperymentalne i mechanizmy neuronalne, przy
ktorych manipulacje ograniczajagce dostepnosé¢ zasobdéw poznawczych w pamieci roboczej obnizaja
samokontrole; 2. Czy i w jaki sposdb uprzednie uaktywnienie zasobdw poznawczych poprzez inne zadanie
wymagajace hamowania reakcji automatycznych, moze poprawi¢ samokontrole impulséw. Metody
planowanych w projekcie eksperymentéw, ktére oparto na paradygmacie badania samokontroli w seriach
wybordéw zywieniowych (Hare, Science, 2009), zaczerpniete zostaty z neuroekonomii. To interdyscyplinarne
podejscie do studiowania neuronalnych podstaw decyzji jednostek, dostarcza takze ram teoretycznych dla
sformutowania hipotez projektu oraz analizy i interpretacji uzyskanych wynikdw, takze na poziomie
behawioralnym. Cele, hipotezy i plan badan wynikajg z krytycznej analizy literatury przedmiotu oraz — z
opartego na niej — wtasnego modelu neuroekonomicznego wyjasniajgcego role zasobdéw poznawczych
(odswiezajagcych pamiec roboczg i hamujgcych impulsy (Miyake, Cogn Psych, 2000)) w samokontroli.
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Pierwszym etapem projektu bedg badania kwestionariuszowe i testy, w ktérych ocenimy impulsywnos¢,
wrazliwo$¢ na doznania smakowe w konsumpcji zywnosci, samokontrole jako ceche oraz sktonnos¢ do
unikania wysitku poznawczego. Drugim etapem bedg dwa eksperymenty behawioralne, w ktérych zbadamy,
jak ponizsze manipulacje wptywaja na samokontrole w wyborach zywieniowych: (1) ograniczenie zasobdw
poznawczych w pamieci roboczej np. obcigzenie pamieci, (2) ‘gotowos¢ do kontroli’ tj. uprzednio wykonane
zadanie wymagajace hamowania reakcji automatycznych. Eksperymenty postuzg weryfikacji hipotez na
poziomie behawioralnym. W szczegdlnosci, sprawdzimy, jak warunki eksperymentalne (sposéb prezentacji
wyboréw zywieniowych) oraz cechy indywidualne (wrazliwos$¢ na doznania smakowe) wptywajg na skutki ww.
manipulacji dla samokontroli. Kolejnym etapem projektu bedg dwa eksperymenty z wykorzystaniem metody
funkcjonalnego rezonansu magnetycznego (fMRI), ktéra pozwala rejestrowaé zmiany w aktywnosci
poszczegdlnych obszaréw mdzgu zwigzane z wykonywaniem okreslonych zadan. Postuzy to weryfikacji hipotez
na poziomie neuronalnym. W szczegdlnosci, w kazdym z eksperymentéw, zbadamy procesy neuronalne lezace
u podstaw sprawdzonych behawioralnie efektow dwdch z ww. manipulacji dla samokontroli.  Projekt
przyczyni sie do zrozumienia, dlaczego mechanizmy samokontroli czesto zawodzg i ludzie dokonujag
impulsywnych wyborow. Dotychczas nie zbadano, w jaki sposéb obcigzenie pamieci roboczej moze obnizaé
samokontrole, jak i jg poprawia¢. Planowane badania wypetnia te luke, dostarczajgc tez nowych wynikéw o
zasobach poznawczych hamujgcych impulsy. Projekt bedzie pierwszg probg zrozumienia mechanizméw
neuronalnych lezacych u podstaw tych efektow.

Wptyw optymizmu na skutecznosé¢ decyzji inwestycyjnych na rynku kapitalowym
Michat Radke?
lUniwersytet t6dzki

Na rynkach kapitatowych proces podejmowania decyzji inwestycyjnych jest uwarunkowany wieloma
czynnikami, obok czynnikéw ekonomicznych istotng role odgrywajg uwarunkowania psychologiczne. Rozwdj
finanséw behawioralnych jest dowodem na postrzeganie emocji jako istotnego elementu wptywajacego na
decyzje uczestnikow rynku kapitatowego. Emocje na rynkach kapitatowych oznaczajg procesy psychiczne
wyrazajgce sie pobudzeniem organizmu inwestora. Nastroje optymizmu czy pesymizmu wywierajg wptyw na
sprawnos$¢ dziatania (myslenie, pamiec) i procesy decyzyjne inwestorow. Optymizm definiuje sie jako
wzglednie trwatg sktonnos$¢ do przewidywania i oczekiwania przysztych mniej lub bardziej konkretnych
wydarzen zwigzanych z podmiotem jako raczej dla niego pomysinych niz niepomysinych w przypadku
niepewnosci odnosnie do mozliwosci zaistnienia tych wydarzen. Celem referatu jest ukazanie wptywu
optymizmu na podejmowane decyzje inwestycyjne na rynku kapitatowym przez inwestoréw indywidualnych,
sprawdzenie jakie nastroje panujg wsrdd inwestordw indywidualnych i czy majg przetozenie na ksztattowanie
sie trendu na gietdzie oraz czy sygnaty generowane przez Wskaznik Optymizmu Inwestorow mogg by¢
pomocne w podejmowaniu decyzji inwestycyjnych.

Podwajny proces perswazji dotyczacy dat waznosci i marnotrawstwa zywnosci
Ewelina Marek!
lUniwersytet Mikotaja Kopernika

Kwestia dat waznosci jest szczegdlnie wazna w odniesieniu do marnotrawstwa zywnosci. Na przyktad,
przecietne brytyjskie gospodarstwo domowe wyrzuca w ciggu tygodnia réwnowartosé szesciu positkow
(Quesed, 2013). Niezspozyta zywnosc staje sie odpadem, co zwieksza dwojakie zanieczyszczenie. Po pierwsze,
generuje gazy cieplarniane w momencie produkcji, a takze magazynowania. Po drugie, generuje gazy
cieplarniane, gdy sg one utylizowane do kosza na $mieci, poniewaz musiaty by¢ wtasciwie wykorzystywane. W
sumie obywatele Europy marnujg okoto 88 miliondw artykutdw zywnosciowych rocznie, a Polska zalicza sie
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do czotowki najbardziej rozrzutnych panstw europejskich (Stenmarck, 2016). W moich badaniach przyglagdam
sig, jak konsumenci reaguja na daty waznosci, przed i po tym, jak zostali poinformowani o réznicach miedzy
nimi. W tym celu korzystam z metody $ledzenia gatki ocznej (tj. okulografii), ktéra umozliwia testowanie
modelu podwdjnego procesu perswazji, w szczegélnosci modelu prawdopodobieristwa opracowania (Patty
and Cacioppo, 1986). Proces perswazji odbywa sie za pomocg dwodch réznych sposobow przyswajania
informacji. Jeden wymaga duzo uwagi i skupienia, podczas gdy drugi wymaga znacznie mniej uwagi i wysitku
poznawczego. Aby obja¢ ten model, zaprojektowatem odpowiedni eksperyment. Testuje w nim wysitek
poznawczy i uwage przy pomocy fiksacji oka lub jak czesto badani przygladaja sie informacjom o produkcie, w
tym datom wygasniecia. Analizuje rowniez wielkos¢ zrenicy, ktéra wskazuje na uwage badanych w
eksperymencie laboratoryjnym. Podobne badanie przeprowadzita Yang (2015), stosujgc $ledzenie wzroku do
metody analizy prawdopodobnych zakupéw w Internecie. Ponadto testuje teorie planowanego zachowania
Ajzena i Fishbeina (1977) oraz postawy prooszczednosciowe i proekologiczne za pomocga ankiety. Obecnie
rozpoczynam ten eksperyment i z przyjemnoscia przedstawie wstepne wyniki na konferencji.

Osobiste uprawnienia do emisji dwutlenku wegla: Czy etykieta budzetu moze zadziata¢?
Ewelina Marek!
!Uniwersytet Mikotaja Kopernika

W tym badaniu, osoby jednoczesnie zarzadzaty osobistymi uprawnieniami do emisji dwutlenku wegla (ang.
Personal Carbon Allowances - PCAs) i tokenami (tutaj jest to eksperymentalna waluta) i przeznaczali swdj
budzet na transport prywatny lub publiczny. Uczestniczyli w czterech zabiegach, ktdre rdznity sie pod
wzgledem dostepnego budzetu. Warunki 1 i 2 stuzyty jako punkt odniesienia i dotyczyty zarzadzania tylko
tokenami. W warunku 3 PCA stworzyty etykiete na budzecie. W warunku 4, PCA objety etykiete budzetowa
dla transportu publicznego. Oznaczajac cze$¢ budzetu przeznaczong na transport publiczny, podmioty
zwiekszyty wydatki na ten rodzaj transportu. Ustalenia te stanowig cenny wktad w dyskusje akademickie i
polityczne na temat tego, czy PCA mogg stanowic¢ skuteczne narzedzie walki z rosngcym poziomem
zanieczyszczenia pochodzacego z transportu.

Czynniki ksztattujgce poparcie dla inicjatyw przeciwdziatajacych Globalnemu Ociepleniu.
Zbigniew Bohdanowicz!
IWNE UW

Referat przedstawi zatozenia oraz pilotazowe wyniki badania sprawdzajgcego, co ksztattuje postawy wobec
Globalnego Ocieplenia. Temat postaw wobec Globalnego Ocieplenia i poparcia dla rozwigzan majgcych mu
przeciwdziatac jest blisko zwigzany psychologig i ekonomig. Ekonomia jest istotna, bo obecnie obserwowany
gwattowny wzrost stezenia gazéw cieplarnianych to efekt uboczny wytwarzania energii potrzebnej do rozwoju
i utrzymania cywilizacji przemystowej. Jest to zatem problem bezposrednio zwigzany z aktywnoscia
gospodarcza ludzi. Proponowane przez naukowcow dziatania przeciwdziatajgce negatywnym skutkom GO
rowniez najczesciej majg charakter ekonomiczny - na podstawie kalkulacji korzysci i strat proponowane sg
optaty zwiekszajgce koszty dziatan niekorzystnych lub inwestycje w dziatania pozgdane. Teorie psychologiczne
opisujg ten problem z perspektywy przecietnego cztowieka, ktdérego opinie zalezne sg od mozliwosci
poznawczych, emocji, oceny ryzyka i innych zmiennych. Psychologia pomaga zrozumie¢, jak ludzie reagujg na
informacje o GO, jak ksztattujg sie ich poglady i postawy wobec tego zjawiska. Projekt badawczy zostat
zaispirowany nastepujgcag obserwacjg: Literatura naukowa obszernie i szczegdétowo opisuje przyczyny GO,
modele pokazujg wiarygodne prognozy zmian klimatycznych w nadchodzgcych dekadach, a naukowcy
proponujg na konkretne dziatania, ktére redukujg ryzyko najgrozniejszych konsekwencji. Gtdwnym zrédtem
podsumowujgcym aktualng wiedze o stanie klimatu jest obszerny raport IPCC (Intergovernmental Panel on
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Climate Change), ktéry jest cyklicznie publikowany od 1990 roku i jednoznacznie przedstawia stanowisko
Srodowiska nauki. W 2014 roku zostata opublikowana pigta edycja raportu. Niepokojace jest, ze pomimo
ogromnej wagi problemu i doktadnego przeanalizowania przez naukowcéw zaréwno przyczyn jak i mozliwych
rozwigzan, wcigz nie udato sie podja¢ dziatan, ktére istotnie zmniejszytyby zagrozenie. Pomimo wielu
politycznych deklaracji, stezenie gazéw cieplarnianych rosnie w coraz szybszym tempie (szacunkowe zmiany
stezenia CO2: 1970-79: wzrost o 1.3 ppm/rocznie; 1990-99: 1.5 ppm/rocznie; 2000-10: 2.5 ppm/rocznie;
obecny poziom stezenia CO2 410 ppm vs 280 ppm przed rewolucjg przemystowg). Ograniczona skutecznos¢
wysitkdw naukowcdw, przekazujacych informacje o koniecznosci podjecia zdecydowanych dziatan jest
zrédtem duzej zawodowej frustracji oséb profesjonalnie zajmujgcych sie ekonomia Srodowiska i zmianami
klimatycznymi. Takie opinie wyrazajag m. inn.: William Rees (prof. University of British Columbia, twdrca
koncepcji ‘Ecological Footprint’), James Hansen (dyrektor instytutu Goddarda NASA, obecnie profesor
Columbia University), Herman Daly (zatozyciel dyscypliny ekonomii ekologicznej), Dennis Meadows
(wspodtautor pracy Klubu Rzymskiego 'Granice Wzrostu'), Al Gore (Laureat Pokojowej Nagrody Nobla 2007).
Literatura wskazuje na wiele motywdw wyjasniajacych niskg swiadomosé spoteczng problemu. Publikacje
naukowe wskazujg na np. zrozumienie fizyki tego zjawiska, ocene konsekwencji, poczucie odpowiedzialnosci,
mechanizm zaprzeczania (ang. Denial), preferencje polityczne i inne. Zamierzeniem przedstawionego projektu
jest ocena w jednym badaniu znaczenia czynnikow wskazywanych przez rézne podejscia, aby oceni¢ relacje
pomiedzy nimi i ich site wptywu na postawy. Obecnie realizowane jest badanie pilotazowe (w Polsce,
jakosciowe i ilosciowe), ktérego wyniki zostang przedstawione w trakcie referatu. Na podstawie wnioskéw z
tego pomiaru zostanie przygotowane i wykonane wtasciwe badanie ilosciowe, zaplanowane do realizacji w
Polsce i w Niemczech. Poréwnanie tych krajow jest istotne, poniewaz sg to kraje podobne kulturowo, lezgce
w tym samym rejonie Swiata, posiadajace zblizong gestos¢ zaludnienia, ale tez istotnie rdznigce sie wielkoscig
gospodarki, poziomem dochoddéw oraz stosunkiem do ochrony srodowiska i polityki energetyczne;j.

Mroczna osobowos¢ a podejmowanie ryzyka przez osoby zatrudnione na stanowiskach kierowniczych i
nie-kierowniczych.

Mateusz Jaworski!, Katarzyna Seksciriska?l
Wydziat Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego

Rola cech Mrocznej Triady (makiawelizmu, narcyzmu i psychopatii) w objasnianiu zachowan i preferencji ludzi
cieszy sie od lat niestabngcym zainteresowaniem badaczy. Dotychczas przeprowadzone badania dostarczajg
przestanek by sadzi¢, ze cechy Mrocznej Triady moga by¢ powigzane z podejmowaniem ryzykownych wyboréw
w roznych obszarach funkcjonowania jednostki. Dowiedziono, ze cechy Mrocznej Triady sg pozytywnie
zwigzane z preferencjami ryzyka w réznych dziedzinach zycia. Wigzg sie miedzy innymi z (1) nieetycznymi i
spotecznie nieakceptowanymi (a wiec spotecznie ryzykownymi) zachowaniami, np. oszustwo, "white-collar
crime", (2) zachowania zwigzane z ryzykiem utraty zdrowia lub zycia, np. agresywna jazda, czeste i intensywne
spozywanie alkoholu (3) ryzykowne zachowania finansowe, np. hazard, che¢ przyjmowania nieracjonalnych
zaktaddw, preferencji do inwestycji w akcje charakteryzujgce sie duzg zmiennoscig wartosci w czasie. Celem
przeprowadzonego badania byto wskazanie zwigzku miedzy narcyzmem, makiawelizmem i psychopatia a
tendencja do podejmowania ryzyka w rdinych obszarach funkcjonowania jednostki w zaleznosci od
zajmowanego stanowiska w pracy (stanowisko kierownicze vs nie kierownicze). Natezenie cech Mrocznej
Triady mierzono kwestionariuszem Short Dark Triad zas tendencje to ryzyka kwestionariuszem DOSPERT.
Przeprowadzono badanie on-line w systemie LimeSurvey na prébie 471 dorostych Polakdw. Wyniki badania
wskazujg pozytywny zwigzek wszystkich cech Mrocznej Triady ze sktonnoscig do podejmowania ryzykownych
zachowan. Najsilniejszy zwigzek zaobserwowano w przypadku Psychopatii, nizszy w przypadku Narcyzmu i
najnizszy w przypadku Makiawellizmu. Ponadto, analiza wykazata, ze osoby na stanowiskach kierowniczych
charakteryzuja sie wiekszym natezeniem cech Mrocznej Triady, a zarazem wyzszg ogdlng tendencjg do ryzyka,
zwitaszcza w sferze spotecznej i finansowej niz pracownicy na nizszych stanowiskach. Ponadto menadzerowie
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wykazywali takie wyzszy poziom narcyzmu oraz psychopatii od pracownikdw na stanowiskach nie-
kierowniczych.
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SESJA 8A: SOCJALIZACJA EKONOMICZNA

18.05.2018 prowadzjca:
12:00-13:20 Sala ,, SZKLANA”
(piatek) Alicja Grochowska

Socjalizacja ekonomiczna jako transakcja wigzana — intencjonalny i nieintencjonalny transfer wiedzy,
wzorcow zachowan, wartosci i emocji rodzicow wobec finanséw

Aleksandra Furman?, Dominika Maison*
Wydziat Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego

Socjalizacja i edukacja ekonomiczna sg waznym elementem w rozwoju dziecka. Edukacja ekonomiczna jest
zazwyczaj rozumiana jako przekazywanie dziecku wiedzy z obszaru ekonomii, zaréwno w skali makro, jak i
codziennego funkcjonowania. Odpowiedzialnych za edukacje ekonomiczng dzieci uznaje sie przede wszystkim
szkoty i organizacje (np. fundacje, instytucje finansowe). Nieco innym i zarazem szerszym zagadnieniem jest
socjalizacja ekonomiczna, ktéra ma charakter mniej formalny i jest przekazywaniem szeroko rozumianych
umiejetnosci zwigzanych z funkcjonowaniem w swiecie finanséw. W tym obszarze ogromne znaczenie majg
rodzice. Przeprowadzony projekt badawczy miat na celu eksploracje procesu socjalizacji ekonomicznej dzieci
w rodzinie, a w szczegdlnosci tego, jak rodzice rozumiejg swojg role w tym zakresie oraz jakie strategie stosuja.
Zrealizowano dwa badania z udziatem rodzicow dzieci w wieku 4-11 lat: jakosciowe (9 diad, n=18) oraz
iloSciowe (n=109). Na podstawie uzyskanych danych opisano dwie strategie, jakie mogg stosowac rodzice.
Strategia aktywizujaca polega na pobudzaniu dziecka do dziatania i wchodzenia w role aktywnego uczestnika
zycia finansowego, strategia inhibicyjna — na braku oddziatywania lub wrecz podejmowaniu dziatan
opdzniajacych rozwdj ekonomiczny dziecka, np. odcinaniu go od wiedzy ekonomicznej. Zaréwno dane
jakosciowe, jak iloSciowe sugerujg, ze to, jaka strategia jest stosowana w danej rodzinie, jest zwigzane z jej
statusem spoteczno-ekonomicznym, jednak przyczyny wydaja sie siegac gtebiej — sg zwigzane z wartosciami i
postawami wobec finanséw samych rodzicow. Stosowanie strategii aktywizujgcej jest czestsze w przypadku
rodzicow o wysokim poczuciu wtasnej kompetencji, zadowolonych ze swojej sytuacji materialnej,
przejawiajgcych pozytywne emocje wobec pieniedzy. Z kolei strategia inhibicyjna pojawia sie czesciej, gdy
rodzice maja niskie poczucie wtasnej kompetencji, a pienigdze budzg u nich takie emocje jak lek, frustracja,
zazdros¢. Wyniki badania pokazaty znaczacg role rodzicéw nie tylko w intencjonalnym, ale réwniez w
nieintencjonalnym transferze wzorcéw zachowan, wartosci i emocji. Dzieje sie tak dlatego, ze wartosci i
emocje rodzicdw majg wptyw na wybér okreslonej strategii, ale tez dlatego, ze na dziecko oddziatuje nie tylko
to, co rodzice mu méwig lub czego je uczg, ale takze to, co przemilczajg, co obserwuje i odczuwa. Tymczasem
informacje przekazywane przez rodzicéw réznymi kanatami czesto sg niespéjne. Na przyktad pragna oni
przekazaé dziecku pewne zasady, jednak sami postepujg wbrew tym zasadom — mdwig dziecku o tym jak
oszczedzanie jest wazne, podczas gdy sami majg problem z tworzeniem rezerw finansowych. Rozbiezne mogga
by¢ takze tresci przekazywane kanatem werbalnym i emocjonalnym. Jako przyktad warto podaé zjawisko
tabuizacji tematow finansowych. Niektdérzy rodzice intencjonalnie unikajg rozméw na tematy finansowe z
dzie¢mi. Na poziomie swiadomym pragng chroni¢ dzieci przed trudnym poznawczo i emocjonalnie tematem,
jakim jest w ich odczuciu ekonomia. W istocie jednak nieintencjonalnie przekazujg dzieciom lek, niepokdj i
niepewnos¢, jakie sami odczuwajg. W takich rodzinach nie jest budowane podejscie funkcjonalne, oparte na
wiedzy i kompetencjach ekonomicznych. W konsekwencji dziecko moze mie¢ deficyty odpowiednich wzorcéw
funkcjonowania w Swiecie finanséw nie tylko w dziecinstwie, ale rowniez w dorostosci. Projekt pomdgt lepiej
zrozumie¢ ztozono$¢ uwarunkowan efektywnej socjalizacji ekonomicznej dziecka w rodzinie. Pokazat, ze jest
to proces holistyczny, w ktdrym dziecko nie tyle jest poddawane pojedynczym, obliczonym na okreslony cel
oddziatywaniom, co zanurzone w rzeczywistosci ekonomicznej rodziny. W efekcie przekazywane sg mu
postawy, wartosci i emocje, ktdre moga ksztattowaé przyszte dobre, ale réwniez zte funkcjonowanie
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ekonomiczne dziecka. Badanie zostato zrealizowane w ramach grantu NCN OPUS 2013/11/B/HS6/01163
,Determinanty zachowan finansowych dzieci w wieku 10-11 lat”.

Postawy wobec pieniedzy nastolatkéw a prospotecznosé¢ i samoocena.
Jakub Wierzbicki®
lUniwersytet Gdanski, Instytut Psychologii

Kapitalizm jest dominujagcym systemem ekonomicznym w XXI wieku wptywajacym na funkcjonowanie
wiekszosci spoteczenstw na Swiecie oraz na organizacje zycia wielu ludzi (zob. Kasser, Cohn, Kanner i Ryan,
2007; Kasser, 2011; Kasser, 2016). Sprzyja on powstawaniu u ludzi orientacji materialistycznej, ktorej
wynikiem jest wiara, ze szczescie i sukces osigga sie dzigki pienigdzom i gromadzeniu débr, a takze wydawaniu
pieniedzy na zaspokajanie wtasnych potrzeb (Kasser i in., 2007; Kasser, 2011). Celem obecnej prezentacji jest
odpowiedz na pytanie jakie sg postawy wobec pieniedzy pdinych adolescentéw oraz jak poszczegdlne
komponenty postawy wobec pieniedzy korelujg z prospotecznoscig i samooceng. W badaniu korelacyjnym
przeprowadzonym w trzech poznanskich szkotach srednich wzieto udziat 433 nastolatek i nastolatkdw. Do
pomiaru postaw wobec pieniedzy uzyto Kwestionariusza Ja i Pienigdze (Wgasowicz-Kiryto, 2013), mierzgcego
trzy komponenty postawy wobec pieniedzy, tj. komponent behawioralny — czyli brak kontroli nad
wydawaniem pieniedzy, komponent poznawczy — czyli pienigdze jako Srodek do realizacji wartosci oraz
komponent emocjonalny — czerpanie przyjemnosci z kontaktu z pieniedzmi. Do pomiaru poziomu samooceny
uzyto Skali Samooceny SES M. Rosenberga (1965, w polskiej adaptacji M. taguny, K. Lachowicz-Tabaczek, i I.
Dzwonkowskiej, 2008), natomiast do pomiaru prospotecznosci Skali Prospotecznosci Dorostych APS (2005,
Caprara, Steca, Zelli, Capanna, wersja eksperymentalna Piotrowski, Zemojtel-Piotrowska). Wyniki badania
korelacyjnego pokazaty, ze czerpaniu przyjemnosci z kontaktu z pieniedzmi towarzyszy wyzsza samoocena.
Réwnoczesnie wykazano, ze im wyzsze jest poczucie braku kontroli nad wydawaniem pieniedzy tym nizsza
samoocena nastolatkdw. Ponadto wykazano, ze u nastolatkéw podwyziszonej samoocenie towarzyszy nizsza
prospoteczno$¢. Przeprowadzone badania pokazaty takze rdznice ptciowe w postawach wobec pieniedzy.
Mianowicie, chtopcy i dziewczeta réznig sie komponentem poznawczym i emocjonalnym postawy wobec
pieniedzy. Postawa chtopcéw wobec pieniedzy jest bardziej instrumentalna tzn. w wiekszym stopniu traktujg
oni pienigdze jako Srodek do realizacji wartosci i w wiekszym stopniu czerpig przyjemnos¢ z kontaktu z
pieniedzmi.

Eksperyment terenowy: dzieci 7-8 lat sg racjonale w oszukiwaniu.
tukasz Markiewicz!, Katarzyna Gawryluk?, Katarzyna Idzikowska?
1Akademia Leona KoZminskiego

Ekonomiczny model procesu decyzyjnego ktamcéw zaktada pordwnanie uzytecznosci szczeroSci z
uzytecznoscig ktamstwa. Dan Ariely, rozszerzajgc ekonomiczny model, sugeruje iz decydenci biorg pod uwage
rowniez aspekty moralne, wazac jak wiele moga na ktamstwie zyskac i jak wiele stracg na samoocenie ktamiac.
Bazujac na zatozeniu, iz aspekty moralne sg stabiej rozwiniete u dzieci niz dorostych, zaktadalismy, iz
zachowanie dzieci bedzie bardziej zblizone do ekonomicznego modelu procesu decyzyjnego ktamcéw. Tym
samym stopien ktamania u dzieci powinien zaleze¢ takze od wielkosci pokusy. Co wiecej, zaktadalismy, iz
popetnienie wykroczenia moralnego (sktamanie) sprawia, ze decydent staje sie mniej wrazliwy na wzgledy
moralne w kolejnych decyzjach, ktamigc wraz czasem wiecej (staczajgc sie po ,réwni pochytej”). Hipotezy
zostaty zweryfikowane w eksperymencie terenowym z udziatem dzieci 7 i 8 letnich. Osoby badane rzucaty
wielokrotnie koscig szescioscienng, aby zdecydowac o ilosci nagrdd ktére moga wzigé z kazdej ich kategorii.
Tak jak oczekiwano, dzieci ktamaty (biorgc wiekszg liczbe nienaleznych im nagréod) w przypadku bardziej
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atrakcyjnych kategorii nagréd. Zaréwno uptyw czasu jak i ktamstwo w poprzedniej rundzie, zwiekszaty
prawdopodobienstwo ktamstwa w rundzie kolejnej.

Skutecznos¢ wybranych srodkéw perswazji w reklamach skierowanych do dzieci, na przyktadzie marki
Kubus$

Paulina Slezak?, dr hab., profesor Uniwersytetu SWPS Alicja Grochowska®
ISWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Warszawa

Nowe technologie towarzyszg obecnie dziecku od najmtodszych lat, korzystanie z mediow jest elementem
zabawy i nauki kazdego dnia. Te sytuacje oraz rozwdj rynku wptywajg na powstawanie nowych form reklam.
Marketerzy dostosowujg rozwigzania do zmieniajacych sie zachowan dzieci, ich potrzeb oraz zasobdéw
technologicznych. Powoduje to, ze reklamy sg coraz bardziej obecne w przestrzeni dziecka, przybierajgc przy
tym bardzo subtelne formy perswazji i manipulacji. Nowoczesne reklamy s3 dla dzieci czesto niemozliwe do
rozpoznania jako narzedzie manipulacyjne, ze wzgledu na zabawng forme przypominajacg gre czy bajke
dostepng w sieci. Z tego powodu istotna jest edukacja dzieci jako mtodych konsumentéw, aby potrafity
rozpoznawac reklamy oraz byty Swiadome ich celéw. Aby taka edukacja byta mozliwa, niezbedne jest jednak
najpierw poznanie, w jaki sposéb dzieci rozumiejg i zapamietujg nowe reklamy oraz jakie procesy emocjonalne
i motywacyjne aktywizujg sie pod wptywem nowych form reklam. Podstawg teoretyczng sg wspdtczesne
koncepcje rozwoju emocjonalno-poznawczego dzieci. Badanie przeprowadzono wsrdd dzieci w wieku 6-7 lat
(N=60). Zastosowano cztery nowoczesne formy reklamy z wykorzystaniem internetu tj. reklama video, video
animowane, mini-bajka (content) oraz advergame. Wszystkie formy sg reklamg marki sokéw Kubus. Badanie
miato na celu sprawdzenie, w jaki sposéb perswazja, techniki wykorzystywane w wymienionych reklamach
wptywajg na wiedze, motywacje oraz procesy poznawcze i emocjonalne mtodych konsumentéw. Testowano
zapamietywanie i rozumienie reklam, decyzje zywieniowe (sok, marchew czy czekolada) oraz emocje
wzbudzane przez reklamy (Self Assessment Manikin). Wyniki oméwiono w odniesieniu do etapu rozwoju
dzieci oraz zaproponowano kierunki programéw edukacyjnych dla dzieci i ich opiekunéow. Wskazano
potencjalne kierunki rozwoju badan w tym obszarze. Refleksji poddano trudnosci zwigzane z prowadzeniem
badan nad reklamg wsréd dzieci.
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SESJA 8B: DECYZJE

18.05.2018 . prowadzaca:
12:00-13:20 Sala ,, TEZNIA”
(piatek) Elzbieta Kubinska

Glosowanie za pomocg réznych metod opartych o glosowanie aprobujace.
Analiza iinterpretacja wynikdw eksperymentéw.

Honorata Sosnowska?, Krzysztof Przybyszewski?
Warsaw School of Economics
2Akademia Leona KoZzminskiego

Celem niniejszego artykutu jest zbadanie podobienstw pomiedzy gtosowaniami opartymi na metodzie
aprobujacej oraz jak te metody gtosowania sg zwigzane z preferencjami gtosujgcych. Badane byty zaréwno
gtosowania polityczne, jak i konsumpcyjne. W klasycznym gtosowaniu wiekszosciowym kazdy gtosujacy
wybiera co najwyzej jedng alternatywe. W gtosowaniu aprobujgcym (Brams, Fishburn, 1978, 1983) moze
wybrac tyle alternatyw, ile chce. W obu gtosowaniach wygrywa ta alternatywa, ktéra otrzymata najwiekszg
liczbe gtosow. Odwrotnym z matematycznego (ale psychologicznego punktu widzenia, Przybyszewski,
Sosnowska, 2016) punktu widzenia gtosowaniem w stosunku do gtosowania aprobujacego jest gtosowanie
dezaprobujace (Mercik, 1990), gdy gtosujacy zaznacza te alternatywy, ktérych nie aprobuje. Wygrywa ta
alternatywa, ktéra ma najmniejsza liczbe zaznaczen. Jeszcze inng metodg jest glosowanie kategoryzujace (
Malawski et al. 2010) znane jako kombinowane aprobujgce z dezaprobujacym, apr&dezaprobujace,
wartosciujgce (odpowiednio Felsenthal 1989. Laruelle 2014, Hillinger 2005). W tej metodzie gtosujacy stawia
plus, gdy aprobuje, minus gdy nie aprobuje i 0 gdy jest neutralny lub nie wie co zaznaczy¢. Nastepnie liczone
jest saldo: od liczby pluséw odejmuje sie liczbe minuséw. W 2017 przeprowadzilismy eksperyment na prébie
reprezentatywnej gdzie ankietowani wybierali prezydenta wszystkimi czterema metodami i poréwnalismy
wyniki gtosowan oraz otrzymane porzadki alternatyw. Okazuje sie, ze mimo rdéznic w wynikach, przy
porownaniu porzadkéw testami rangujgcymi uzyskaliSmy podobienstwa w obrebie metod o tej samej
(pozytywnej lub negatywnej) ewaluacji. PowtdrzyliSmy ten eksperyment na grupach studenckich zaréwno w
obrebie gtosowan politycznych, jak i wyboru konsumenta. Dodatkowo, badani mieli zagtosowac takze metodg
Thurstona (kwalifikacja do ,,pudetek” o wartosciach od -5 do 5) po to aby okresli¢, ktére z gtosowan najlepiej
odzwierciedla preferencje wyborcow. Analiza tych wynikow potwierdzita poprzednie rezultaty. Klasyczna
metoda wiekszosciowa stosunkowo najstabiej odzwierciedla preferencje w poréwnaniu z metodami
bazujgcymi na gtosowaniu aprobujgcym.

Wptyw efektu ramowania oraz btedu wynikajgcego z hipotetycznosci pytania na wycene prywatnych débr
konsumpcyjnych - weryfikacja eksperymentalna.

Magdalena Brzozowicz!
'Uniwersytet Warszawski

Wiele z metod badawczych powszechnie uzywanych do okreslania granicznych cen kupna (ang. willingness to
pay, WTP) wykorzystuje pytania hipotetyczne, ktére nie niosg rzeczywistych konsekwencji finansowych dla
respondentow. Wielokrotnie w literaturze przedmiotu wskazywano, ze hipotetyczne wartosci WTP
przewyzszajg wartosci rzeczywiste, a zjawisko to okreslane jest mianem btedu wynikajgcego z hipotetycznosci
pytania (ang. hypothetical bias, HB). W omawianym badaniu podjeto prdobe sprawdzenia, czy dane
hipotetyczne cechujg sie nizszg jakoscig anizeli dane rzeczywiste. Zbadano, czy sktonnos¢ do kierowania sie
pewnymi przestankami, sprzecznymi z paradygmatem racjonalnosci rosnie, gdy zgtaszane wartosci WTP nie
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majg rzeczywistych konsekwencji dla uczestnikéw. W tym celu wybrano jeden z efektéw behawioralnych -
efekt ramowania cechy (ang. attribute framing effect), ktérym okresla sie réinice w podejmowanych
decyzjach w zaleznosci od sposobu prezentowania informacji. W toku badania dokonana zostata
eksperymentalna weryfikacja wspomnianych efektow behawioralnych dla prywatnych débr konsumpcyjnych
oraz ich wptywu na sktonnos¢ do zaptaty. Postawione zostaty nastepujgce hipotezy badawcze: H1: Btad
wynikajacy z hipotetycznosci pytania wptywa na wycene produktu. H2: Efekt ramowania cechy wptywa na
wycene produktu. H3: Wystepuje wzajemne oddziatywanie btedu wynikajacego z hipotetycznosci pytania i
efektu ramowania. W celu weryfikacji przedstawionych hipotez badawczych wykorzystane zostaty metody
ekonomii eksperymentalnej. Przeprowadzono eksperyment laboratoryjny wraz z badaniami ankietowymi
(kwestionariusze post-eksperymentalne), w ktérym przedmiotem wyceny byty tusze do rzes. W badaniu
uczestniczyly studentki Wydziatu Nauk Ekonomicznych UW. Respondentki zostaty przydzielone do
poszczegdinych warunkéw eksperymentalnych (hipotetyczne vs. realne okreslanie WTP oraz pozytywne
ramowanie cechy produktu vs. negatywne ramowanie cechy). W warunkach hipotetycznych zastosowana
zostata technika bezposredniego szacowania wartosci WTP. W celu pozyskania rzeczywistych wartosci WTP
uzyto natomiast efektywnej i poprawnej pod wzgledem motywacyjnym techniki BDM z realnymi transakcjami
kupna (Becker, DeGroot, Marschak, 1964). Dane eksperymentalne analizowano z uzyciem metod
ekonometrycznych oraz statystycznych. Weryfikacja wybranych efektéw behawioralnych ma duze znaczenie
ze wzgledu na powszechnos$¢ stosowania metod deklaratywnych w badaniach marketingowych oraz
wykorzystywanie mechanizmoéow zblizonych do efektu ramowania w przekazach reklamowych.
Przeprowadzone badanie moze takze wypetni¢ swoistg luke w literaturze eksperymentalnej.

Efekt kontrastu jako wyjasnienie dla zjawiska asymetrycznej dominacji w podejmowaniu decyzji.
Maciej Koscielniak®
'Uniwersytet SWPS

Efekt asymetrycznej dominacji (zwany inaczej efektem wabika) jest jednym z najczesciej opisywanych
odstepstw od zatozen klasycznej ekonomii. Dotaczenie do zbioru alternatyw opcji jednostronnie
zdominowanej (podobnej, ale jednoznacznie gorszej od innej z alternatyw) prowadzi do zaburzenia
wczesniejszych preferencji i wiekszego prawdopodobienstwa wyboru opcji dominujacej. Zjawisko to
probowano wyjasni¢ w badaniach neuropsychologicznych oraz poprzez zaawansowane modele poznawcze,
natomiast metody te nie pozwolity na jednoznaczne zidentyfikowanie gtéwnych Zrédet podatnosci na
manipulacje dominacjg. Aby poszerzy¢ te wiedze, postanowiono empirycznie zweryfikowaé hipoteze o
mozliwych uwarunkowaniach efektu asymetrycznej dominacji na poziomie percepcji. Zaprojektowano
badanie, w ktorym badano zwigzek pomiedzy ulegtoscig wobec iluzji kontrastu (zadanie Ebbinghausa) oraz
podatnoscig na manipulacje kontekstem w zadaniu percepcyjnym. Udato sie potwierdzi¢, ze istnieje silna
wspotzaleznosé pomiedzy tymi dwoma efektami, co pozwala na potwierdzenie hipotezy o iluzji kontrastu jako
istotnym Zrdédle skutecznosci efektu asymetrycznej dominacji. Stwierdzono jednoczesnie, ze sita tej
wspotzaleznosci jest moderowana przez wiek osdb badanych (stabnie na przestrzeni zycia). Podczas
wystgpienia zaplanowane jest omoéwienie szczegdtow tego badania oraz jego praktycznych implikacji.
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Efekt status quo a metoda PROMETHEE, w zastosowaniu do decyzji wielokryterialnych w spétkach
miejskich Krakowa

Elzbieta Kubinska®, Magdalena tojewska', Mariusz Andrzejewski?, Jakub Bator?, Stelios Rozakis?3
lUniwersytet Ekonomiczny w Krakowie
27aktad Biogospodarki i Analiz Systemowych IUNG-PIB w Putawach
3Technical University of Crete, Grecja

Jedna z najczesciej stosowanych metod podejmowania decyzji wielokryterialnych jest metoda PROMETHEE
(ang. Preference Ranking Organization Method for Enrichment Evaluation). Poprzez wprowadzenie do metody
PROMETHEE elementow teorii perspektywy takich jak punkt odniesienia oraz awersja do strat, zostat
uwzgledniony efekt status quo w przypadku decyzji wielokryterialnych. Proponujemy nastepujaca modyfikacje
metody PROMETHEE: (1) status quo jest przyjety za punkt odniesienia, (2) wspodtczynnik awersji do strat
(lambda) jest uzyty do modyfikacji funkcji preferencji w poréwnywan parami, gdzie pierwsza alternatywa jest
punktem odniesienia. Zaproponowana modyfikacja PROMETHEE zostata zastosowana do wyboru
optymalnego modelu wspétpracy spoétek miejskich MPO i KHK dziatajgcych w Krakowie. Jako kryteria
uwzgledniono aspekty formalno-prawne, aspekty podatkowe, analize finansowg, efektywnos¢ gospodarki
odpadami, aspekty spoteczne oraz doswiadczenia analizowanych spétek komunalnych. Zaproponowane
kryteria sg iloSciowe, np. analiza finansowa jak i jakoSciowe np. akceptacja spoteczna alternatyw.
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