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Ramowy plan konferencji

CZWARTEK: 11.05.2017

Wydarzenie dla studentéw, doktorantéw i badaczy mtodych duchem (w programie
spacer, obiad oraz naukowe gry i zabawy integracyjne). Wyjscie sprzed gtéwnego
wejscia do hotelu o godz. 13:00.

Otwarcie konferencji i kolacja w chacie grillowej na terenie hotelu.

PIATEK: 12.05.2017

SALA ,FORUM”
Sesja 1A: Prawdopodobienstwo

SALA ,GREMIUM”
Sesja 1B: Gry ekonomiczne
Przerwa kawowa
Sesja 2A: Decyzje 1 Sesja 2B: Zachowania konsumenckie
Przerwa kawowa
Sesja 3: , Pieciominutowki”
Przerwa obiadowa
Wyktad plenarny: -
Niektoérzy nie oszczedzaja, bo to za duzo
kosztuje: Modelowanie postaw i kosztu
behawioralnego jako determinant
zachowan.
Przerwa kawowa
Sesja 4B: Gietda
Przerwa

Sesja 4A: Moralno$¢
Sesja 5A: Finanse Sesja 5B: Inklinacje poznawcze
Walne zgromadzenie ASPE -

Uroczysta kolacja i ogtoszenie wynikow

konkursu "Szare komorki".

SOBOTA: 13.05.2017

SALA ,FORUM”
09:40-11:00 | Sesja 6: Decyzje 2
11:00-11:15  Przerwa kawowa
11:15-12:15  Sesja 7: Procesy poznawcze
12:15 Zakonczenie konferencji
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Szczegotowy plan konferencji

PIATEK 12.05.2017

08:30-09:30

09:30-10:00
10:00-11:20

11:20-11:35
11:35-12:45

Michat Krawczyk

Kamil Futawka

Agata Sobkéw

Tomasz
Zaleskiewicz

Anna Pote¢

Patrycja Sleboda

Jakub Traczyk

Tomasz Poskrobko

Matgorzata
Gornik-Durose

Sabina Kotodziej

Marta Mrozek
Kamil Szymanski
Adriana Bernady

Adrian
Matukiewicz

Karol Strizyk

Dominik Lenda

SALA ,FORUM”
Sesja 1A: Prawdopodobienstwo

Nieliniowe wazenie prawdopodobienstw w warunkach presji

czasu: metoda podwdjnej odpowiedzi Jakub Kus

Stato$¢ reprezentacji prawdopodobienstwa jako funkcja poziomu
zdolno$ci numerycznych

Dos$wiadczeniowy format prezentacji informacji poprawia trafhos$¢
oszacowan warto$ci prawdopodobienstwa

Katarzyna Kulwicka-
Durmowicz

Marcin Malawski

Przerwa kawowa
Sesja 2A: Decyzje 1

Neuronalny test modelu zalezno$ci miedzy wyobrazeniami, lekiem
a percepcja ryzyka

Magdalena
Gasiorowska

Psychologiczne mechanizmy ulegania efektowi konfirmacji w
ocenie autorytetu epistemicznego eksperta

To jest wazna decyzja! Wptyw konsekwencji wyboru na
racjonalno$¢ decyzji i strategie wyboru.

Kornel Swigtnicki
Magdalena Kolarniska

Zwiazek zdolnosci numerycznych z wyborem strategii decyzyjnej

w warunkach ryzyka Lukasz Jach

Przerwa kawowa
Sesja 3: Pieciominutowki
Efekt dobrego badanego w badaniach opartych o deklarowane
preferencje konsumentéw - wyniki badan eksperymentalnych

Minimalizm - konceptualizacja i pomiar. Doniesienia wstepne

Stabilno$¢ pracy i sytuacja ekonomiczna kraju a podejmowanie
decyzji o oszczedzaniu i zadtuzaniu

Stereotypy piciowe i ich wplyw na postrzeganie kobiet na
wysokich stanowiskach przez siebie i otoczenie

Wptlyw percepcji waluty na podejmowanie ryzyka

Rdznice w generowanych wyobrazeniach konsekwencji sytuacji
ryzykownych i percepcji ryzyka w grupie przedsiebiorcow
Wplyw do$wiadczeniowego formatu prezentacji informacji o
prawdopodobienistwie warunkowym na trafno$¢ wnioskowania
'MySlenie na gtos' podczas dokonywania wyboréw: Analiza
procesu podejmowania decyzji w warunkach ryzyka

Ewaluacja decyzji i unikanie ryzyka w kontekscie decyzji
medycznych i strat pienieznych

SALA ,,GREMIUM”

Sesja 1B: Gry ekonomiczne
Samos$wiadomos$¢ jako moderator wptywu dokonanej
autoprezentacji na percepcje siebie po podjeciu decyzji w grze
Dyktator
Czy méwienie o swojej chorobie sie optaca? Wptyw informacji o
chorobie na zachowanie w grze Zaufanie

Pomiar zaufania do politykéw z uzyciem gry Zaufania

Sesja 2B: Zachowania konsumenckie
Znaczenie bezradno$ci konsumenckiej w pozycjonowaniu marek.
Analiza podobieristwa percepcyjnego i znaczeniowego dla marek
znanych i nieznanych
Co mozna kupi¢ za (duze) pienigdze: zakupy a pamieciowa
dostepnos¢ mysli o $mierci, samoocena i poczucie bezsilnosci
Wymiary poréwnywania sie z typowymi uzytkownikami marek
wsrdd nastoletnich konsumentéw
Przekonania religijne, $wieta i prezenty. Czy katolicy i ateisci sa
réwnie sktonni do wreczania bozonarodzeniowych prezentéw
oraz jaka jest ich deklarowana warto$¢?



12:45-13:45

Przerwa obiadowa

13:45-14:45 Wyktad plenarny
Katarzyna Byrka Niektoérzy nie oszczedzajg, bo to za duzo kosztuje: Modelowanie

postaw i kosztu behawioralnego jako determinant zachowan.
14:45-15:00 Przerwa kawowa
15:00-16:00 Sesja 4A: Moralnos¢ Sesja 4B: Gielda

Tyszka Tadeusz = Uwarunkowania decyzji o popetnieniu oszustwa Artur A. Trzebinski = Jak inwestorzy reaguja na zmiany nazw funduszy inwestycyjnych
Postrzeganie spoteczne oséb uchylajacych sie od ptacenia . S . . PR .
Anna Maria Hetka podatkéf;w i osé)b unikajacych p}az’en]iz [})Iodatli()w E sktonno$¢ do Agnieszka | Ocena waznosci wska'zowek gietdowych: sp6jnos¢ pomiaru a
. . Lewandowska = metody aproksymacyjne
ptacenia podatkéw
. " . . . . . . - Rola potrzeby domkniecia poznawczego w identyfikowaniu
Anna Macko | Poziom reprezentacji poznawczej a oceny nieuczciwego dziatania Elzbieta Kubinska - 4 ) .
formacji analizy technicznej

16:00-16:05 Przerwa
16:05-17:05 Sesja 5A: Finanse Sesja 5B: Inklinacje poznawcze

Oblektywnfa\ a relatywna,wyso.kosc zarobkow jako predyktory St e Starsi ... czyli madrzejsi? Zmiany w uleganiu manipulacjom

Radostaw Walczak = zadowolenia z pracy. Posredniczaca rola podstawowego Maciej Koscielniak Ca
- . kontekstem na przestrzeni zycia
samowartos$ciowania
Czy okazja czyni przedsiebiorce? Proces identyfikacji okazji
Adriana Bernady = przedsiebiorczych badany na podstawie poréwnania studentéw i Pawetl Tomczak = Efekt zakotwiczenia nacechowanymi bodZcami fizycznymi
przedsiebiorcow
Anna Maria Hetka Wplyw 1nforrr.1ac]1 ° ppwszechposa zachowzjln}a na decyzje Michat Biatek = Proporcja podstawowa (base rate) nie jest ignorowana

dotyczace zaciggania i sptacania zobowigzan finansowych
17:05-17:30 Walne zgromadzenie ASPE
0d 19:00 Uroczysta kolacja i ogtoszenie wynikdw konkursu "Szare komorki"

SOBOTA 13.05.2017
SALA ,FORUM”
9:40-11:00 Sesja 6: Decyzje 2
Rafat Muda = Genetyczne uwarunkowania percepcji i sktonnosci do ryzyka
Agnieszka Poptawska-Boruc = Czy wielozadaniowo$¢ jest efektywna? Badania nad medialng wielozadaniowoscia i przetwarzaniem informacji
Pawet Niszczota = Tolerancja na ryzyko w przyszlych zaktadach: zmiennos$¢ preferencji jako metoda pomiaru efektéw dystansu czasowego
Przemystaw Sawicki = Efekt kierunku a dyskontowanie wyptat odroczonych, wyptat ryzykownych oraz odroczonych loterii
11:00-11:15 Przerwa kawowa
11:15-12:15 Sesja 7: Procesy poznawcze
Szymon Wichary = Wczesne neurofizjologiczne wskazniki stosowania strategii decyzyjnych
Krzysztof Nowak = Zagrozenia w sSrodowisku pracy: wptyw przecigzenia informacyjnego na kontrole poznawcza i zmienno$¢ rytmu serca
Katarzyna Cantarero | Rola sensownosci zadania dla checi jego wykonania. Czynniki sytuacyjne i réznice indywidualne powiazane z sensownoscia zadania

12:15 Zakonczenie konferencji



Wyktad plenarny

NIEKTORZY NIE OSZCZEDZAJA, BO TO ZA DUZO KOSZTUJE: MODELOWANIE POSTAW I
KOSZTU BEHAWIORALNEGO JAKO DETERMINANT ZACHOWAN.

12.05.2017 (piatek) 13:45-14:45 Sala ,FORUM”

Gdy pyta sie ludzi czy chcg oszczedzac energie, wode lub inne zasoby, wiekszo$¢ z nich odpowiada
twierdzaco. Jednocze$nie badania empiryczne pokazujg, ze tylko nieliczni potrafia oszczedzaé w
rzeczywistosci. Rozbiezno$¢ pomiedzy deklaracjami i zachowaniami mozna ttumaczy¢ odnoszac sie do
kosztow, ktére trzeba ponie$¢ by oszczedzac. Koszty te mogg by¢ symboliczne, takie jak wysitek wtozony w
zmiane nawykéw, lub rzeczywiste, takie jak koszty zwigzane z ociepleniem domu.

W swojej prezentacji pokaze, ze wigczenie takich kosztow do modeli zmiany zachowan jest niezbedne,
gdy chcemy trafnie przewidywaé, co ludzie zrobia. Przedstawie klasyczne modele, ale réwniez zaprezentuje
wyniki serii badan testujacych wtasny model i koncepcje kosztéw behawioralnych.

Dr hab. Katarzyna Byrka, prof. Uniwersytetu SWPS

Dr hab. Katarzyna Byrka jest psychologiem spotecznym prowadzacym badania w dziedzinie
psychologii sSrodowiskowej i psychologii zdrowia. Osiowym tematem jej pracy naukowej jest rozbieznos¢
pomiedzy postawami ludzi, a ich obserwowanymi zachowaniami. Prowadzi ona eksperymenty w terenie na
temat tancuchowych zmian zachowan oraz przekonan i zachowan kompensacyjnych. Wyniki swoich
badan publikowata m.in. w Personality and Social Psychology Review, Journal of Social Psychology, Renewable
and Sustainable Energy Reviews, Environment & Behavior.

Jest absolwentka Instytutu Psychologii Uniwersytetu Wroctawskiego, a stopient doktora otrzymata na
Uniwersytecie Technologicznym w Eindhoven, w Holandii. Aktualnie pracuje we Wroctawskiej Filii
Uniwersytetu SWPS.

Katarzyna Byrka otrzymata stypendium START przyznawane przez Fundacje na rzecz Nauki Polskiej
oraz grant POMOST-POWROTY z tej samej instytucji finansujacej. Zostala réwniez laureatkg konkursu
[uventus-Plus Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego. Obecnie realizuje grant SONATA ze $rodkow
Narodowego Centrum Nauki.Jest recenzentem w anglojezycznych czasopismach takich jak Journal of
Environmental Psychology, European Journal of Psychological Assessment, Psychology & Health, Basic and
Applied Social Psychology, Environment & Behavior, Journal of Official Statistics. Jest rowniez cztonkiem panelu
eksperckiego Narodowego Centrum Nauki.
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Streszczenia wystgpien

SESJA 1A: PRAWDOPODOBIENSTWO

Przewodniczacy:

12.05.2017 (piatek 8:30-9:30 Sala ,,FORUM”
(piatek) aan Agata Sobkéw

Nieliniowe wazenie prawdopodobienstw w warunkach presji czasu:
metoda podwoéjnej odpowiedzi
Michat Krawczyk!, Katarzyna Gawryluk?

1Uniwersytet Warszawski

2Akademia Leona Kozminskiego

W tym eksperymencie laboratoryjnym badamy wptyw czasu namystu na zachowanie w warunkach ryzyka i
niepewnosci. Prosimy badanych o szybka, intuicyjng wycene wyswietlanych im loterii, pozwalajac im zmodyfikowa¢
te wycene po dodatkowy namysle. Kazda z tych wycen moze zadecydowac¢ o wynagrodzeniu badanego, ten ma zatem
motywacje do podawania wartoSci odpowiadajacych jego rzeczywistym preferencjom (metoda podwdjnej
odpowiedzi). Najwazniejszy zaobserwowany efekt polega na tym, ze dodatkowy namyst ogranicza pesymizm,
szczegOlnie w przypadku loterii o nieznanych prawdopodobienstwach poszczeg6lnych wynikow.

Stalo$¢ reprezentacji prawdopodobienstwa jako funkcja poziomu zdolno$ci numerycznych
Kamil Futawka?, Jakub Traczyk?!, Tomasz Zale$kiewicz!
1SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, II Wydziat Psychologii

Teoria perspektywy przewiduje, ze mate prawdopodobiefistwa s3 przewazane, natomiast Srednie i wysokie
niedowazane, co skutkuje odwrocong S-ksztattng funkcja wag decyzyjnych (FWD). Zjawisko to zaobserwowano w
badaniach wykorzystujacych dwuwynikowe loterie oraz jest szczegblnie wyraznie w decyzjach nacechowanych
afektywnie. Osoby o wysokim poziomie zdolnosci numerycznych znieksztatcaja prawdopodobienstwa w istotnie
mniejszym stopniu. Postuluje sie, Ze jest to efekt lepszej, intuicyjnej reprezentacji prawdopodobienistwa. Naszym
celem byta bezposrednia weryfikacja tej hipotezy poprzez zastosowanie zadania polegajacego na ewaluacji ryzyka.
Zadaniem uczestnikéw (N = 88) byto obstawianie punktéw ze statego zakresu 0-500 na prawdopodobienistwo zysku
lub straty (0% do 100%; 132 préby, 66 w zyskach). Potowa os6b otrzymywata informacje zwrotng po kazdej probie.
Normatywnym rozwigzaniem jest obstawianie zero punktéw gdy szanse na wygrana wynosza < 50% oraz 500
punktéw w pozostatych przypadkach. Przewidywaliémy, Zze FWD przyjmie S-ksztaltng forme, zwtaszcza w warunku
natychmiastowej informacji zwrotnej (H1); bardziej sp6jny wzorzec zachowania bedzie zwigzany z wysokim
poziomem zdolnos$ci numerycznych (H2). Grupowe FWD przyjety ksztatt S, nie zaobserwowali$my jednak istotnego
wplywu wystepowania informacji zwrotnej na poziom zakrzywienia, co czeSciowo potwierdza przewidywania H1.
Zgodnie z przewidywaniami zawartymi w H2, najwieksza sp6jno$¢ zachowania zaobserwowali$my u 0séb z wysokim
poziomem zdolno$ci numerycznych w kontekscie zyskéw bez informacji zwrotnej (efekt ten byt silniejszy niz w
przypadku modeli z subiektywnymi zdolno$ciami numerycznymi lub inteligencja ptynna). Podsumowujac,
wykazalismy, Ze (1) spéjnos¢ zachowania moze stuzy¢ jako wskaznik jakos$ci reprezentacji prawdopodobienistwa, (2)
zadanie polegajgce na ewaluacji ryzyka tworzy kontekst w ktérym FWD moze przyjmowac S-ksztattng forme. Rola
natychmiastowej informacji zwrotnej wymaga dalszej weryfikacji empirycznej.
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Doswiadczeniowy format prezentacji informacji
poprawia trafnos$¢ oszacowan warto$ci prawdopodobienstwa
Agata Sobkéw?, Jakub Traczyk?, Adrian Matukiewicz!, Dafina PetrovaZ?, Rocio Garcia-Retamero23

1 SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, I1 Wydziat Psychologii
2 University of Granada, Mind, Brain, and Behavior Research Center

3 Center for Adaptive Behavior and Cognition, Max Planck Institute for Human Development

U o0s6b o niskich zdolno$ciach numerycznych (ZN, ang. numeracy) mozna zaobserwowac trudnos$ci w rozumieniu
informacji o prawdopodobienistwie, co zazwyczaj prowadzi do podejmowania nietrafnych decyzji. W prezentowanym
badaniu, przetestowaliémy nowatorska metode przedstawiania informacji o prawdopodobienstwie, ktéra opiera sie
na doswiadczaniu czestos$ci zdarzen zamiast na przetwarzaniu opisowych wartosci liczbowych. Osoby badane zostaty
losowo przydzielone do jednego z dwodch warunkéw eksperymentalnych. W warunku frekwencyjnym,
prawdopodobienstwo przedstawiane bylo za pomoca 24 dwuwarto$ciowych rozktadéw zawierajacych bodziec
docelowy ,X” oraz dystraktor ,” w formie liczbowej. Na przyktad, prawdopodobienistwo 35% przedstawione byto
poprzez prezentacje statycznej informacji ,7 X 13 ¢”, co oznaczato, ze bodziec docelowy wystepowat 7 razy ciagu 20
bodzcow. W warunku do$wiadczeniowym, osoby badane obserwowaly cigg znakéw (bodzcéow docelowych i
dystraktoréow) pojawiajacych sie sekwencyjne na ekranie monitora. Na przyktad, rozktad ,7 X 13 ¢” prezentowany
byt jako seria 7 bodZcéw docelowych i 13 dystraktoréw pojawiajacych sie pojedynczo, w losowej kolejnosci. Zadaniem
0s6b badanych, byto oszacowanie prawdopodobienistwa pojawienia sie ,X” w kazdej prébie oraz wypelnienie testu ZN.
Zastosowanie formatu do$wiadczeniowego zwiekszyto trafno$¢ oszacowan prawdopodobienistwa w poréwnaniu do
formatu frekwencyjnego. Co wazne, efekt ten byt szczeg6lnie wyrazny wsréd oséb o niskich ZN - zastosowanie formatu
doswiadczeniowego niwelowato réznice miedzy nimi a osobami o wysokich ZN. Podsumowujgc, przedstawianie
warto$ci prawdopodobienstwa poprzez doswiadczanie sekwencji bodZzcow pomaga osobom o niskich ZN dokonywacé
trafniejszych oszacowan prawdopodobienstwa.

SESJA 1B: GRY EKONOMICZNE
Przewodniczacy:

12.05.2017 (piatek) 8:30-9:30 Sala ,GREMIUM Marcin Malaweki

Samoswiadomos$¢ jako moderator wplywu dokonanej autoprezentacji na percepcje siebie po
podjeciu decyzji w grze Dyktator
Jakub Kus?, Agata Gasiorowska!

1SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, II Wydziat Psychologii

Czy dokonanie autoprezentacji albo przynajmniej wyobrazanie sobie, Ze mamy okres$lone cechy moze spowodowac,
ze zaczniemy postrzegac siebie w kierunku z nig zgodnym? Cho¢ to pytanie jest obecne w psychologii od dekad, to
dopiero od niedawna zaczeto zastanawia¢ sie nad tym, jakie czynniki i uwarunkowania sytuacyjne moga sprzyjac
takim zmianom. Badania pokazuja, Ze w niektérych warunkach nawet wymuszona autoprezentacja moze prowadzié
do zmiany myslenia o sobie. Jak sie takze okazuje, wazna role w tej relacji odgrywa samoswiadomo$¢ publiczna oraz
samos$wiadomos$¢ prywatna. Celem niniejszego eksperymentu byto sprawdzenie czy dojdzie do zmiany percepcji
siebie w kierunku zgodnym z narzucong autoprezentacjg dokonywang podczas podejmowania decyzji w grze
“Dyktator”. Sprawdzano takze moderujaca role samo$wiadomosci publicznej i prywatnej. Badani zostali poproszeni o
to, aby podczas gry zachowywali sie (1) jak osoby altruistyczne (cecha powigzana z zachowaniem w DG), (2) jak osoby
komunikatywne (cecha niepowigzana z zachowaniem w DG), (3) naturalnie (grupa kontrolna). Po zakonczeniu
eksperymentu i wyjsSciu z sali badani byli proszeni przez pomocnika eksperymentatora o wypelnienie
kwestionariusza, w ktérym okreslali samych siebie pod wzgledem posiadania réznych cech - w tym m.in. altruizmu i
komunikatywnosci. Wyniki pokazaty, Ze osoby z grupy altruizmu zachowywaty sie najbardziej prospotecznie, i
ocenialy siebie potem jako najbardziej altruistyczne w poréwnaniu do pozostatych grup. Wykazano takze, ze im
wyzszy poziom samoswiadomosci publicznej, tym silniejszy byt efekt manipulacji altruizmem oraz, Ze im wyzszy
poziom samos$wiadomosci prywatnej, tym silniejszy efekt manipulacji komunikatywnoscia. Wyniki te wskazujg na
istotna role samo$wiadomos$ci w kontek$cie zmian w percepcji siebie zgodnej z dokonang autoprezentacja.
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Czy méwienie o swojej chorobie sie optaca?
Wplyw informacji o chorobie na zachowanie w grze Zaufanie
Katarzyna Kulwicka-Durmowicz!, Agata Gasiorowska!

1SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, I1 Wydziat Psychologii

Celem przeprowadzonego badania byto sprawdzenie, czy informacja na temat choroby wspétgracza wptynie na
zachowanie Gracza 1 i ocene zachowania Gracza 2 w grze Zaufanie. Osoby badane zawsze odgrywaty role Gracza 1 i
byty informowane, Ze graja z Graczem 2, ktéry podat, Ze choruje na depresje lub cukrzyce, badz tez nie podat zadnej
informacji na swoéj temat. Wyniki pokazaty statystycznie istotne réznice w wysokosci przesytanych kwot w zaleznosci
od informacji od Gracza 2: osoby badane przesytaty nizsze kwoty, okazujac tym samym mniejsze zaufanie, jezeli
mys$laty, ze graja z osobg chorujgca na depresje, niz wtedy, kiedy myslaty, ze graja z osoba chorujaca na cukrzyce oraz
wtedy, kiedy nie otrzymaty informacji o chorobie drugiej osoby. Osoby badane byty takze mniej zadowolone z podjetej
przez siebie decyzji, gdy graty z osobg chorg na depresje, niz w pozostatych przypadkach. W dalszej czesci gry w
zaufanie uczestnicy otrzymywali informacje, ze Gracz 2 nie odestat im zadnych pieniedzy. W tej sytuacji, brak
informacji o Graczu 2 skutkowat najnizszym poziomem zadowolenia z podjetej przez niego decyzji, podczas gdy
informacja o jego cukrzycy skutkowata najwyzszym poziomem zadowolenia. Analiza wynikéw wykazata réwniez, ze
sktonnos¢ do stereotypizacji depresji moderowata wptyw informacji o chorobie na poziom obu rodzajéw zadowolenia.
Im osoba badana miata wieksza sktonno$¢ do stereotypizowania depresji, tym mniej byta zadowolona zaréwno z
wlasnej decyzji oraz z decyzji Gracza 2, o ile Gracz ten podat informacje ze choruje na depresje.

Pomiar zaufania do politykéw z uzyciem gry Zaufania
Marcin Malawski!, Krzysztof Przybyszewki?, Honorata Sosnowska3

! Akademia Leona Kozminskiego, Centrum Psychologii Ekonomicznej
2 Akademia Leona KoZminskiego, Katedra Psychologii Ekonomicznej
3SGH

W dwuosobowej grze zaufania gracz I (powierzajacy) dysponuje pewna suma pieniedzy i moze jej dowolng czes¢
przekaza¢ graczowi Il (odpowiadajgcemu), przy czym po drodze do gracza Il przekazana kwota zostaje powiekszona.
Nastepnie gracz Il moze, ale nie musi, zwréci¢ graczowi [ dowolng cze$¢ otrzymanej kwoty. Wynik gry moze wiec by¢
korzystny dla obu graczy, o ile gracz I okaze zaufanie graczowi Il, a gracz Il je odwzajemni. Powierzona przez gracza |
cze$¢ posiadanych pieniedzy stanowi miare jego zaufania do gracza II. W badaniu uzywamy tej miary jako nowego
narzedzia pomiaru zaufania do politykéw. Osoby badane, obok odpowiedzi na tradycyjne pytanie, na ile ufaja
politykom z listy, majg zadecydowa¢, jaka cze$¢ posiadanej kwoty przekazaliby poszczegélnym politykom oraz jak
duzego zwrotu po nich sie spodziewaja. Badanie na duzej reprezentatywnej prébie dorostych Polakéw jest w toku.
Poréwnamy, w jakim stopniu hipotetyczna decyzja - zaufanie okazane w grze - jest zgodna z zaufaniem deklarowanym
w konwencjonalny sposob, i bedziemy starali sie wyttlumaczy¢ niezgodnosci, jezeli takie wystapia. Przeprowadzimy
takze osobne analizy zaufania dla politykéw aprobowanych i odrzucanych w prowadzonym réwnolegle sondazu
"prezydenckim".
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SESJA 2A: DECYZJE 1

Przewodniczacy:

12.05.2017 (piatek 10:00-11:20 Sala ,FORUM”
(pigtek) aa Jakub Traczyk

Neuronalny test modelu zalezno$ci miedzy wyobrazeniami, lekiem a percepcja ryzyka
Tomasz Zaleskiewicz!, Agata Sobkéw?, Kamil Futawka?, Jakub Traczyk?!

1SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, II Wydziat Psychologii

W badaniach nad podejmowaniem decyzji w warunkach ryzyka bardzo popularny jest paradygmat loteryjny, w ktérym
osoba badana dokonuje integracji danych na temat prawdopodobienstw i wynikéw, by dokona¢ oceny ryzyka i
nastepnie wyboru. Jednak taki paradygmat nie odzwierciedla wielu sytuacji z zycia codziennego, w ktorych dane
ilosciowe nie sg dostepne lub s3g trudne do przetworzenia. W tym referacie proponujemy model, w ktérym percepcja
ryzyka jest skutkiem wyobrazania sobie konsekwencji ryzykowania oraz towarzyszacych tym wyobrazeniom doznan
leku i stresu. Na poziomie teoretycznym odwotujemy sie do hipotezy ,ryzyka jako emocji” zaproponowanej przez
Loewensteina i wspétpracownikéw. Zgodnie z t3 teoretyczng propozycja, zachowanie ryzykowne ma charakter
zautomatyzowanej odpowiedzi na doznawany afekt. Nasze dotychczasowe badania potwierdzily wiele zatozen
zaproponowanego przez nas modelu ,wyobraZenia-lek-percepcja ryzyka”, wskazujac na to, Ze odczuwanie leku/stresu
mediuje relacje miedzy wyobrazaniem sobie negatywnych skutkéw ryzykowania a percepcja ryzyka. Celem obecnego
eksperymentu (w uktadzie wewnatrzobiektowym) byto zidentyfikowanie neuronalnych korelatéw procesu
spostrzegania ryzyka zaproponowanego w naszym modelu. Osoby badane (N = 28) wyobrazaty sobie skutki réznych
dziatan (ryzykownych vs. kontrolnych), okre$laly poziom odczuwanego leku i oceniaty ryzyko kazdego dziatania.
Podczas badania osoby badane znajdowatly sie w rezonansie magnetycznym, dzieki czemu mozna byto monitorowac
zmiany aktywnosci neuronalnej. Wyniki behawioralne potwierdzily najwazniejsza zalezno$¢ przewidywang przez
nasz model: lek jest istotnym statystycznie mediatorem zalezno$ci miedzy wyobrazaniem sobie skutkdw ryzykowania
a percepcja ryzyka (przy kontroli wyrazistosci, réznic indywidualnych w zdolno$ciach wyobrazeniowych i
reaktywnos$ci emocjonalnej). Wyniki neuronalne sg w trakcie opracowania i zostang przedstawione podczas
konferencji.

Psychologiczne mechanizmy ulegania efektowi konfirmacji w ocenie
autorytetu epistemicznego eksperta
Tomasz Zaleskiewicz!, Agata Gasiorowska?, Anna Pote¢!

1SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, 11 Wydziat Psychologii

Dotychczasowe badania dotyczace sposobu oceniania autorytetu epistemicznego (AE) ekspertéw finansowych
wykazaly, Ze laicy majg sktonno$¢ do ulegania w tym zakresie efektowi konfirmacji. Oznacza to, Ze oceniajg oni jako
bardziej kompetentnych tych ekspertéw, ktérzy formuluja porade zgodng z ich opinig, opinig klienta czy
obowigzujacymi normami, niz tych, ktérzy formutuja porade niezgodna. Celem przeprowadzonej serii badan byto
sprawdzenie jakie mechanizmy psychologiczne odpowiedzialne sa za wystepowanie tego efektu konfirmacyjnego.
Zakladamy, ze potencjalnie efekt konfirmacji moze by¢ zwigzany z trzema mechanizmami: (1) autowalidacja:
rekomendacja zgodna z przekonaniami wzmacnia samoocene, podczas gdy rekomendacja niezgodna stanowi jej
zagrozenie; (2) ptynno$¢ przetwarzania: informacja zgodna jest tatwiej i szybciej przetwarzana niz informacja
niezgodna (3) naiwny realizm: doradcy formutujacy rekomendacje zgodna z opinig laikéw s3a postrzegani jako
ulegajgcy w mniejszym stopniu znieksztatceniom w podejmowaniu decyzji niz ci, ktérzy formutuja rekomendacje
niezgodng z ta opinig. PrzeprowadziliSmy serie czterech eksperymentéw na prébach reprezentatywnych, ktére
testowaly zaproponowane mechanizmy. W trzech z nich testowali$my kazdy z mechanizmdédw osobno, zaktadajac, ze
1) chwilowa samoocena, 2) szybko$¢ przetwarzania informacji w scenariuszu i 3) postrzeganie doradcy jako
ulegajacego znieksztatceniom bedzie mediowa¢ zalezno$¢ miedzy interakcja pomiedzy opinig badanego na temat
inwestowania na gietdzie i porada trzymang od doradcy a poziomem autorytetu epistemicznego przypisywanego temu
doradcy. W ostatnim eksperymencie testowali$my jednoczes$nie efekt wszystkich trzech mediatoré6w w odniesieniu do
przypisywania AE ekspertowi, ktory doradza lub odradza oszczedzanie na indywidualnym koncie emerytalnym.
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To jest wazna decyzja! Wplyw konsekwencji wyboru na racjonalnosé¢ decyzji i strategie wyboru.
Patrycja Sleboda!

1SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny w Warszawie

Celem badania byto sprawdzenie wptywu negatywnych konsekwencji wyboru na racjonalno$¢ decyzji rozumiang jako
przestrzeganie aksjomatu przechodnio$ci oraz spéjnos¢ preferencji i strategie wyboru w decyzjach wieloaspektowych.
W badaniach kontrastowano racjonalno$¢ definiowang w teorii decyzji (aksjomat przechodnio$ci oraz spéjnosci
preferencji) oraz definicje racjonalnosci zaproponowana przez Herberta Simona - ograniczong racjonalnos¢ (bounded
rationality - Simon, 1957). W badaniu rowniez sprawdzano wpltyw réznic indywidualnych w mys$l dualizmu poznania
(dominujacy system przetwarzania informacji System 1 vs System 2) za pomocg dwdéch narzedzi - deklaratywnego
REI 24-short (Paccini, Epstein, 1999) oraz testu Cognitive Reflection Test (Frederick, 2005). Ponadto schemat badania
pozwat sprawdzi¢ konsekwentne stosowanie tego samego kryterium wyboru. 161 mezczyznom zaprezentowano serie
wyboréw (31) pomiedzy dwiema terapiami dedykowanymi dla oséb z problemem przerostu prostaty. Terapie byty
opisane ze wzgledu na skutki uboczne (zawsze te same) o r6znym nasileniu. Ponadto, uczestnicy badania przypisywali
wagi do poszczegélnych atrybutéow (dla kazdego skutku ubocznego), w oparciu o ktére, zostali oni przypisani do
poszczegblnych strategii decyzyjnych. W badaniu testowano trzy typy strategii decyzji: Multi-Attribiute Utility (MAU)
- strategia zgodna z modelem liniowym, leksykograficzna (LEX) oraz strategia koniunkcyjng (CON) w mysl
Ograniczonej Racjonalnosci (Simon, 1957). Schemat badania pozwalat réwniez sprawdzi¢ przechodnio$¢ preferenciji.
W drugiej czesci badania uczestnikom zostal zaprezentowany kwestionariusz REI oraz test CRT. Wstepne wyniki
wykazaty niezwykle wysoka przechodnio$¢ u 90% badanych. 69% badanych konsekwentnie stosowato jedng strategie
z czego najwiecej 0sob (36 badanych) stosowato strategie koniunkcyjna. Nie znaleziono zalezno$ci pomiedzy strategia
wyboru a przechodnio$cia.

Zwiazek zdolnos$ci numerycznych z wyborem strategii decyzyjnej w warunkach ryzyka
Jakub Traczyk!, Agata Sobkéw?!, Kamil Futawka?, Jakub Kus?, Dafina Petrova?, Rocio Garcia-Retamero?3

1 SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, 11 Wydziat Psychologii
2 University of Granada, Mind, Brain, and Behavior Research Center

3 Center for Adaptive Behavior and Cognition, Max Planck Institute for Human Development

Badania nad rola zdolno$ci numerycznych (ZN, ang. numeracy) w procesie podejmowania decyzji prowadza do dwdch
odniennych wnioskéw. Z jednej strony osoby o wyzszym poziomie ZN dokonuja wyboréw zgodnie z zasada
maksymalizacji wartoSci oczekiwanej (EV). Z drugiej za$ strony istnieja dowody na to, Ze osoby o wysokim poziomie
ZN nie tyle obliczaja EV i daza do jej maksymalizacji, lecz podejmuja lepsze decyzje w oparciu o wyrafinowane
przetwarzanie heurystyczne (np. poréwnuja i przeksztatcaja wartosci prawdopodobienstw). W prezentowanym
badaniu, przewidywali$my, Ze osoby o wysokim poziomie ZN beda posiadaly szerszy repertuar strategii decyzyjnych,
ktéry doprowadzi do podejmowania adaptacyjnych decyzji w zaleznosci od trudnoSci problemu. Uczestnicy
dokonywali wyboréw miedzy dwiema loteriami w dwunastu tatwych (iloraz EV = 5) i dwunastu trudnych (iloraz EV =
1) problemach decyzyjnych. Kazdy z wyboréw przewidywany byt przez jeden z dwéch modeli: skumulowang teorie
perspektywy lub heurystyke pierwszenstwa. Uczestnicy badania wypetniali takze test subiektywnych i obiektywnych
ZN, test inteligencji ptynnej oraz kwestionariusz potrzeby poznania. Wyniki badania pokazaty, ze niezaleznie od
trudno$ci problemu osoby z wysokim poziomem obiektywnych ZN mogty poswieca¢ wiecej czasu na podjecie decyzji,
co prowadzito do wyboréw zgodnych z przewidywaniami skumulowanej teorii perspektywy i zasada maksymalizacji
EV. Jednakze, kiedy problemy decyzyjne byly trudne, badani z wysokim poziomem obiektywnych ZN mogli
zaoszczedzi¢ czas opierajac swoje wybory na szybkiej i obliczeniowo prostszej heurystyce pierwszenstwa. Z drugiej
strony wysokie wyniki na skali subiektywnych ZN prowadzily bezposrednio do wyboréw zgodnych z teorig
perspektywy niezaleznie od trudnos$ci problemu. Uzyskane przez nas wyniki wskazujg, ze ZN odgrywajg istotng role
w wyborze strategii decyzyjnej, a osoby z wyzszym poziomem ZN s3 w stanie skuteczniej dostosowywac swoje
zachowanie do struktury zadania.
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SESJA 2B: ZACHOWANIA KONSUMENCKIE

Przewodniczacy:

12.05.2017 (piatek 10:00-11:20 Sala ,GREMIUM”
(pigtek) ad t.ukasz Jach

Znaczenie bezradnosci konsumenckiej w pozycjonowaniu marek. Analiza podobienstwa
percepcyjnego i znaczeniowego dla marek znanych i nieznanych
Magdalena Gasiorowskal, Alicja Grochowska!

1SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny

Wielo$¢, sprzeczno$c i ztozono$¢ informacji - o markach i produktach - z jakimi styka sie konsument, moze prowadzié¢
do stanu wyuczonej bezradno$ci i zwigzanej z nig obnizonej kontroli poznawczej. Pozycjonowanie marek to proces
tworzenia mapy poznawczej w umys$le konsumenta, a powstata struktura odgrywa kluczowg role w preferencjach i
wyborach konsumenckich. Okreslenie podobienstwa znaczeniowego i percepcyjnego miedzy markami pozwala na
budowanie skutecznej strategii dla marki. Dotychczasowe badania pokazuja: deficyty poznawcze powstate w stanie
wyuczonej bezradno$ci utrudniajg integrowanie elementéow kategorii w sensowng catos¢; ale tez: w sytuacjach
bezradnosci dochodzi do dostrzegania sensownej cato$ci w bodZcach, ktore w istocie sa pozbawione sensu (tworzenie
iluzorycznych zaleznosci). Celem badan jest ustalenie, w jakich warunkach bezradno$¢ konsumencka (utrata kontroli)
powoduje polepszenie, a w jakich pogorszenie integrowania elementéw kategorii (pozycjonowania marek). Celem jest
tez pokazanie, w jaki sposob stan bezradno$ci wplywa na spostrzeganie podobienistwa percepcyjnego i
znaczeniowego, w zaleznos$ci od znajomos$ci marki. Przeprowadzono badanie z wykorzystaniem marek piwa (N=60;
N skojarzen=1768), w schemacie 2 (kontrola - brak kontroli) x 2 (marki znane - nieznane). Stan kontroli vs utraty
kontroli indukowano za pomoca instrukcji odnoszacych sie do sytuacji konsumenckich. Podobienstwo miedzy
markami analizowano za pomocg skojarzeniowego indeksu podobiefistwa oraz na podstawie ocen na skalach przez
poréwnania parami, w skalowaniu wielowymiarowym. Ustalono, Ze w sytuacji bezradno$ci podobienstwo miedzy
piwami dla marek znanych i nieznanych nie jest réznicowane, a w warunkach kontrolnych jest réznicowane.
Wykazano réznice w spostrzeganiu podobienstwa znaczeniowego i percepcyjnego miedzy grupami oséb bezradnych
vs w grupie kontrolnej. Wyniki oméwiono w odniesieniu do informacyjnego modelu wyuczonej bezradnosci oraz
mechanizméw tworzenia iluzorycznych zaleznosci.

Co mozna kupi¢ za (duze) pieniadze: zakupy a pamieciowa dostepnos¢ mysli
o Smierci, samoocena i poczucie bezsilnoSci
Kornel Swiatnicki!
1 Akademia Leona KoZminskiego

Zgodnie z teorig opanowania trwogi sytuacje przypominajace nam o nieuchronnos$ci naszej $mierci powinny sktania¢
nas do dokonywania drogich i luksusowych zakupdw. Niestety przewidywania tego nie udalo sie potwierdzi¢ w
jednoznaczny sposéb w polskich warunkach (a wyniki "obcych" badan tez nie s3 takie jasne). Przyczyna tego moze by¢
nasz ambiwalentny stosunek do (drogich) zakupoéw, ktére sa wprawdzie przyjemne ale niekoniecznie moralne.
Dlatego zdecydowali$my sie podej$¢ do problemu z drugiej strony i zbadac¢ psychologiczne konsekwencje kupowania,
a nie jego psychologiczne przestanki. Osoby badane przypominaty sobie, i opisywaty, jaki§ swoj albo drogi, albo tani
zakup. Osoby, ktore opisaty drogi zakup ujawnity wyraznie nizszy poziom pamieciowej dostepnosci mysli o Smierci.
Ten "nowy" rezultat potwierdza zasadno$¢ teorii opanowania trwogi. Dodatkowo przypomnienie sobie drogiego
zakupu podnosito poziom samooceny - jesli byta ona wcze$niej stosunkowo niska (dotyczy to oséb pochodzacych z
matych miast lub ze wsi, ktore charakteryzowatly sie nizsza samooceng niz osoby pochodzace z duzego miasta) oraz
tagodzito poczucie bezsilnosci - znéw jesli bylo ono wczesniej stosunkowo silne (dotyczy to starszych osob
pochodzacych z matych miast lub wsi, ktére charakteryzowaty sie wyjatkowo silnym poczuciem bezsilnosci). Dwa
ostanie (takze "nowe") rezultaty potwierdzajg zasadno$¢ koncepcji Adama Galinskiego, zgodnie z ktérg zakupy majg
czesto kompensacyjny charakter.
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Wymiary poré6wnywania sie z typowymi uzytkownikami marek wsérdéd nastoletnich konsumentéw
Magdalena Kolanska!l, Oleg Gorbaniuk!?, Astina Koch?!, Dominika Kozotubskal, Izabela Piela?, Katarzyna

Roznarowicz!, Kamila Nowak?!, Karolina Baribura?l, Klaudia Wuttkel, Mateusz Kuzmik!, Monika Bendyk?, Natalia

Skrzyczewskal, Pamela Swiqtekl, Paulina Krystkowiak?, Pawet Wontor?, Jan Szlempo!?, Wioleta Krygier!

LUniwersytet Zielonogorski

2 Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawta I1

Przedmioty materialne z uwagi na swoje znaczenie symboliczne stanowig wazng cze$¢ obrazu siebie cztowieka (Belk,
1988; James, 1890) i moga by¢ wykorzystywane w procesie jego konstruowania (Wicklund & Gollwitzer, 1982). Marki
odgrywaja w tym procesie szczegdlng role (Sprott, Czellar, & Spangenberg, 2009), gdyz stanowig konstytutywne
elementy zycia nastolatkow (Autio, i in., 2016) i sa dla nich wytwarzane (Nayaka & Kehily, 2013), a konsumpcja jest
postrzegana jako arena do budowania wtasnej tozsamos$ci (Gianneschi, 2012). Teoria kongruencji jest jedna z
najczesciej przywotywanych teorii wyjasniajacych zachowania konsumenckie (Rodriguez i in., 2012). Znaczenie
zgodnoSci obrazu ja z obrazem typowego uzytkownika wynika ze znaczenia obrazu siebie dla funkcjonowania
jednostki (Basar i in., 2015), a takze z duzego potencjatu symbolicznego wizerunku marki w procesie jego
ksztattowania (Sprott i in.,, 2009). Celem badan byta identyfikacja wymiaréw, z uwagi na ktére konsumenci-
nastolatkowie poréwnujg sie do typowych uzytkownikéw marek. Badania miaty charakter eksploracyjny. Badania
przeprowadzono w 2 etapach: (I) wywiady indywidualne na grupie 101 osé6b w wieku 13-17 lat (M=15,03, SD=1,26).
43% chtopcow, 57% dziewczyn. Uwzgledniono 32 kategorie produktéw uzytku publicznego oraz prywatnego i ok. 250
marek. Na tej podstawie uzyskano 3622 okreslenia dotyczace wizerunku typowego uzytkownika marki. (II) W drugim
etapie dokonano systematyzacji i uzyskanego materiatu. Na podstawie czestotliwo$ci wystepowania wyodrebniono
liste przymiotnikowa cech, ktéra uzyto w badaniach iloSciowych przeprowadzonych metoda wywiadu
indywidualnego na grupie 300 os6b w wieku 13-17 lat. Wyniki badan wskazuja, iz nastolatkowie na podstawie
prostych bodzcow sa w stanie przypisa¢ konsumentom marek duzy wachlarz cech, ktérych potowe stanowia cechy
osobowosci. Znaczng cze$¢ skojarzen z typowymi uzytkownikami marek stanowia niepozadane cechy, ktérych
wiekszo$¢ ma charakter oceniajacy.

Przekonania religijne, Swieta i prezenty. Czy katolicy i atei$ci sa rownie sklonni do wreczania
bozonarodzeniowych prezentow oraz jaka jest ich deklarowana warto$¢?
Lukasz Jach!, Magdalena Krzyzanowskal, Krystian Kurczenko?
1 Uniwersytet Slaski, Wydziat Pedagogiki i Psychologii

Cho¢ Boze Narodzenie nalezy do kalendarza $wiat chrze$cijanskich, obchodza je rowniez osoby niewierzace, a do
powszechnie celebrowanych elementéw tych Swiat nalezy obdarowywanie prezentami. Z uwagi na to, Ze wreczanie
prezentéw moze dostarcza¢ przyjemnych doznan oraz peini wazne funkcje spoteczne, mozna przypuszczac, ze ateisci
beda sktonni wreczaé prezenty bozonarodzeniowe réwnie czesto, co ludzie, dla ktérych §wieta te maja znaczenie
religijne. Poniewaz jednak wierzacy czerpia przezycia powigzane ze $wietami z szerszego spektrum kontekstow,
mozna rowniez przewidywac, ze atei$ci beda sktonni obdarowywac drozszymi prezentami, niz osoby zwigzane
Swiatopogladowo z najczesciej wystepujacym w Polsce wyznaniem chrze$cijanskim, jakim jest rzymski katolicyzm.
W celu weryfikacji wskazanych hipotez przeprowadzono badanie internetowe na prébie 144 os6b, w tym 52 ateistow
i 92 katolikéw. W zwiazku z hipoteza pierwsza, kazdy z badanych zostal poproszony o wskazanie, w jakim stopniu
bytby gotéw wreczy¢ bozonarodzeniowy prezent (a) osobie bliskiej, (b) dobremu znajomego lub (c) koledze, gdyby
podarunek ten miat przyjac posta¢ (a) materialng, (b) bonu prezentowego lub (c) gotéwki. Analiza wariancji wykazata,
ze na deklarowang gotowo$¢ do obdarowania mialy wptyw typ prezentu, relacja z obdarowanym oraz interakcja
wymienionych aspektéw, a przynaleznos$é do grupy ateistéw badZ katolikéw nie wywierata zadnych. Rezultat ten
potwierdzit hipoteze moéwiaca, ze ateistow i katolikoéw charakteryzuja podobne sktonnos$ci do obdarowywania
Swigtecznym prezentami. Przeprowadzona w zwigzku z drugg hipoteza analiza wariancji wykazata, Ze na deklarowane
minimalne wartos$ci prezentéw miaty wptyw przekonania religijne, relacja z osoba obdarowywana oraz typ prezentu,
a takze efekt interakcji przekonan religijnych oraz typu prezentu. Wyniki te potwierdzity postulowang, kompensacyjna
funkcje warto$ci prezentow w przypadku oséb, dla ktérych Boze Narodzenie nie stanowi przezycia o wymiarze
religijnym.
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Efekt dobrego badanego w badaniach opartych o deklarowane
preferencje konsumentéw - wyniki badan eksperymentalnych
Tomasz Poskrobko!, Anna Matel?!

1Uniwersytet w Biatymstoku, Wydziat Ekonomii i Zarzadzania

Na gruncie ekonomii behawioralnej dostrzega sie problem mozliwosci wptywu niekontrolowanych zmiennych
badania na deklarowane preferencje respondentéw. Do tej pory w badaniach empirycznych zweryfikowano wptyw
szeregu czynnikéw modyfikujacych deklaracje badanych. Jednym z dostrzeganych probleméw jest wystepowanie
efektu dobrego badanego, zgodnie z ktérym respondenci nieSwiadomie dostosowuja swoje odpowiedzi do oczekiwan
osoby realizujgcej badanie. Wpisujgc sie w te dyskusje naukowa autorzy zrealizowali badania eksperymentalne,
ktérych celem byta analiza tego efektu w zaleznosci od kilku dodatkowych zmiennych. Badania dotyczytly
poznawczego i behawioralnego komponentu postaw ekologicznych mtodych konsumentéw. Poré6wnano w nich wyniki
badan realizowanych przez osobe uznawana za autorytet w dziedzinie ekologii oraz osoby neutralne w zaleznosci od
réznego stopnia anonimowosci respondentéw w zastosowanej technice badawczej oraz w zaleznos$ci od nagradzania
respondentéw za udziat w badaniu.

Podjeto wiec probe odpowiedzi na nastepujace pytania badawcze:

1. Czy poziom anonimowosci respondentéw w wykorzystanej technice badawczej wptywa na efekt dobrego badanego?
2. Czy wprowadzenie nagr6d w badaniu wptywa na efekt dobrego badanego?

3. Czy efekt dobrego badanego jest silniejszy w poznawczym czy behawioralnym wymiarze postawy konsumenta?

4. Czy efekt dobrego badanego jest silniejszy w badaniu postaw wobec débr konsumowanych prywatnie czy w badaniu
postaw wobec dobr konsumowanych publicznie?

Minimalizm - konceptualizacja i pomiar. Doniesienia wstepne
Malgorzata Gérnik-Durose!, Lucyna Szyputa
1Uniwersytet Slaski w Katowicach, Instytut Psychologii

Prezentacja zawiera wstepng propozycje zdefiniowania minimalizmu i odniesienia tego pojecia do pojecia
materializmu oraz analize psychometryczng skali do badania minimalizmu jako postawy oraz skali do badania praktyk
minimalistycznych. Skala Minimalizmu to polska adaptacja Voluntary Simplicity Lifestyle Scale, stworzonej przez
Leonard-Barton (1982), a zrewidowanej przez Iwate (1997, 2001). Z kolei Indeks Praktyk Minimalistycznych to
narzedzie, inspirowane badaniami Huneke (2007). Sprawdzono strukture czynnikowg i wiasnosci psychometryczne
obydwu narzedzi. We wstepnych badaniach poszukiwano zwigzkéw pomiedzy minimalizmem a materializmem i
celami zyciowym. Stwierdzono, Ze minimalizm nie jest prosta odwrotno$cig materializmu. Tylko jeden z jego aspektow
wigzat sie negatywnie z centralnos$cig posiadania i traktowaniem posiadania jako wyznacznika sukcesu zyciowego.
Pozostate aspekty byly powiazane pozytywnie z nastawieniem na transcendentne cele zyciowe i nie wchodzity w
istotne relacje ani z materializmem, ani z celami zewnetrznymi.
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Stabilnos$é¢ pracy i sytuacja ekonomiczna kraju a podejmowanie decyzji o oszczedzaniu i zadtuzaniu
Sabina Kotodziej!, Agata Trzcinska?

1 Akademia Leona KoZminskiego

2 Uniwersytet Warszawski, Wydziat Psychologii

Celem badan byta analiza wptywu warunkéw zewnetrznych na podejmowanie decyzji dotyczacych oszczedzania i
zadtuzania sie jednostki. Warunki zewnetrzne odnoszg sie do zmiennych ekonomicznych, w ktérych podejmowane sg
decyzje dotyczace alokacji posiadanych $rodkéw i definiowane s3 jako stopien pewno$ci odnoszacej sie do poziomu
przysztych a) dochoddw oraz b) cen. Podziat sytuacji decyzyjnych zostat przyjety zgodnie z propozycja Tyszki (2010),
ktéry wyrdznia decyzje w warunkach: a) pewnosci - skutki rozpatrywanych dziatan sg w petni zdeterminowane; b)
ryzyka - skutki rozpatrywanych dziatan sa niepewne, lecz mozna oszacowac ich prawdopodobienstwo oraz c)
niepewnosci - skutki rozpatrywanych dziatan sa w petni nieprzewidywalne. W badaniu 1 pewno$¢, ryzyko oraz
niepewnos$¢ odnosity sie do blizszego otoczenia zewnetrznego osoby badanej, zwigzanej z jej sytuacja ekonomiczng i
dochodowa. W badaniu 2 przyjeto szersza perspektywe ekonomiczng, w ktérej warunki zewnetrzne podejmowanej
decyzji okre$lane byty przez poziom stabilno$ci ekonomicznej danego kraju. W badaniu uczestniczyty 174 osoby.
Wyniki dowiodtly istotnego wptywu blizszego otoczenia zewnetrznego jednostki na podejmowane przez nig decyzje
dotyczace oszczedzania i zadtuzania. Stwierdzono brak powyzszej zaleznosci w odniesieniu do warunkéw
zewnetrznych zwigzanych z sytuacja ekonomiczna kraju.

Stereotypy piciowe i ich wplyw na postrzeganie kobiet na wysokich stanowiskach
przez siebie i otoczenie
Marta Mrozek!

1 SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, II Wydziat Psychologii

Mimo powszechnie panujgcej opinii, ze kobiety s3 traktowane na réwni z mezczyznami w miejscu pracy, zesztoroczne
raporty nie do konca to potwierdzajg. Kobiety w Polsce nadal zarabiajg $rednio o 16% mniej nizZ mezczyzni, a réznice
w branzy finansowej siegaja nawet 45%. Ponadto kobiety stanowia zaledwie nieco ponad 10% kadry kierowniczej i
menadzerskiej. Przyczyn takiego stanu rzeczy jest wiele jednak warto zada¢ sobie pytanie za co tak naprawde
pracodawcy doceniaja swoich podwtadnych, dajg im wyzsze pensje i awansuja na kierownicze stanowiska. Wedtug
1500 prezeséw duzych amerykanskich korporacji kreatywnos¢ jest kluczowa cecha dla rozwoju (Lombardo, Roddy,
2010) i to wtasnie ona jest najczesciej doceniana przez przetozonych. Badania pokazuja, ze kreatywno$¢ stereotypowo
postrzegana jest jako konstelacja meskich cech takich jak decyzyjno$¢, konkurencyjnosé, niezaleznos¢, sktonnos¢ do
ryzyka, ambicja, odwaga (Proudfoot, Key, Koval, 2015). Ci sami autorzy dowodza jak bardzo stereotypy piciowe
znieksztatcaja nasz oglad faktycznego stanu rzeczy. Co wiecej wptywa to réwniez na postrzeganie siebie wsréd kobiet.
Warto by byto zbada¢ zatem kilka zjawisk. Po pierwsze jak bardzo ztudne jest zaktadanie, iz kobiety na wysokich
stanowiskach podejmuja mniej ryzykowane decyzje (Zenger, Folkman, 2016) i s3 mniej twércze. Po drugie jak
krzywdzace dla kobiet sg tego typu stereotypy. Przyktadem jest tutaj pojawiajacy sie czesciej u kobiet syndrom oszusta
(Cusack, Hughes, Nuhu, 2013). Impostor syndrom jest zjawiskiem psychologicznym powodujgcym brak wiary we
wlasne osiggniecia pomimo wyraznych zewnetrznych dowodéw wiasnych kompetencji i przypisywanie swoich
sukcesow szcze$ciu i sprzyjajacym okoliczno$ciom (Clance, 1985). Podczas wystapienia zaprezentuje wstepne wyniki
badan powigzan miedzy syndromem oszusta a poglagdami na temat stereotypéw ptciowych i wykonywanym zawodem
(typowo meskim vs kobiecym). Przedstawie rowniez pomysty na inne badania sprawdzajace postawione przeze mnie
hipotezy.
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Wplyw percepcji waluty na podejmowanie ryzyka
Kamil Szymanski?, Adrian Matukiewicz!, Joanna Malcherek!

1 SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, 11 Wydziat Psychologii

Liczne badania wskazuja na brak racjonalno$ci w decyzjach obarczonych ryzykiem. Pienigdze poza swoim znaczeniem
instrumentalnym posiadajg znaczenie symboliczne. Afekt wywotany przez pieniagdze odgrywa jedng z kluczowych rél
w zachowaniu jednostki. Celem naszego badania jest wykazanie wptywu afektu na wystapienie réznic w percepcji
miedzy waluta rodzimg, a waluta obca pochodzaca z kraju o podobnym poziomie ekonomicznym. Osoby badane
zostang losowo przydzielone do jednego z trzech warunkéw. W pierwszym warunku osoby badane zostang poddane
aktywacji idei pienigdza waluty rodzimej czyli polskich ztotych, nastepnie badani przejda przez serie 30 loterii
polegajacych na wyborze jednej z dwdch opcji ktére beda réznicowane przez poziom ryzyka oraz oczekiwang wartos¢.
W kolejnym warunku zostanie zmieniona jedynie waluta. Wykorzystany zostanie lir turecki, ktéry zostal wskazany
przez respondentéw w badaniu pilotazowym jako waluta podobna pod wzgledem wartosci do polskiego ztotego. W
trzeciej grupie osoby badane bedg korzysta¢ z zetondéw, ktére speiniaty beda role substytutu pieniedzy. Wszyscy
badani beda pytani po kazdej loterii o pewno$¢ oraz zadowolenie z podjetej decyzji. Bedzie to afektywna reprezentacja
podjetej decyzji. Zaktadamy, Zze grupa, w ktoérej zostanie aktywowana idea pienigdza waluty rodzimej, przyjmie
postawe bardziej asekuranckg, niz grupa z waluta obcg oraz grupa kontrolna, co przejawi sie w decyzjach mocno
awersyjnych dla ryzyka oraz w preferencji wyboréw pewnych dla zyskéw. Badani z grupy waluty obcej bedg wybierac
opcje bardziej ryzykowne niz grupa kontrolna oraz grupa z walutg rodzima. Réznica takze pojawi sie na poziomie ocen
zadowolenia i pewnosci z uwzglednieniem wartosci oczekiwanej wyboru przy czym wieksza wariancja wystapi w
grupie z walutg obca.

Rdéznice w generowanych wyobrazeniach konsekwencji sytuacji ryzykownych
i percepcji ryzyka w grupie przedsiebiorcow
Adriana Bernady!, Tomasz Zale$kiewicz!
1 SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, Il Wydziat Psychologii

Wedtug hipotezy risk-as-feelings Loewensteina reakcja na ryzyko podlega wplywowi emocji. Emocje s3 silnie
zwigzane z wyobrazeniami. Wyobrazenia negatywnych konsekwencji ryzyka wigza sie z odczuwaniem negatywnych
emocji. Negatywne emocje sg zwigzane z odczuwaniem stresu. Ostatnie badania pokazuja, Ze ludzie tatwiej tworza
wyobrazenia negatywnych konsekwencji sytuacji ryzykownych. Tym wyobrazeniom towarzysza negatywne emocje
oraz stres. W sytuacji kiedy emocje s3 silniejsze ryzyko jest postrzegane jako wyzsze, kiedy emocje s3 stabsze ryzyko
jest postrzegane jako mniejsze. Przedsiebiorcy natomiast charakteryzujg sie mniejsza awersja do ryzyka. R6znice w
postrzeganiu ryzyka w tej grupie moga wynika¢ z tego, ze proces generowania wyobrazen u przedsiebiorcéw
przebiega inaczej niz u os6b nie prowadzacych witasnej dziatalnos$ci. Mozna przypuszczaé, ze odczuwanie emocji i
stresu, takze bedzie odré6znia¢ przedsiebiorcéw od os6b nie prowadzacych wtasnej dziatalnosci. Celem badania bedzie
sprawdzenie jakie wyobrazenia (pozytywne czy negatywne) konsekwencji sytuacji ryzykownych beda generowane
przez przedsiebiorcéw a jakie przez osoby nie prowadzace wtasnej dziatalnosci. Jakie emocje beda wywotywane przez
wyobrazenia i jaki bedzie ich zwigzek z postrzeganym ryzykiem.
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Wplyw doswiadczeniowego formatu prezentacji informacji
o prawdopodobienstwie warunkowym na trafno$¢ wnioskowania
Adrian Matukiewicz!, Jakub Traczyk?!, Agata Sobkow?
1 SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, 11 Wydziat Psychologii

Ludzie, a w szczegdlno$ci ci o niskich zdolno$ciach numerycznych, czesto popelniaja btedy w ocenie
prawdopodobienstwa warunkowego w oparciu o regute Bayesa (np. lekcewaza prawdopodobiefistwa wyjsciowe
hipotez w $§wietle nowych danych). Spowodowane moze by¢ to sposobem komunikacji danych prezentowanych
zwykle z wykorzystaniem warto$ci procentowych. Zaktadajac, ze ludzie nie przetwarzaja rzeczywistos$ci za pomoca
abstrakcyjnych liczb, lecz jej doswiadczajg, prezentowanie prawdopodobienstwa za pomoca formatu
doswiadczeniowego powinno poprawiac trafno$¢ wnioskowania i testowania hipotez. W prezentowanym projekcie
eksperymentu, osoby badane zostana losowo przydzielone do jednego z czterech warunkéw. W kazdym warunku
wykorzystany zostanie opis historii wypadku takséwek stworzony na podstawie klasycznego badania Kahnemana i
Tversky’ego. W warunku dos$wiadczeniowym dane beda zaprezentowane za pomocga ciggu nastepujacych po sobie
bodzcéw. Wyswietlone zostang bodZce odpowiadajace faktycznej liczbie takséwek znajdujacych sie w tresci zadania.
Blednie zidentyfikowane taksdwki przekreslone zostang na czerwono. Testowany zostanie réwniez warunek, w
ktérym dane czesto$ciowe usystematyzowane bedg w tabeli, warunek w ktérym dane prezentowane zostang w formie
graficznej oraz warunek zawierajacy jedynie tre$¢ zadania z warto$ciami procentowymi. Oczekujemy takze
wystapienia réznic w trafnosci ocen prawdopodobiefistwa w przypadku oséb o niskich i wysokich zdolno$ciach
numerycznych. Przewidujemy, ze osoby z niskimi zdolno$ciami numerycznymi beda wypadaty najlepiej w warunku
zawierajacym format do§wiadczeniowy. Z kolei osoby charakteryzujace sie wysokimi zdolno$ciami numerycznymi nie
powinny wykazywaé istotnie statystycznych réznic pomiedzy warunkami eksperymentalnymi w szacowaniu
prawdopodobienstwa.

'MysSlenie na glos' podczas dokonywania wyborow: Analiza procesu podejmowania decyzji w
warunkach ryzyka
Karol Strizyk!, Jakub Traczyk!
1 SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, II Wydziat Psychologii

Teoria perspektywy przewiduje, Ze podejmujgc decyzje w warunkach ryzyka i niepewnosci ludzie zachowujg sie jak
gdyby dokonywali iloczynowej integracji subiektywnej wartosci konsekwencji i prawdopodobiefistw w postaci wag
decyzyjnych. Cze$¢ badaczy uwaza, ze model ten nie odzwierciedla rzeczywistego procesu podejmowania decyzji.
Posréd konkurujacych hipotez znajduja sie m.in. heurystyka pierwszenstwa, wedtug ktérej wykonywane sg proste
poréwnania z okres$lonymi regutami stopujacymi, czy tez wyrafinowane przetwarzanie heurystyczne, zgodnie z
ktérym dokonuje sie wielu poréwnan wartosci i przeksztatcen wartosci prawdopodobienstw. Dotychczasowe badania
nie potwierdzaja jednoznacznie zadnego z tych modeli. Dodatkowo, osoby z wyzszymi zdolno$ciami numerycznymi
czeSciej podejmujg decyzje zgodnie z zasada maksymalizacji wartosci oczekiwanej - mozna przypuszcza¢, ze do
odmiennych wyboréw prowadzi tez inny proces poznawczy. W oparciu o artykut Cokely’a i Kelley (2009)
zaplanowali$my badanie, w ktérym przy pomocy protokotéw werbalnych $ledzi¢ chcemy proces poznawczy podczas
podejmowania decyzji w warunkach ryzyka. Wprowadzimy dwie zmiany metodologiczne, ktére moga dostarczy¢
nowych danych: (1) retrospektywne protokoly werbalne zastagpimy procedurg 'gtosnego myslenia’, ktéra nie jest
narazona na btedy wynikajace z odtwarzania z pamieci procesu podejmowania decyzji; (2) zmienimy wykorzystane w
badaniu loterie - przedstawione bedg dwie kwoty z r6znym prawdopodobienstwem wygrania, w przeciwienstwie do
jednej opcji pewnej i jednej ryzykownej. Kwoty i prawdopodobienistwa dobralisSmy tak, zeby kazda osoba dokonywata
wyboréw w tatwych i trudnych loteriach, co wyraza sie odpowiednio niskim i wysokim stosunkiem wartosci
oczekiwanych. Oczekujemy, Ze osoby badane beda stosowac rézne strategie w zaleznos$ci od trudnos$ci problemu
decyzyjnego. Przewidujemy réwniez, ze osoby z wysokim poziomem zdolnos$ci numerycznych beda bardziej
elastyczne i adaptacyjne w stosowaniu réznorodnych strategii wyboru.
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Ewaluacja decyzji i unikanie ryzyka w konteks$cie decyzji medycznych i strat pienieznych
Dominik Lenda?, Kamil Futawka?, Jakub Traczyk!

1 SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, 11 Wydziat Psychologii

Zgodnie z przewidywaniami teorii perspektywy ludzie znieksztatcaja prawdopodobienstwa, co mozna zaobserwowacé
w postaci odwréconej S-ksztattnej funkcji wag decyzyjnych (FWD). Szczegélnie jest to widoczne w decyzjach
nacechowanych afektywnie, w ktérych zakrzywienie FWD jest znacznie wieksze, co wykazano w badaniach opartych
na wyborach miedzy dwuwynikowymi loteriami. Celem naszego badania byto poréwnanie zachowania ludzi w dwéch
kontekstach afektywnych: decyzjach medycznych oraz stratach pienieznych. Osoby badane (N = 33) rozgrywaty gre
ekonomiczng w dwoéch kontekstach. W warunku medycznym przedstawiliSmy badanym sytuacje katastrofy
ekologicznej, ktéra mogta wywota¢ u nich rézne objawy zatrucia. W warunku strat pienieznych wprowadzili$my
badanych w sytuacje gry w kasynie, w ktorej mogli straci¢ otrzymane wcze$niej pienigdze. Zadaniem badanych byta
ewaluacja warto$ci antidotum (warunek medyczny) oraz losowania (warunek strat pienieznych) z zakresu od 0 do
500 punktéw w zalezno$ci od prawdopodobienstwa (zakres 1% do 99%, 110 préb, 55 na kontekst). Nastepnie mogli
wykupi¢ sie z podejmowania ryzyka ponoszenia maksymalnych strat (kosztow leczenia w szpitalu vs. maksymalnych
strat pienieznych) za kwote wyceny. Przewidywali$my, ze w warunku medycznym FWD bedzie bardziej zakrzywiona
(H1) oraz, ze w tym warunku ludzie cze$ciej bedg wykupywac sie z podejmowania ryzyka (H2). FWD nie réznity sie
istotnie miedzy warunkami, co moze sugerowac, ze oba konteksty charakteryzowat podobny poziom nacechowania
afektywnego. Jednak prawdopodobienstwo podjecia decyzji o wykupieniu byto wyzsze w warunku medycznym.
Ponadto im wieksze prawdopodobienstwo wystapienia zdarzenia afektywnego, tym czesciej badani podejmowali
decyzje o wykupieniu. Zaobserwowali$my réwniez efekt interakcji kontekstu z prawdopodobienstwem zdarzenia.
WykazaliSmy, ze chociaz poréwnane konteksty nie réznity sie pod wzgledem wazenia prawdopodobienstw, to
unikanie ryzyka straty byto silniejsze w kontekscie decyzji medycznych.

SESJA 4A: MORALNOSC

P dni :
12.05.2017 (piatek) 15:00-16:00 Sala ,FORUM” rzz;WnZ l\?;iiicy
Uwarunkowania decyzji o popelnieniu oszustwa
Tadeusz Tyszkal, L.ukasz Markiewicz! , Marcin Malawski!

1 Akademia Leona KoZminskiego

Model oczekiwanej uzytecznosci dopuszcza, zeby cechy moralne zachowania byty wigczone do analizy preferencji
decydenta. Gdy decydent przypisuje jaka$ pozytywna warto$¢ moralnym aspektom zachowania (np. uczciwosci), tow
najprostszym przypadku jego funkcja uzytecznosci moze by¢ wyrazona wzorem:

(1-a) us (x) - aum (x),

gdzie us (x) jest uzytecznos$cia decydenta zwigzana z korzy$cig wynikajacg z dziatania x,
um (x) jest dysuzyteczno$cia zwigzang z moralnym aspektem dziatania x,

a" jest waga decydenta przywigzywang do rozwazan moralnych.

Przyjmujemy zatem ogélne zatoZenie, Ze decydent jest motywowany zaréwno przez interes wtasny, jak i przez cheé
zachowania pozytywnego mniemania o sobie jako osobie moralnej. W analizach teoretycznych pokazujemy, jaki
bedzie poziom oszukiwania w zaleznosci od funkcji warto$ci wyniku oraz od funkcji pozytywnego mniemania o sobie.
Na gruncie empirycznym sprawdzamy szereg hipotez szczegotowych. Oto dwie najprostsze z tych hipotez:

H1: Nawet kiedy nie ma zadnej mozliwo$ci wykrycia oszustwa, badani nie beda ,szli na cato$¢”. Chcac zachowac dobre
mniemanie o sobie, a z drugiej strony chcac zdoby¢ nagrode, beda oszukiwali troche. OczywiScie wystapia inter-
subiektywne réznice w wielkosci "a". Ale tez "a" moze sie zmienia¢ w zaleznosci od okolicznosci czynu (np.
przywlaszczenie cudzych pieniedzy moze by¢ rdznie oceniane w zaleznoSci od tego, czyje pienigdze sobie
przywlaszczymy).

H2: Gdy, "a" duze, to poczatkowy wzrost pokusy nie bedzie zwiekszal, a moze wrecz zmniejsza¢ sktonno$¢ do
oszukiwania (przewaga motywacji zachowania dobrego mniemania o sobie).
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Postrzeganie spoteczne 0s6b uchylajacych sie od ptacenia podatkéw i oséb unikajacych ptacenia
podatkow a sklonnos¢ do ptacenia podatkéow
Anna Maria Helka?, Wiktoria Piwowarczyk!

1SWPS Uniwersytet humanistycznospoteczny, WZ w Katowicach

Celem niniejszego badania byto poznanie, w jaki sposéb Polacy postrzegaja osoby unikajgce lub uchylajgce sie od
ptacenia podatkéw oraz czy postrzeganie spoteczne tych oséb wigze sie ze sktonno$cia do nieptacenia podatkéw. Na
podstawie badan dotyczacych postrzegania obowigzku ptacenia podatkéw a uchylania sie od ich ptacenia (Lewis,
1982) zalozono, ze: H1: Istnieje pozytywny zwiazek pomiedzy wizerunkiem os6b nieptacacych podatkéw a
sktonnos$cia do oszustwa podatkowego w sytuacjach hipotetycznych i rzeczywistych. Badanie zostato
przeprowadzone za pomocg ankiety on line na grupie 143 oséb (N kobiet =77, M wieku = 29,82, SD = 12,82). Wizerunki
0s6b unikajgcych i uchylajacych sie od ptacenia podatkéw zbadano za pomoca pytania otwartego o ich cechy
charakterystyczne, a takze za pomocg kwestionariusza wtasnego opracowanego na podstawie wczesniejszych badan
Kirchlera (1998). Natomiast do pomiaru uchylania sie od opodatkowania w sytuacjach rzeczywistych i hipotetycznych
wykorzystano narzedzie opracowane przez Niesiobedzka (2013). Analizy odpowiedzi wykazaty, ze Polacy maja
pozytywny wizerunek osob unikajacych ptacenia podatkéw i negatywny wizerunek oséb uchylajacych sie od ptacenia
podatkéw. Zgodnie z oczekiwaniami odnotowano réznice w postrzeganiu oszustow podatkowych, w zaleznosci od
doswiadczenia badanych w nieptaceniu podatkéw. Osoby, ktore uchylity sie od opodatkowania miaty bardziej
pozytywny wizerunek oszustow podatkowych niz osoby, ktore nigdy nie dopuscity sie takiego czynu.

Poziom reprezentacji poznawczej a oceny nieuczciwego dzialania
Anna Macko?, Marcin Malawskil, Matgorzata Niesiobedzka?

1 Akademia Leona Kozminskiego

2 Uniwersytet Gdanski

W poprzednich badaniach nad wptywem poziomu reprezentacji poznawczej na sktonno$¢ do tamania normy moralnej
(oszukiwania) natrafili§my na trudno$¢ polegajaca na tym, ze tylko bardzo mata cze$¢ uczestnikéw decydowata sie na
oszukanie prowadzacych eksperyment. Te wyniki sugeruja ogélng nieche¢ ludzi do ktamania "w zywe oczy" i potrzebe
czy to dopracowania procedury w sposob utatwiajacy psychologicznie oszukiwanie, czy badania wptywu poziomu
reprezentacji na inne wielko$ci zwigzane z przestrzeganiem / tamaniem norm. W obecnych badaniach zmiennymi
zaleznymi sg zatem decyzje hipotetyczne oraz oceny moralne nieuczciwego postepowania innych oséb. Uczestnicy, u
ktérych wzbudza sie abstrakcyjny badZ konkretny poziom reprezentacji poznawczej, majg za zadanie okresli¢ m.in.
stopien potepienia nieetycznego dziatania opisanego w scenariuszu. Wykorzystano dwie wersje scenariusza. W obu
wersjach nieuczciwe dziatanie jest takie samo, lecz w jednej wersji przynosi ono korzysé sprawcy, a w drugiej - innym
osobom. Przy wzbudzonym abstrakcyjnym poziomie reprezentacji spodziewamy sie silniejszego niz na poziomie
konkretnym potepienia i negatywnych uczu¢ w stosunku do nieuczciwej osoby, niezaleznie od tego komu przynosi
korzysci jej nieuczciwe dzialanie. Ponadto, przy abstrakcyjnym poziomie reprezentacji przewidujemy wieksza
tolerancje dla nieetycznego dziatania przynoszacego korzy$¢ innym u oséb bardziej prospotecznych (prospoteczno$é
mierzymy decyzjami w osobno rozgrywanej grze dawania podarkéw) niz u mniej prospotecznych. W badaniu
hipotetycznych decyzji uczestnicy oceniajg sktonno$¢ do oszukiwania przy ptaceniu podatkdw poprzez proceder
kupowania fatszywych faktur, ktéry przynosi korzy$¢ sprawcy lub firmie ogélnie. Przy wzbudzonym abstrakcyjnym
poziomie reprezentacji spodziewamy sie stabszej niz na poziomie konkretnym sktonnosci do oszukiwania, niezaleznie
od kto jest beneficjentem oszustwa podatkowego. Ponadto, oczekujemy, Ze do oszukiwania beda bardziej sktonne
osoby akceptujgce uchylanie sie, szczegdlnie przy wzbudzonym konkretnym poziomie reprezentacji.
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SESJA 4B: GIELDA

Przewodniczacy:

.05. i 15:00-16:00 "
12.05.2017 (piatek) Sala ,GREMIUM Elzbieta Kubifiska

Jak inwestorzy reaguja na zmiany nazw funduszy inwestycyjnych
Artur A. Trzebinski!

1 Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu, Wydziat Zarzadzania, Informatyki i Finanséw

Fundusze inwestycyjne podlegaja w trakcie funkcjonowania wielu zmianom. Zdarza sie, Ze zmianie ulega zarzadzajacy,
strategia inwestycyjna czy nazwa. Informacje o dokonywanych zmianach komunikowane s inwestorom z
odpowiednim wyprzedzeniem, Zeby zapobiec gwattownemu wycofywaniu $rodkéw. Celem opracowania jest
sprawdzenie czy, i jesli tak, to w jaki sposéb inwestorzy reaguja na zmiany nazw funduszy inwestycyjnych.
Szczegotowej analizie poddane zostang reakcje inwestoréw na rézne zmiany nazw funduszy. W szczeg6lnosci zmiana
nazwy towarzystwa, zmiana nazwy z jezyka polskiego na obcy jezyk i odwrotnie, zmiana nazwy zawierajgca okreslenie
stylu inwestycyjnego. Sita i kierunek reakcji inwestoréw zostanie okreslona na podstawie wielkos$ci zmian w aktywach
funduszy, ktére wynikaja z wptat i umorzen jednostek uczestnictwa. W tym celu wykorzystana zostanie analiza
zdarzen, ktéra pozwoli na wykazanie czy zachowania inwestoréw rdoznia sie od wcze$niejszych reakgji.

Ocena waznosci wskazowek gietdowych: spdjnos¢ pomiaru a metody aproksymacyjne
Agnieszka Lewandowska?

1SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny

Celem badania byto sprawdzenie jakich informacji uzywaja indywidualni inwestorzy do oceny trendéw gietdowych
oraz sprawdzenie spéjnosci zastosowanych pomiaréw waznos$ci. W badaniu 176 inwestor6éw, oceniato wazno$¢ 16-
stu wskaznikéw rynkowych metodg rangowania i metodg podziatu punktéw miedzy wybrane opcje. Najbardziej trafny
pomiar wazno$ci zapewnia pomiar wag metoda podziatu punktdéw, jednak wiaze sie z wiekszym wysitkiem dla
respondentdéw niz rangowanie. Rangowanie to najprostsza dla respondentéw technika pomiaru waznosci, ktéra
wymusza réznicowanie ocen. Jej wada jest fakt, ze pozwala ona na uzyskanie jedynie informacji nt. kolejnosci
poszczegblnych obiektéw, nie precyzujac jakie sg odlegtosci pomiedzy nimi. W celu doprecyzowania odlegtosci
pomiedzy rangami Jia, Fischer i Dyer (1993;1997) proponuja zastosowanie metod aproksymacyjnych, ré6znych w
zalezno$ci od zatozen, dotyczacych tego, co wyrazajq rangi. W prezentowanym badaniu skoncentrowano sie na
poréwnaniu spéjnosci obu typéw pomiaru: rangowania i wazenia metoda podziatu punktéw miedzy wybrane opcje.
Niezaleznie od rodzaju pomiaru, indeksy gietdowe (WIG20/sWIG80, NASDAQ/DAX) uwazane byly przez
respondentéw za bardzo istotne wskazniki trendu gietdowego. Spéjnos¢ pomiaréw byta sprawdzana poprzez
poréwnanie wag uzyskanych z podziatu punktéw z wagami aproksymacyjnymi obliczonymi z podanych przez
badanych rang wedlug dwoéch metod: Metody Porzadku Rang i Metody Sumy Rang. Poréwnania te pozwalaja
stwierdzi¢, ze istnieje duza spdjnos$¢ obu typéw pomiaru: uporzadkowanie informacji pod wzgledem waznosci
znajduje odzwierciedlenie w podziale punktéw. Pomiar Metodg Porzadku Rang lepiej nizZ pomiar Metoda Sumy Rang
odzwierciedla wagi przypisywane poszczegdélnym opcjom.
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Rola potrzeby domkniecia poznawczego w identyfikowaniu formacji analizy technicznej
Lukasz Markiewicz!, Elzbieta Kubinska?, Marcin Czupryna?

1 Akademia Leona KoZminskiego, Centrum Psychologii Ekonomicznej i Badan Decyzji

2 Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie, Wydziat Finanséw, Katedra Rynkéw Finansowych

Analiza techniczna jest uznawana przez inwestorow jako efektywne narzedzie wspierajgce decyzje inwestycyjne,
pomimo iz zgodnie z klasycznymi teoriami rynkéw kapitatlowych nie moze generowal systematycznych,
ponadprzecietnych zyskéw. Jako przyczyny popularno$ci analizy technicznej wskazuje sie psychologiczne inklinacje z
nig zwigzane. W badaniu eksperymentalnym pokazujemy, ze: (1) inwestorzy wykazujg nadmierng pewnos¢ siebie
podczas stosowania narzedzi analizy technicznej, tzn. wierza ze ich wtasna trafno$¢ w rozpoznawaniu formac;ji jest
wieksza niz jest w rzeczywistosci, (2) przypisanie formacji analizy technicznej do zaobserwowanych zmian cen akgcji
wzmacnia (nadmierng) pewnos$¢ siebie inwestoréow, bez wzgledu na to czy ceny zostaly wygenerowane zgodnie ze
wzorami opisujacymi wybrang formacje analizy technicznej czy tez jako ciag losowy. Dodatkowo w badaniach
ankietowych, pokazujemy, ze zadeklarowane pozytywne postawy wobec narzedzi analizy technicznej koreluja
dodatnio z potrzebg domkniecia poznawczego (w szczegoélnosci z podskalg nietolerancja wieloznacznos$ci oraz
podskalg preferowanie przewidywalno$ci). Ponadto sktonnos¢ do antropomorfizmu odgrywa istota role w
wyjasnieniu zmienno$ci popularnosci narzedzi analizy technicznej wsréd inwestorow.

Sesja 5A: FINANSE

Przewodniczacy:

05. i 16:05-17:05 !
12.05.2017 (piatek) Sala,FORUM Anna Maria Hetka

Obiektywna a relatywna wysokos$¢ zarobkdow jako predyktory zadowolenia z pracy.
Posredniczaca rola podstawowego samowarto$ciowania
Radostaw Walczak?, Romuald Derbis?!

1 Uniwersytet Opolski, Instytut Psychologii

W psychologii trwa dyskusja na temat wpltywu bogactwa na poziom subiektywnej satysfakcji z zycia (m.in. Kahneman,
Deaton, 2010). Istotng role moze w tej kwestii odgrywaé rdznica miedzy obiektywnym a relatywnym poziomem
zarobkow, wptywajacych na subiektywnie odczuwany poziom bogactwa danej osoby. W prezentowanym badaniu (
n=270 osobach pracujacych) sprawdzono, w jaki sposéb indywidualne determinanty (takie jak podstawowe
samowarto$ciowanie; Walczak i Derbis 2016) wptywaja na zwigzek miedzy poziomem zarobkéw (obiektywnym i
relatywnym, tj. poréwnywanym z innymi osobami w podobnej sytuacji zawodowej) a odczuwang satysfakcja z pracy.
Wyniki bedg om6wione pod katem znaczenia informacji o poziomie zarobkéw dla satysfakcji pracownikéw.
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Czy okazja czyni przedsiebiorce? Proces identyfikacji okazji przedsiebiorczych badany na
podstawie poréwnania studentéw i przedsiebiorcéw
Adriana Bernady!, Zbigniew Piskorz!
1 SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, 11 Wydziat Psychologii

Czujnos$¢ przedsiebiorcza jest to zdolno$¢ jednostki do identyfikowania szans ktére inni pomijajg i jest to kluczowy
czynnik determinujgcy sukces badz porazke w prowadzeniu wlasnej dziatalno$ci gospodarczej. Badania wskazujg, ze
przedsiebiorcy wykazuja wyzszy poziom innowacyjnosci niZz menedzerowie i pracownicy etatowi a poziom
innowacyjnos$ci jest zwigzany z sukcesem przedsiebiorczym. Celem niniejszych badan byto poszerzenie wiedzy na
temat czujnos$ci przedsiebiorczej oraz tego w jaki sposdb wigze sie ona z intencja przedsiebiorcza i innowacyjnoscia w
grupach studentéw i przedsiebiorcow. Do pomiaru innowacyjnosci wykorzystano Skale Adaptacji-Innowacji Kirtona.
Na potrzeby badania czujnosci przedsiebiorczej skonstruowano polskie narzedzie do jej badania (Kwestionariusz
KPP-NP), ktérego poszczegdlne podskale uzyskaty zadowalajgce wskazniki rzetelno$ci. W badaniu wzieli udziat
przedsiebiorcy, osoby nie posiadajace intencji przedsiebiorczej oraz osoby posiadajace intencje przedsiebiorcza.
Zatozono, ze przedsiebiorcy oraz osoby posiadajace intencje przedsiebiorcza nie beda istotnie réznili sie poziomem
natezenia czujnos$ci przedsiebiorczej. Analogicznie, zaloZono ze przedsiebiorcy oraz osoby nie posiadajgce intencji
przedsiebiorczej beda réznili sie potencjatem czujnosci przedsiebiorczej. Wyniki pokazaly, Ze przedsiebiorcy nie
réznia sie istotnie poziomem czujnos$ci przedsiebiorczej od oséb posiadajacych intencje przedsiebiorcza, réznig sie
natomiast od oséb nie posiadajacych takiej intencji, co potwierdzito stawiane hipotezy badawcze. Niniejsze badanie
ma charakter eksploracyjny, pozwalajac zrozumie¢ w wiekszym stopniu specyfike réznic, ktére sprawiajg, ze niektérzy
ludzie angazujg sie w dziatalno$¢ przedsiebiorcza.

Wplyw informacji o powszechnosci zachowania na decyzje dotyczace
zaciagania i splacania zobowigzan finansowych
Anna Maria Hetkal, Ewa Szymanek?, Elwira Szewczyk?, Janusz Pieko$¢?, Lukasz Jarosz!?

1SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, WZ w Katowicach

Podstawowym celem projektu jest zbadanie, jak informacja o powszechnosci danego zachowania (np. jaki odsetek
0s6b decyduje sie na zaciggniecie kredytu lub jego nie sptacanie w terminie) wptywa na analogiczne decyzje dotyczace
zaciagania i sptacania zobowigzan finansowych. Na podstawie badan Gathergooda (2012) wskazujacych na mniejsze
psychologiczne skutki nadmiernego zadluzenia w regionach, w ktérych wiele oséb zbankrutowato oraz analizy
wywiad6éw pogtebionych dot. zadtuzania sie zaktadamy, ze: H1: , Informacja o powszechnos$ci danych zachowan moze
sprzyja¢ podejmowaniu decyzji zgodnych z dzialaniem wiekszoS$ci”. Badanie przeprowadzane jest na probie
dobieranej celowo tak, aby w badaniu wziely udzial osoby o réznym doswiadczeniu w zaciagganiu i sptacaniu
zobowigzan. Nastepnie osoby badane sg przypisywane w sposdéb losowy do grup eksperymentalnych, w ktorych
manipuluje sie informacjg o powszechnosci danego zachowania (zachowanie powszechne - 90% vs rzadkie - 5%)
przed podjeciem decyzji w ramach symulacji sytuacji decyzyjnych (w programie web Inquisit 4), ktére moga wydarzy¢
sie w codziennym zyciu. Dzieki zastosowaniu symulacji mozemy zbada¢ unikalny wptyw informacji o powszechnosci,
gdyz minimalizujemy wplyw innych istotnych czynnikéw (np. dochodu), ktére w symulacji beda ustalone na réwnym
poziomie dla wszystkich os6b badanych. Opis sytuacji dobrano tak, aby osoby mogty (ale nie byly zmuszone) podja¢
dowolng decyzje (o zaciagnieciu lub nie-, sptacaniu lub nie- zobowigzania finansowego). Po zakonczeniu badania
uczestnicy sg informowani, ze wszelkie dane dotyczace powszechnosci okreslonych zachowan byty podawane losowo
i ich zbieznos¢ z rzeczywisto$cig moze by¢ jedynie przypadkowy. Dane bedg zbierane do kwietnia 2017 r. w celu
przebadania jak najwiekszej proby, ktéra umozliwi weryfikacje hipotezy oraz walidacje symulacji, jako nowego
narzedzia pomiarowego w kontekscie badan sktonnosci do zaciggania i sptacania zobowigzan finansowych.
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Sesja 5B: INKLINACJE POZNAWCZE

Przewodniczacy:

05. i 16:05-17:05 !
12.05.2017 (piatek) Sala ,GREMIUM Michat Biatek

Starsi ... czyli madrzejsi? Zmiany w uleganiu manipulacjom kontekstem na przestrzeni Zycia
Maciej Koscielniak?, Klara Rydzewskal, Grzegorz Sedek!

1SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny

Efekt asymetrycznej dominacji, zwany inaczej efektem wabika, opisuje wptyw nieistotnego kontekstu na proces
podejmowania decyzji. Dodanie do istniejacego zbioru alternatyw nowej opcji - podobnej, ale wyraznie gorszej od
jednej z istniejacych - powoduje, ze preferencje wyboru w tym zbiorze mogg sie diametralnie zmienié. Zjawisko to
przeczy aksjomatom tzw. ,klasycznej” ekonomii, ktére zaktadaja, ze obecnos¢ nieistotnych alternatyw nie moze w
zaden sposob wptyna¢ na decyzje. Efekt wabika daje tym samym mozliwo$¢ manipulowania kontekstem w celu
wywarcia silnego wpltywu spotecznego. Przedmiotem prezentacji jest przedstawienie wynikéw autorskich badan,
ktére pozwolity na analize zmian w uleglo$ci wobec efektéw kontekstu na przestrzeni zycia, ze szczeg6lnym
uwzglednieniem okresu pdznej dorosto$ci. Pomimo, ze stereotypowo osoby starsze postrzegane s3 jako bardziej
narazone na manipulacje, wykazalisSmy, Ze ich odporno$¢ wobec efektu asymetrycznej dominacji jest porownywalna
do os6b mtodszych (a w pewnych sytuacjach moze by¢ nawet lepsza). Jako przyczyny tej sprawnos$ci analizujemy
zmienne motywacyjne, kompensujgce istotne ubytki poznawcze zwigzane z procesami starzenia sie. Autorski
paradygmat, w ktérym zrealizowano badania, pozwolit réwniez na zanegowanie innych stereotypowych przekonan
na temat starszych oséb. Wykazano, ze starsi dorosli moga bardziej preferowa¢ ryzyko od oséb mtodszych - oraz z
jednakowa skutecznoscig uczy¢ sie nowych strategii. Wyniki te rzucajg nowe §wiatto na temat praktycznych implikacji
zmian towarzyszacych starzeniu sie - pokazujac, ze s3 to nierzadko zmiany o charakterze pozytywnym.

Efekt zakotwiczenia nacechowanymi bodzcami fizycznymi
Pawel Tomczak?, Przemystaw Korotusz!
1 SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, 11 Wydziat Psychologii

Heurystyka zakotwiczenia to efekt psychologiczny, zgodnie z ktérym w sytuacji decyzyjnej zbyt silnie polegamy na
pierwszej dostepnej informacji. W sytuacjach wymagajacych szacowan liczbowych czesto generujemy pewng warto$¢
liczbowa, zeby utatwi¢ sobie poszukiwania wtasciwej odpowiedzi. Przyktadowo, aby znalezZ¢ odpowiedZ na pytanie
dotyczace temperatury zamarzania alkoholu rozpoczniemy poszukiwania wtasciwej wartosci od znanej nam
temperatury zamarzania wody. Konicowe szacowania bywaja jednak uzaleznione od wygenerowanej warto$ci
poréwnawczej, doprowadzajac do zawyzonych lub zanizonych szacowan. Badania pokazuja, ze efekt zakotwiczenia
nie ujawnia sie wylacznie przy operowaniu warto$ciami liczbowymi. Wykorzystanie kotwic w postaci bodzcéw
fizycznych dotyczacych wagi sprawia, ze subiektywnie odczuwany ciezar wplywa na po6zniejsze szacowania wagi,
jednak nie ma wptywu na postrzegang wartos$¢ (rozumiang jako maksymalng kwote, jaka osoba badana byta w stanie
zaptaci¢ za przedmiot). W niniejszym badaniu postanowiliSmy sprawdzi¢, czy kotwiczenie bodZcami fizycznymi jest
mozliwe przy wykorzystaniu przedmiotéw nacechowanych na wymiarach wartosci i wagi. Osobom badanym (N=160)
wreczano do reki przedmiot kotwiczacy i proszono o zapoznanie sie z nim. Nastepnie, po oddaniu przedmiotu-kotwicy,
badani otrzymywali przedmiot docelowy i szacowali jego wage oraz warto$¢. Zastosowanie przedmiotéw okreslonych
jako lekki-tani, lekki-drogi, ciezki-tani i ciezki-drogi skutecznie kotwiczylo szacowania wagi i wartosci, szacowania te
jednak byty niezalezne od siebie - postrzegany ciezar kotwiczyt jedynie szacowania wagi, podczas gdy postrzegana
warto$¢ kotwiczyta jedynie szacowania warto$ci. Rezultaty te pokazuja, Ze juz samo poréwnanie dwoch przedmiotow,
bez wykorzystania wartosci liczbowych, prowadzit do zakotwiczenia p6zniejszych szacowan. Zgodnie z modelem
selektywnej dostepnosci, efekt zakotwiczenia zaobserwowany zostat jedynie w przypadku kotwic o tym samym
wymiarze, Co wymiar szacowania.
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Proporcja podstawowa (base rate) nie jest ignorowana
Michat Biatek!

1 Akademia Leona KoZminskiego

Badania nad rozumieniem prawdopodobienistwa w znacznej mierze odwotuja sie do badann Kahnemana, w ktérych
pokazuje sie ze ludzie dokonujgc takiej oceny preferuja niegodne zaufania, ale wyraziste, Zrédta informacji bardziej od
danych statystycznych, na przyktad wola opinie o niezawodno$ci auta z ust kolegi, niz oficjalne dane serwisowe.

W serii trzech badan pokazuje, ze ludzie wiaczajg dane statystyczne w swoje sady, tyle ze w sposéb niedostateczny.
Mato tego, dane statystyczne wiaczane sg takze w sady, do ktérych dane te sie nie odnosza. Na przyktad liczba
prawnikow i inzynieréw w prébce z ktorej pochodzi losowa osoba wptywa na ocene na ile dobrze opis danej osoby
pasuje do stereotypu prawnika. Proponuje model ocen prawdopodobienstwa oparty nie na heurystyce
reprezentatywno$ci, a na inverse fallacy - nagminnym myleniu prawdopodobienstw warunkowych, np.
prawdopodobienistwa tego, ze losowy muzutmanin bedzie terrorysta p(T / M) i tego, Ze losowy terrorysta jest
muzutmaninem p(M/ T).

Sesja 6: DECYZJE 2

P dni :
13.05.2017 (sobota) 09:40-11:00 Sala ,FORUM” rzewodniczacy

Przemystaw Sawicki

Genetyczne uwarunkowania percepcji i sktonnosci do ryzyka
Rafal Muda?, Lukasz Markiewicz?, Pawet Augustynowicz3, Matgorzata Michalak-Wojnowska#,

Lukasz Kusmierz>, Mariusz Kicia®, Agata Filip*, Piotr Gawda#, Michat Ginszt*

1 Uniwersytet Marii Curie Sktodowskiej, Wydziat Ekonomiczny
2 Akademia Leona Kozminskiego
3 Katolicki Uniwersytet Lubelski
4 Uniwersytet Medyczny w Lublinie

5 Uniwersytet Marii Curie Sktodowskiej

Weczeéniejsze badania wykazaty, ze sktonnos¢ do ryzyka moze by¢ zalezna od posiadania specyficznej odmiany genu o
nazwie DRD4. Méwiac doktadniej, osoby posiadajace odmiane genu DRD4 okreslang jako 7R+ charakteryzuja sie
wyzszym poziomem sktonnos$ci do ryzyka niz osoby 7R-. Ttumaczone jest to faktem, ze osoby 7R+ sg mniej czute na
przytaczanie dopaminy do receptoréw i potrzebuja jej wyzszego poziomu niz osoby 7R-, aby wytworzy¢ taki sam
poziom pobudzenia. Odnoszac sie do tej obserwacji zatozyliSmy, Ze réznice w poziomie sktonnos$ci do ryzyka moga
wynika¢ z odmiennego postrzegania ryzyka pomiedzy osobami 7R+ i 7R-. Mianowicie, jesli osoby 7R+ potrzebuja
silniejszego bodzca (wiecej dopaminy), aby odczuwaé ten sam poziom pobudzenia, to stojac przed ryzykownym
zadaniem, powinny odczuwaé nizsze pobudzenie fizjologiczne niz osoby 7R-. Co za tym idzie, postrzeganie
ryzykownos$ci dzialan powinno by¢ nizsze u oséb 7R+ niz u oséb 7R-. W celu zweryfikowania hipotez
przeprowadziliSmy trzy badania. W pierwszym, z wykorzystaniem skali DOSPERT, testowaliSmy réznice w
postrzeganiu oraz sktonnosci do ryzyka. Wyniki pokazaly, ze osoby 7R+ przywiazuja mniejsza wage do ryzyka
zwigzanego z danym dziataniem. Co ciekawe nie zaobserwowaliSmy jednak réznic w poziomie skionnosci do
podejmowania ryzyka. W drugim eksperymencie sprawdzali§my, czy pomiedzy osobami 7R+ i 7R- wystapig réznice w
poziomie odczuwanych reakcji fizjologicznych. W tym celu prezentowaliSmy osobom badanym zdjecia
przedstawiajace wykonywanie ryzykownych i bezpiecznych sportéw (np. skoki na bungee vs jogging). Wyniki
pokazaty, Ze przy ogladaniu zdje¢ ryzykownych osoby 7R+ pobudzaja sie stosunkowo mniej niz osoby 7R-. W ostatnim
eksperymencie prosiliSmy badanych o wypeknienie Columbia Card Task (wersji Cold oraz Hot) réwniez mierzac przy
tym poziom reakcji fizjologicznych. Zaskakujagco w tym przypadku nie zaobserwowaliSmy zadnych rdznic: ani w
pomiarze pobudzenia fizjologicznego, ani w pomiarze poziomu sktonnosci do ryzyka.
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Czy wielozadaniowos$¢ jest efektywna?
Badania nad medialng wielozadaniowo$cia i przetwarzaniem informacji.
Agnieszka Poptawska-Boruc!, Justyna Kramaczyk?; Jakub Ku$3, Matgorzata Osowiecka!, Ewa Szumowska*

1SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Wydziat Zamiejscowy w Sopocie
2 Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu
3 SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, I1 Wydziat Psychologii
4 Uniwersytet Jagiellonski

Rosngce znaczenie Internetu w zyciu codziennym, korzystanie z wielu Zrédet danych oraz koniecznos$¢ szybkiego
przetwarzania informacji, coraz czesSciej sktaniajg przedstawicieli nauk spotecznych do podejmowania sie opisu i
badania zagadnienia ,media multitaskingu” (Ophir, Nass, Wagner 2009; Zhang, Zhang, 2012; Sanbonmatsu, Strayer,
Medeiros-Ward, Watson, 2013). Pojecie to oznacza przetwarzanie tresci prezentowanych w mediach podczas
uzywania dwodch lub wiecej $rodkéw przekazu jednocze$nie (np. Internetu i telewizji), co moze by¢ w réznym stopniu
efektywne i zalezne miedzyosobniczo. Prezentowana przez dzisiejsze spoteczenstwa wielozadaniowo$¢ generuje
ciagte pytania o skutki poznawcze tego zjawiska, narzedzia badawcze, ktdre pozwola je zdefiniowac oraz o
efektywnos¢ i sposoby przetwarzania informacji przez osoby o réznym poziomie wielozadaniowo$ci medialnej. W
badaniu pierwszym sprawdzano, jak poziom medialnej wielozadaniowo$ci wptywa na efektywnos¢ i sposoéb
przetwarzania informacji, prezentowanych za pomoca réznych kanatéw internetowych. Wyniki pokazaty, ze zwigzek
ten jest moderowany przez poziom samoregulacji, mierzonej kwestionariuszowo. W badaniu drugim manipulowano
sposobem przetwarzania informacji poprzez narzucenie, badZz nie, okreSlonej kolejnosci przetwarzania
prezentowanych tresci. Wykazano moderowany przez te kolejnos$¢ zwiazek pomiedzy medialng wielozadaniowoscig,
a efektywno$cia przetwarzania informacji.

Tolerancja na ryzyko w przyszlych zakladach:
zmienno$c¢ preferencji jako metoda pomiaru efektow dystansu czasowego
Pawel Niszczotal, Rafat Muda?, Pawet Augustynowicz?, Lukasz Markiewicz*, Tadeusz Tyszka*
1Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu, Wydziat Gospodarki Miedzynarodowej
2 Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie
3 Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawta 11

+ Akademia Leona KoZminskiego

Weczeéniejsze badania sugerujg, ze oddalenie od momentu realizacji loterii (dystans czasowy) powoduje zwiekszenie
sktonnosci do ryzyka. Celem pracy byto zbadanie tego zjawiska z wykorzystaniem nowej miary: skali odwrotu od
wczesdniejszych wyboréw. Realizacji tego celu stuzylo dwuetapowe badanie, gdzie w pierwszym etapie badani
wybierali zaktady, ktére miaty by¢ zrealizowane za 4 tygodnie, a w drugim etapie (moment realizacji zaktadéw tj. po
4 tygodniach) badani mieli mozliwo$¢ odwrotu od wcze$niejszych decyzji. Gtdwna hipoteza badawcza postulowata, ze
w drugim etapie badania powinien nastepowa¢ odwroét od wcze$niejszych, ryzykownych wyboréw, w kierunku
zaktadoéw bezpieczniejszych. W celu weryfikacji dalszych hipotez, przed pierwsza wizytg w laboratorium uczestnicy
badania wypeknili szereg kwestionariuszy, a w trakcie kazdej wizyty byli podtaczeni do aparatury mierzacej ich reakcje
elektrodermalne. W badaniu wzieto udziat 135 uczestnikéw, ktérzy wybierali miedzy 48 parami zaktadéw (badani
mieli mozliwo$¢ wygrania ponad 1500 zt; oczekiwana warto$¢ wynagrodzenia dla kazdego badanego wynosita 55 zt).
Wyniki badania pokazaty, Ze badani w drugiej wizycie wybierali zaktady bardziej ryzykowne niz te wybrane w trakcie
pierwszej wizyty. Co ciekawe, brak odwrotu od wczes$niejszych decyzji (w kierunku zaktadéw bezpieczniejszych) stoi
zasadniczo w sprzecznosci z wynikami wcze$niejszych badan (sugerujacych zwiekszenie apetytu na ryzyko w
przysztych zaktadach). Pozostaje do wyjasnienia, dlaczego, wbrew wcze$niejszym wynikom, w warunkach
natychmiastowych wyptat nastapit wzrost, a nie spadek liczby ryzykownych zaktadéw. Co wiecej, zwiekszenie
sktonno$ci do ryzyka w drugim etapie badania wystapito, mimo iz podczas drugiej wizyty zwiekszyt sie poziom reakc;ji
fizjologicznych, odpowiadajacych zwiekszonemu strachowi przed niekorzystnym wynikiem losowania.
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Efekt kierunku a dyskontowanie wyptat odroczonych, wyptat ryzykownych
oraz odroczonych loterii
Przemystaw Sawicki!, Artur Domurat?!

1 Akademia Leona KoZminskiego

Proces dyskontowania wyptat odroczonych zajmuje badaczy wielu dyscyplin. Psychologowie badajac to zagadnienie
stawiajg osoby badane w sytuacji wyboru miedzy kwotami, ktére réznia sie miedzy soba wielko$cig wyptaty oraz
momentem otrzymania. Jedng z odkrytych przez psychologéw prawidtowosci jest tzw. efekt kierunku. Okazuje sie, ze
przyspieszenie i odroczenie otrzymania wyptaty, w umystach oséb badanych traktowane jest réznie. Wyniki pokazuja,
ze za odroczenie otrzymania wyptaty badani oczekuja wiekszej rekompensaty (np. oczekujg 100 zt zZeby odroczy¢ o
miesigc otrzymanie 500 zt) niz chcg sami zaptaci¢ w przypadku przyspieszenia otrzymania wyptaty (np. sa sktonni
zaptaci¢ 80 zt zeby przyspieszy¢ o miesigc otrzymanie 500 z1). Podczas wystgpienia, zaprezentowana zostanie seria
nowych badan majacych na celu opisanie i wyja$nienie tzw. efektu kierunku nie tylko w sytuacji dyskontowania wyptat
odroczonych ale takze w sytuacji wyboréw ryzykownych oraz w ktérych dyskontowana wyptata jest jednocze$nie
odroczona i ryzykowna. Analiza efektu kierunku zostanie pogtebiona o wyniki zastosowania procedury thinking aloud
oraz pomiar refleksyjnosci wykonany testem CRT (ang. cognitive reflection test).

Sesja 7: PROCESY POZNAWCZE

Przewodniczacy:

13.05.2017 (sobota) 11:15-12:15 Sala ,,FORUM”
Katarzyna Cantarero

Wczesne neurofizjologiczne wskazniki stosowania strategii decyzyjnych
Szymon Wichary!
1 SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, Il Wydziat Psychologii

Ztozone decyzje wymagaja integrowania informacji z wielu zrédet. Czesto jednak ludzie zamiast uwzglednia¢
wszystkie dostepne informacje, jak nakazuja normy racjonalnos$ci, wykorzystuja tylko cze$¢ informacji i stosujg proste
heurystyki decyzyjne. Jakie czynniki sprawiaja, Ze uzywamy prostych heurystyk? W trakcie wystapienia zostana
zaprezentowane badania nad neurofizjologicznymi korelatami stosowania prostych heurystyk decyzyjnych. Pierwsze
omawiane badanie dotyczyto wplywu pobudzenia emocjonalnego na stosowanie strategii decyzyjnych. Osoby badane
podejmowaty decyzje wielokryterialne, przed podjeciem decyzji badanym prezentowano zdjecia z zestawu IAPS. W
trakcie badania mierzono przewodnictwo skéry. Wysokie pobudzenie emocjonalne byto zwigzane z tendencja do
stosowania prostej strategii decyzyjnej. Celem drugiego badania byto znalezienie korelatéw stosowania strategii
decyzyjnych w sygnale EEG. W trakcie podejmowania decyzji wielokryterialnych dokonywano pomiaru EEG.
Amplituda komponentu na P300 na kolejne wskazéwki decyzyjne byta skorelowana z rodzajem zastosowanej strategii
decyzyjnej. W dyskusji oméwione zostana wskazniki neurofizjologiczne, ktére pomagaja przewidzie¢ stosowanie
heurystyk, mozliwe anatomiczne Zrédta tych sygnatéow oraz model teoretyczny wyja$niajacy zwigzki wskaznikéw
neurofizjologicznych z przetwarzaniem informacji przed podjeciem decyzji.

Strona | 25229



Zagrozenia w $Srodowisku pracy:
wplyw przeciazenia informacyjnego na kontrole poznawcza i zmienno$¢ rytmu serca
Krzysztof Nowak!, Anna Kuzminska?, Katarzyna Kowalczyk!

LUniwersytet Warszawski, Wydziat Zarzadzania

Nieustajacy naptyw wiadomosci email, dokumentéw czy konieczno$¢ radzenia sobie z procedurami w miejscu pracy
spowodowat, ze wielu pracownikéw narazonych jest na zjawisko przecigzenia informacyjnego. W dwéch badaniach
sprawdzano wplyw przecigzenia informacyjnego na wykonanie kolejnego zadania poznawczego (test Stroopa) oraz
na fizjologiczne wskazniki stresu i przecigzenia poznawczego: rytm serca (HR) i zmienno$¢ rytmu serca (HRV). W
Badaniu 1. sprawdzano subiektywne poczucie przecigzenia oraz wykonanie testu Stroopa przez 134 uczestnikéw
przypisanych do warunku przecigzenia lub kontrolnego. W warunku przeciazenia uczestnicy deklarowali wyzsze
poczucie przecigzenia oraz wypadli gorzej w kolejnym zadaniu poznawczym, co wskaznikowano $rednim czasem
odpowiedzi oraz liczbg btedéw w zadaniu. W Badaniu 2., 12 uczestnikéw brato udziat w trzech sesjach badawczych, z
ktérych kazda obejmowata trzy zadania wzbudzajgce przeciagzenie. Wyniki pokazaty obnizenie HRV badanych w czasie
wypetniania zadan przecigzajacych, w poréwnaniu do pomiaru kontrolnego, co wskazuje na wieksze przeciazenie
poznawcze. Efekt ten nie ulegl zmniejszeniu w czasie wypelniania kolejnych przecigzajacych zadan. Podczas
wykonywania kolejnych zadan zaobserwowano réwniez spadek HR w poréwnaniu do pomiaru kontrolnego, co
wskazuje na habituacje poziomu stresu wewnatrz sesji. Co ciekawe deklaracje uczestnikéw nie wykazaty réznic w
spostrzeganiu przecigzenia w czasie i wzgledem pomiaru kontrolnego. Wskazywatoby to, ze pomiary fizjologiczne
moga zapewnia¢ lepszy wglad w monitorowanie przecigzenia, niedostepny pomiarom kwestionariuszowym.
Negatywne konsekwencje przecigzenia majg duze znaczenie z punktu widzenia organizacji, poniewaz upos$ledzenie
wykonywania zadan poznawczych moze przektadac sie na gorsze podejmowanie decyzji i wiecej btedéw popetnianych
przez pracownikoéw, z kolei spadek zmienno$ci rytmu serca moze prowadzi¢ do konsekwencji zdrowotnych.

Rola sensowno$ci zadania dla checi jego wykonania.
Czynniki sytuacyjne i roZnice indywidualne powiazane z sensownoscig zadania
Katarzyna Cantarero?, Wijnand Van Tilburg?, Agata Gasiorowska3, Bogdan Wojciszke!

1SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Wydziat Zamiejscowy w Sopocie
2 Kings College in London

3 SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, II Wydziat Psychologii

Model Utrzymania Znaczenia (Heine, Proulx, & Vohs, 2006) zaktada, Ze ludzie tworza znaczenia i reaguja na sytuacje,
ktdére zagrazaja poczuciu sensu. Naszym celem jest wskazanie, iz istniejg réznice indywidualne w stopniu, w jakim
ludzie potrzebuja poczucia sensu. Zaproponowali§my narzedzie - skale potrzeby sensu, ktére mierzy réznice
indywidualne zwiagzane z ta potrzeba. Badanie, ktdre chcielibySmy przedstawi¢ zostato zaprojektowane aby pokazaé
behawioralne konsekwencje réznic w potrzebie sensu. W badaniu laboratoryjnym (N=152) zaadaptowali$my
procedure zaprezentowang przez Arielego, Kamenice i Preleca (2008). ProsiliSmy osoby badane, by zaangazowaty sie
w wykonanie prostego, powtarzalnego zadania - sktadanie modeli Lego. Wykonanie kazdego robota wigzato sie z
uzyskaniem finansowego wynagrodzenia. Osoby badane losowo przydzielane byty do warunku, w ktérym kazdy
ztozony robot Lego byt stawiany przed osoba badang (warunek poczucia sensu), badz byt rozktadany od razu po
ztozeniu przez pomocnika eksperymentatora (warunek poczucia bezsensu). Osoby badane proszone byty rowniez o
ocene czy szukaly sensu w zadaniu i czy uwazaly je za sensowne. ZebraliSmy réwniez dane dotyczace réznic
indywidualnych w potrzebie sensu. SadziliSmy, Ze im wyzsza potrzeba sensu, tym wiecej modeli Lego ztoza osoby
badane w warunku sensownym niz w warunku bezsensownym. Wyniki wskazaty, Ze to osoby badane o niskiej
potrzebie sensu robity wiecej robotéw w warunku sensownym, a mniej w bezsensownym. Osoby o wysokiej potrzebie
sensu robity niewiele robotéw, niezaleznie od warunku. Co wiecej, wyniki pokazaty, ze, im wyzsza potrzeba sensu, tym
mniej robotéw robity osoby badane oraz im wiecej robotéw zrobily osoby badane, tym uwazaty zadanie za bardziej
sensowne. Przyszte badania mogg wskaza¢, czy wykorzystanie zadania, ktére samo w sobie oceniane bedzie jako
sensowne pozwoli na uzyskanie odmiennych wynikéw od tych, ktére otrzymane zostaty w prezentowanym badaniu.
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Informacje organizacyjne

Dojazd:

XI Konferencja, Psychologia Ekonomiczna” odbedzie sie w Hotelu Polanica Resort & SPA (http://www.hotelpolanica.pl/)
w Polanicy-Zdréj (ul. Gérska 2).

Parking przy hotelu jest bezptatny.

Dworzec PKP w Polanicy-Zdrdj oddalony jest okoto 2,5 km od hotelu (30 min na piechote lub 5 min takséwka, np. Taxi
Radek - 607 064 760).

Internet:
Internet (Wi-fi) dostepny jest w salach konferencyjnych bez konieczno$ci podawania hasta i/lub loginu.
Rejestracja:

Rejestracji na konferencje bedzie mozna dokona¢ w czwartek od 17:30 do 18:00 lub w pigtek od 8:00 do 8:30. W
przypadku pozniejszej rejestracji, prosimy o kontakt z organizatorami.

Wydarzenie dla studentéw, doktorantéw i badaczy mtodych duchem:

Wspdlne wyjscie do Restauracji ,Piekietko” na Piekielnej Gorze http://www.piekielko.com.pl/ zaplanowane jest w
czwartek 11.05.2017 na godzine 13:00 sprzed gtéwnego wejscia do hotelu. Spacer potrwa okoto 45 minut, dlatego warto
zatozy¢ wygodne buty. W programie wydarzenia zaplanowano wspdlny positek (ptatny we wtasnym zakresie), gry
integracyjne oraz rozmowy na temat ograniczen i mozliwosci mtodego badacza w nauce. Powrét do hotelu planowany
jest na godz. 16:30-17:00.

Kolacja grillowa:

W dniu 11.05.2017 (czwartek) od godz 18:00 odbedzie sie kolacja w chacie grillowej zlokalizowanej na terenie hotelu.
Udziat w wydarzeniu jest dodatkowo ptatny - 60 zl. Optate za udzial w kolacji grillowej prosimy wnosi¢ przelewem
lacznie z optata konferencyjna.

Uroczysta kolacja:

Uroczysta kolacja odbedzie sie w hotelu, w Sali ,FORUM” 12.05.2017 (pigtek) od godziny 19:00. Podczas konferencji
ogloszone zostang wyniki konkursu ,Szare komérki 2017”. Udziat w kolacji jest bezptatny dla wszystkich uczestnikow
konferencji.

Kontakt: aspe2017.wroclaw@swps.edu.pl
W sprawach pilnych prosimy o kontakt telefoniczny: 785 202 519.

Komitet naukowy:

Dr Jakub Traczyk (przewodniczacy)

Dr hab. Agata Gasiorowska, prof. Uniwersytetu SWPS
Dr hab. Michat Krawczyk

Dr Agata Sobkdéw

Dr Anna Hetka

Dr Lukasz Markiewicz

Dr Elzbieta Kubinska

Komitet organizacyjny:

Dr Agata Sobkéw (przewodniczaca)
Dr Jakub Traczyk

Mgr Anna Pote¢

Mgr Kamil Futawka
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Adriana Bernady
Michat Biatek
Katarzyna Byrka
Katarzyna Cantarero
Artur Domurat

Kamil Futawka
Katarzyna Gawryluk
Agata Gasiorowska
Magdalena Gasiorowska
Matgorzata Gornik-Durose
Alicja Grochowska
Anna Hetka

Lukasz Jach

Agata Kocimska-Zych
Magdalena Kolanska
Sabina Kotodziej
Przemystaw Korotusz
Maciej Koscielniak
Katarzyna Kowalczyk
Michat Krawczyk
Elzbieta Kubinska

Katarzyna Kulwicka-Durmowicz

Jakub Kus

Anna KuZzminska
Dominik Lenda
Agnieszka Lewandowska
Anna Macko

Marcin Malawski

Joanna Malcherek
Adrian Matukiewicz
Lukasz Markiewicz

Anna Matel

Marta Mrozek

Rafal Muda

Pawet Niszczota
Krzysztof Nowak

Anna Pote¢

Agnieszka Poptawska-Boruc
Tomasz Poskrobko

Klara Rydzewska
Przemystaw Sawicki
Agata Sobkéow

Lista uczestnikow

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
Akademia Leona Kozminskiego

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
Akademia Leona Kozminskiego

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
Akademia Leona Kozminskiego

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
Uniwersytet Slaski w Katowicach

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
Uniwersytet Slaski w Katowicach

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
Uniwersytet Zielonogdérski

Akademia Leona Kozminskiego

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
Uniwersytet Warszawski

Uniwersytet Warszawski

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie
SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
Uniwersytet Warszawski

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
Akademia Leona Kozminskiego

Akademia Leona Kozminskiego

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
Akademia Leona KoZminskiego

Uniwersytet w Biatymstoku

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie
Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu
Uniwersytet Warszawski

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
Uniwersytet w Biatymstoku

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
Akademia Leona KoZminskiego

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
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Karol Strizyk
Kamil Szymanski
Patrycja Sleboda
Kornel Swiatnicki
Pawet Tomczak
Jakub Traczyk
Tadeusz Tyszka
Artur A. Trzebinski
Radostaw Walczak
Szymon Wichary

Tomasz Zaleskiewicz

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
Akademia Leona Kozminskiego

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
Akademia Leona Kozminskiego

Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu
Uniwersytet Opolski

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny

SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny
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