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Czy ramowanie wplywa na gotowos¢ do zaptaty za dobra konsumpcyjne w realistycznych
warunkach zakupowych?

Magdalena Brzozowicz (Uniwersytet Warszawski)*

W referowanym artykule poddano weryfikacji wptyw ramowania na gotowos¢ do zaptaty za dobra
konsumpcyjne. Przeprowadzono cztery eksperymenty terenowe w realistycznych warunkach
zakupowych (w centrum handlowym Galeria Wileriska w Warszawie). tacznie w eksperymentach
wzieto udziat 1602 badanych - klientéw centrum handlowego. Zbadana zostata gotowos¢ do
zaptaty za dwa rodzaje produktéw: produkt szybko zbywalny (miéd smakowy) oraz produkt trwaty
(recznie malowany kubek). Zastosowano takze dwie rézne procedury wyceny: wycene
hipotetyczng oraz procedure BDM z realnymi konsekwencjami finansowymi. W kazdym z
eksperymentdw manipulowano sposobem przedstawienia informacji na temat produktu
(pozytywne vs. negatywne ramowanie). Klienci zostali losowo przydzieleni do poszczegélnych
warunkdéw eksperymentalnych. Aby zweryfikowac¢ efektywnos$é zastosowanej manipulacji
(ramowania), dodatkowo sprawdzono réwniez, czy ramowanie ma wptyw na ocene atrakcyjnosci
produktu. Wedtug najlepszej wiedzy autorki jest to pierwsze badanie dotyczace efektu ramowania,
weryfikujace jego dziatanie w realistycznym otoczeniu zakupowym, zaréwno w warunkach
hipotetycznych, jak i rzeczywistych.

Mimo zastosowania réznych typdéw ramowania (ramowanie cechy i ramowanie celu), réznych grup
produktowych oraz réznych procedur wyceny, otrzymano spdjne wyniki. Zaobserwowano, iz
ramowanie nie miato wptywu na gotowos$¢ do zaptaty za prezentowane produkty. Ramowanie
wptyneto jednak istotnie na oceny atrakcyjnosci produktu, co moze potwierdzac przypuszczenie, iz
wystgpienie efektu ramowania jest bardziej prawdopodobne w kontekscie osadow i ocen, anizeli
w kontekscie okreslania gotowosci do zaptfaty. Ponadto, wystgpity istotne statystycznie réznice
miedzy wyceng dokonywang w warunkach hipotetycznych i rzeczywistych (hypothetical bias).
Wspdtczynnik btedu (bias ratio) wynidst 2.24.

W omawianym badaniu sprawdzono takze podatnos$¢ na efekt ramowania w podprdbach
wyodrebnionych ze wzgledu na pteé, wiek oraz poziom wyksztatcenia. W zadnej z podpréb nie
zaobserwowano jednak efektu ramowania w kontekscie okreslania gotowosci do zaptaty, co moze
sugerowad, ze rdznice socjodemograficzne nie powodujg réznic w podatnosci na efekt ramowania.
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Rola leku przed utratg (FOMO) w podejmowaniu decyzji konsumenckich

Diana Jaworska (Uniwersytet Warszawski)*; Katarzyna Sekscifska (Uniwersytet Warszawski
Wydziat Psychologii)

FOMO (lek przed utratg) mozna zdefiniowac jako wszechogarniajgce uczucie, ze co$ nas omija - ze
inni wiedzg, robig lub posiadajg cos lepszego niz my (Przybylski i in., 2013). Do tej pory FOMO byto
badane gtéwnie w kontekscie medidéw spotecznosciowych i wykazano, ze to zjawisko jest jednym z
gtéwnych czynnikéw lezgcych u podstaw korzystania z tego typu serwiséw (Przybylski i in., 2013).
Jednak wedle najnowszych badan FOMO wykracza poza kontekst Internetu i moze réwniez
wptywaé na zachowanie i emocje ludzi w swiecie offline (Kang i in., 2020). Niektdrzy badacze
wskazuja, ze poznanie roli FOMO poza mediami spotecznosciowymi jest kluczowym kierunkiem
przysztych badan, zwtaszcza biorgc pod uwage powszechnos¢ FOMO wsrdd mtodszych pokolen
(np. Hayran i in., 2020; Jupowicz-Ginalska i in., 2021). Wedtug Hodkinsona (2019) FOMO przejawia
sie gtdwnie w sytuacjach, w ktérych trzeba dokonywac wyboréw i z tego powodu moze zmieniac
proces decyzyjny. Niewiele jest jednak badan, w ktérych sprawdzano wptyw FOMO na
podejmowanie decyzji. Do tej pory wykazano, ze istnieje kilka cech wspdlnych miedzy osobami o
wysokim poziomie FOMO a maksymalistami, takich jak sktonno$¢é do zalu i sktonnos¢ do
angazowania sie w poréwnania spoteczne (Milyavskaya i in., 2018; Schwartz, 2002). Jednak
maksymalizacja jest konstruktem wielowymiarowym i zwigzek miedzy FOMO a tym stylem
podejmowania decyzji nie jest dobrze rozumiany. Co wiecej, jako ze badania wskazujg takze na
zwigzek FOMO z negatywnym afektem, nizszg satysfakcjg i nizszg samooceng (m.in. Milyavskaya i
in., 2018), lek przed utratg moze réwniez zmienia¢ subiektywng ocene wtasnych decyzji. Jednak do
tej pory nie byto badan, ktore sprawdzatyby te kwestie.

Celem niniejszego projektu byto poznanie roli FOMO w procesie podejmowania decyzji
konsumenckich na przestrzeni dwdch badan online (N1 = 246; N2 = 332). W badaniu pierwszym
sprawdzono zwigzek FOMO z tendencjg do maksymalizacji (zgodnie z konceptualizacjg Turnera i
in., 2012, Inwentarz Maksymalizacji sktada sie z 3 podskal: Satisficing, Alternative Search, Decision
Difficulty). Ponadto uwzgledniono behawioralne wskazniki strategii podejmowania decyzji (ilos¢
informacji i czas potrzebny na dokonanie wyboru). Wyniki badania 1 wykazaty, ze FOMO jest
pozytywnie zwigzane ze sktonnoscig do poszukiwania alternatyw i dyspozycyjng trudnoscig w
podejmowaniu decyzji (ktére s3 komponentami tendencji do maksymalizacji), a takze wyjasnia
dodatkowy procent w wariancji w strategii decyzyjnej po uwzglednieniu w modelu tendencji do
maksymalizacji. Badanie 2 miato na celu sprawdzenie, jak FOMO moze wptywaé na percepcje
procesu decyzyjnego. Wyniki badania 2 wykazaty, ze FOMO zwieksza postrzegang trudnos¢ decyzji,
atrakcyjnosé niewybranych alternatyw i poziom zalu post-decyzyjnego oraz zmniejsza postrzegang
pewnosé wiasnej decyzji. Uzyskane wyniki wskazujg, ze FOMO moze by¢ jednym z czynnikdw
utrudniajgcych podejmowanie decyzji konsumenckich i moze mie¢ negatywne konsekwencje
emocjonalne dla jednostek. Co wiecej, w szerszym kontekscie, uzyskane wyniki pokazuja, ze rola
leku przed utratg nie ogranicza sie do sSrodowiska mediow spotecznosciowych.
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Dlaczego ludzie zadtuzajg sie dla innych?

Anna M Hetka (University of Social Sciences and Humanities)*; Agata Gasiorowska (SWPS
Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Il Wydziat Psychologii we Wroctawiu); Monika Kornacka
(SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Wydziat Psychologii w Katowicach); Tomasz
Zaleskiewicz (SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny)

Kiedy myslimy o zacigganiu kredytéw myslimy zazwyczaj o pozyczaniu z koniecznosci, bo nie mamy
Srodkow do zaspokojenia naszych podstawowych potrzeb lub o pozyczaniu w celu przyspieszeniu
konsumpcji, aby zwiekszy¢ nasz komfort zycia, a wiec z pobudek hedonistycznych, ewentualnie w
celu nie naruszania zelaznej rezerwy oszczednosci. Powyzsze wyjasnienia nie przystajg do sytuacji
pozyczania dla innych, kiedy pozyczkobiorca sam nie korzysta z pozyczonych pieniedzy lub
zakupionych na raty débr, chociaz sam sptaca zaciggniete zobowigzanie. Blisko % zadtuzonych
Polakéw w badaniu Maison (2019) zaciggneta zobowigzania na rzecz innych a nie siebie. W naszych
badaniach postanowilismy sprawdzi¢, dlaczego ludzie zadtuzajg sie dla innych, a takze, jak
powszechne jest to zjawisko.

W badaniu pierwszym (jakoSciowym przeprowadzonym za posrednictwem panelu Ariadna) na
prébie 120 Polek i Polakéw (M=45.73, SD=15.324) zidentyfikowalismy siedem gtéwnych powodéw
pozyczania dla innych. Potowa osdb badanych miata bezposrednie (12,5%) lub niebezposrednie
(39%) doswiadczenie z pozyczaniem dla innych. Odnotowalismy znaczne réznice w czestotliwosci
wymieniania poszczegdlnych powoddéw pozyczania dla innych w zaleznosci od tego, czy
zobowigzanie zaciggnieto z wtasnej inicjatywy czy w odpowiedzi na prosbe beneficjenta. W sytuacji
pozyczania dla innych z wiasnej inicjatywy respondenci czesciej wskazywali jako powdd: cheé
obdarowania np. z jakiej$ okazji lub cheé podzielenia sie lub kreowanie wizerunku. Natomiast, jesli
zobowigzanie zaciggnieto w reakcji na prosbe obdarowywanego czesciej uzasadniano pozyczanie
dla innych odwotujac sie do: altruistycznej checi pomocy/poprawy sytuacji drugiej osoby;
bezrefleksyjnosci, nieSwiadomosci konsekwencji lub naiwnosci pozyczajgcego; nie umiejetnosci lub
niecheci odmowy. Ponadto cze$¢ respondentow w obu sytuacjach wsréd powoddw pozyczania dla
innych wymieniata wzajemnos$é. Czestotliwos$¢ wskazywania w/w powodow byta réwniez rézna w
zaleznosci od doswiadczenia respondentdw z pozyczaniem dla innych, jednak z racji wielkosci
proby ten wynik nalezy traktowac ostroznie i zostanie poddany weryfikacji w badaniu 2 na duzej
probie.

W badaniu drugim (w realizacji) na prébie 1000 Polakéw ocenimy znaczenie powoddw pozyczania
dla innych zidentyfikowanych w badaniu jakosciowym w dwdch sytuacjach; gdy kto$ poprosit vs z
wiasnej inicjatywy. Ponadto zweryfikujemy na duzej prébie dorostych Polakdw, jaka jest realna
skala zjawiska pozyczania dla innych, a takze tego, w jakim stopniu wystepuje ono w relacjach
innych niz rodzinne lub partnerskie. Ponadto poréwnamy znaczenie poszczegdlnych powoddéw
pozyczania dla innych w zaleznosci od wtasnych doswiadczen w zakresie pozyczania dla innych.

W ramach wystgpienia zaprezentujemy i przedyskutujemy wyniki obu powyzszych badan.
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Wewnatrzosobowe czynniki determinujgce preferencje marki

Pawet Krasa (Katolicki Uniwersytet Lubelski im. Jana Pawta Il)*

Zgodnie z modelem poréwnan obrazu siebie z typowym uzytkownikiem marki (TUM) (Gorbaniuk i
in., 2021), konsument dokonuje decyzji konsumenckich na bazie motywdéw samowiedzy
zwigzanych z kontinuum samowzmacnianiem i samoochrong (Sedikides i in., 2015), ktére
determinujg samoocene (Swann i in., 1987) wptywajaca z kolei na postrzeganie symbolicznego
znaczenia marki w tworzeniu koncepcji siebie (Belk, 1989; Gollwitzer i in., 1982; Keller, 2003).
Zdaniem badaczy (Gorbaniuk i in., 2021; Sedikides i in., 2015; Sirgy, 2018), poréwnania z TUM w
momencie decyzji zakupowej, pozwalajg na osiggniecie zbieznosci aktualnego obrazu siebie z
obrazem pozgdanym (samowzmacnianie), a takze unikanie zgodnosci aktualnego obrazu siebie z
obrazem niepozgdanym (samoochrona). Ponadto, innym czynnikiem istotnym w dostrzeganiu
pozytywnego aspektu marki jest konstruowanie siebie przez marke (Razmus, 2012). Tym samym
postuluje sie nastepujgce hipotezy:

H1. Wzrost samooceny bedzie wigzat sie z czestszym dostrzeganiem symbolicznych cech
pozytywnych w wizerunku TUM (a) oraz rzadszym dostrzeganiem cech negatywnych w wizerunku
TUM (b).

H2. Osoby sktonne do KSM bedg dostrzegaty gtéwnie pozytywne cechy w wizerunku TUM (a),
natomiast nie bedg dostrzegaty symbolicznych cech negatywnych (b).

H3. Pozytywne cechy TUM bedg przektadaty sie na wzrost pozgdanej (a) i potwierdzanej (b)
zgodnosci z TUM.

H4. Negatywne cechy TUM, bedg przektadaty sie na wzrost niepozadanej zgodnosci z TUM.

H5. Wyzsza zgodnosé w zakresie cech pozadanych (a) i potwierdzanych (b) bedzie przektadata sie
na preferencje marki, natomiast wyzsza zgodnos¢ w zakresie niepozgdanych (c) cech bedzie
negatywnie powigzana z preferencja.

Préba i procedura

W badaniach wzieto udziat 210 konsumentéw (M = 30,10; SD = 8,97), z ktdrych 51,4% stanowity
kobiety. Procedura byta przeprowadzona w formie online na markach czterech kategorii
produktéw we wzglednie réwnolicznych proporcjach (od 20,5% do 28,1%). Samoocena, mierzona
byta skrécong wersjg kwestionariusza SES (Dzwonkowska i in., 2007), KSM byto mierzone polska
adaptacjg tego narzedzia (Razmus, 2012), cechy kojarzone z TUM byty mierzone kwestionariuszem
opartym o model tréjkomponentowy (Gorbaniuk i in., 2021), zgodnos¢ z wizerunkiem TUM i
preferencja byty mierzone zgodnie z propozycjg Sirgy’a (2018).

Wyniki

Celem weryfikacji hipotez wykonano model réwnan strukturalnych metoda PLS, ktdra wykazata
dobre dopasowanie modelu do danych spetniajgc zatozenia CFl > 0,90; SRMR < 0,09; RMSEA <
0,08; x2/df < 2; AVE > 0,50; CR > 0,70; HTMT < 0,90 dla kazdego z mierzonych konstruktéw. Wyniki
potwierdzity hipotezy H1, H2, H3, H4 oraz H5a. Okazato sie, ze wzrost samooceny powigzany jest z
czestszym dostrzeganiem cech wyrafinowania i odpowiedzialno$ci, a takze z rzadszym
dostrzeganiem skapstwa. KSM wigzato sie pozytywnie z dostrzeganiem odpowiedzialnosci i
wyrafinowania, a takze nie przekfadato sie na dostrzeganie negatywnych cech w marce.
Wyrafinowanie i odpowiedzialnos¢ byty powigzane ze zgodnoscig obecnej i pozgdanej koncepcji
siebie z wizerunkiem TUM, natomiast prostackos¢ byta powigzana z niepozgdang zgodnoscig z
wizerunkiem TUM. Jednakze, jedynie pozgdana zgodnos$¢ z wizerunkiem TUM przektadata sie
pozytywnie na preferencje marki, zgodnos¢ na poziomie realnym i niepozgdanym nie byty istotne
statystycznie.

Whioski

Wyniki potwierdzity predykcyjng wartos¢ konstruowania siebie przez marke oraz samooceny dla
przewidywania preferencji marki ze wskazaniem mechanizmoéw wyjasniajgcych w postaci
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symbolicznego znaczenia marki dla konsumenta oraz postrzegang zgodnoscig w poréwnaniu z
TUM. Pozadany obraz byt jako jedyny powigzany z preferowaniem danej marki, co oznacza iz
wybor marki przez konsumenta moze by¢ determinowany tym co dana marka wnosi nowego do
obrazu siebie konsument. Pozwala to na okreslenie ktére aspekty reklam najlepiej akcentowaé w
reklamach, z uwagi na badania dowodzgce iz manipulacja wizerunkiem TUM jest mozliwa za
pomocg prostego sloganu (Kolanska & Gorbaniuk, 2021).
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Socjalizacja ekonomiczna dziewczynek i chtopcéw w Polsce — rola materializmu matek i ojcéw

Katarzyna Sekscinska (Uniwersytet Warszawski Wydziat Psychologii)*; Agata Trzcinska
(Uniwersytet Warszawski); Anna Bichta (Fundacja Think!)

Nadrzednym celem prezentowanego badania byto sprawdzenie czy poziom materializmu rodzicow
jest zwigzany z tym, w jaki sposdb socjalizujg oni ekonomicznie swoje dzieci. Dodatkowo
weryfikowano takze, czy proces socjalizacji ekonomicznej w polskich domach przebiega inaczej gdy
socjalizowany jest chtopiec niz gdy w swiat finansdw wprowadzana jest dziewczynka oraz naile
sposoéb socjalizowania dzieci zalezy od ptci rodzica.

Przeprowadzono badanie na ogélnopolskiej prébie 745 rodzicdw ( 390 matek i 355 ojcow) dzieci w
wieku 7-12 lat ( 365 dziewczynek i 380 chtopcow) .

Sprawdzono w jaki sposdb poziom materializmu determinuje to kiedy rodzice rozpoczynaja
edukacje ekonomiczng swoich dzieci, jakich technik i metod uzywajg, w jakim zakresie edukujg
dzieci i jakie majg postawy wobec edukacji ekonomicznej. Powyzsze zaleznosci rozwazono rowniez
w podziale na pte¢ dziecka i ptec rodzica.
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Wiem, ze (nie) wiem: (nie)wiedza finansowa, percepcja relacji ryzyko-zysk i sktonnos¢ do
dywersyfikacji

Elzbieta Kubirska (Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie); Magdalena Adamczyk-Kowalczuk
(Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie); Anna Macko (Akademia Leona KoZminskiego)*

Wiedza finansowa (financial literacy) to ,,znajomos¢ i rozumienie pojeé z zakresu finanséw oraz
zagrozen zwigzanych z finansami, a takze posiadanie umiejetnosci, motywacji i pewnosci siebie
pozwalajgcych na skuteczne stosowanie tej wiedzy w decyzjach podejmowanych w réznych
kontekstach finansowych, poprawienie finansowego dobrostanu jednostek i spoteczerstwa oraz
umozliwiajgcych udziat w zyciu gospodarczym” (OECD, 2019). Van Rooij i wsp6tpr. (2011), w
badaniu dotyczagcym wiedzy finansowej (financial literacy) i uczestnictwa w rynku, brali pod uwage
rowniez opcje "nie wiem" i "odmowa", podkreslajgc znaczenie uwzglednienia tych opcji podczas
pomiaru wiedzy finansowej. Financial Literacy Quiz udostepniony przez Financial Industry
Regulatory Authority (FINRA) jest narzedziem pomiaru wiedzy finansowej zawierajgcym opcje "Nie
wiem". Dodanie opcji "Nie wiem" do quizu sprawia, ze miary wiedzy i niewiedzy finansowej s
liniowo niezalezne. Ponadto, obecnosc¢ tych opcji przy tworzeniu indeksow (nie)wiedzy finansowej
pozwala na wyrazne rozrdznienie pomiedzy réoznymi stopniami wiedzy finansowej (odpowiedzi
poprawne — wiedza obiektywna vs. odpowiedzi niepoprawne — wiedza pozorna, ktéra w
rzeczywistosci jest formg niewiedzy, ktdrej uczestnicy nie sg swiadomi) oraz brakiem wiedzy
(odpowiedzi niepoprawne - niewiedza, ktérej uczestnicy nie sg Swiadomi vs. odpowiedzi "nie
wiem" - niewiedza, do ktdrej badani sg sktonni sie przyznac).

Przeprowadzono trzy badania (Nstudenci = 79; Nreprezentatywna_prdba = 1086;
Nindywidualni_inwestorzy =53), w ktérych analizowano zwigzek pomiedzy réoznymi formami
(nie)wiedzy finansowej a percepcja relacji ryzyko-zyskownosc¢ i dywersyfikacjg wtasnych zasobéw
finansowych. Uczestnicy odpowiadali na pytania zawarte w kwestionariuszu wiedzy finansowej
(FINRA), oceniali ryzykownos¢ i zyskownos¢ 10 rodzajéw inwestycji oraz informowali o poziomie
dywersyfikacji swoich zasobdw finansowych.

Wyniki pokazujg, ze rozréznienie pomiedzy réznymi formami (nie)wiedzy finansowe]j daje bardziej
ztozony obraz relacji pomiedzy wiedzg finansowa a percepcja ryzyka oraz podejmowaniem decyzji
finansowych. Trzy aspekty (nie)wiedzy finansowej: poprawna wiedza finansowa, niewiedza, ktorej
ludzie nie sg swiadomi, oraz Swiadoma niewiedza finansowa, sg w rézny sposdb powigzane z
percepcja relacji ryzyko - zysk oraz zachowaniami finansowymi (dywersyfikacjg swoich zasobéw
finansowych). Wyniki pokazaty, ze wiedza finansowa i niewiedza, ktérej badani nie byli Swiadomi,
podobnie moderuja relacje ryzyko-zysk oraz s3 powigzane z wiekszg dywersyfikacjg zasobow.
Podczas gdy niewiedza, ktérej badani byli Swiadomi (odpowiedzi "nie wiem") byta odmiennie
powigzana z percepcja ryzyka i zysku oraz wigzata sie z mniejszg dywersyfikacjg wtasnych zasobow
finansowych.
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Badania nad wybranymi uwarunkowaniami podejmowania decyzji zwigzanych z ryzykiem
finansowym

Bartosz Wiszniewski (Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy)*

Wstep: Podejmowanie decyzji to ztozony proces, na ktéry oddziatowujg liczne czynniki. Aktualna
literatura dostarcza nam w tym temacie wiele koncepcji i teorii. W ponizszym badaniach zawarto:
teorie podejmowania decyzji, ryzyko jako sposdb dziatania, teorie perspektywy, teorie wielkiej
piagtki oraz znaczenie osobowosci w podejmowaniu decyzji. Opisane badanie miato na celu
sprawdzi¢ oddziatywanie osobowosci oraz styl radzenia sobie ze stresem na proces podejmowania
decyzji w sytuacji ryzyka w oparciu o behawioralne aspekty dziatania. Przeanalizowano wptyw
przyczynowosci zmiennych na podejmowanie decyzji w sytuacji zyskdéw lub strat, podczas
uczestnictwa w teoretycznej loterii opartej na prawdopodobienstwie wynikow.
Cel: Celem planowanego badania jest empiryczna weryfikacja modelu przyczynowo-skutkowego
decyzji podejmowanych przez cztowieka zwigzanych z zyskiem lub stratg w kontekscie teorii
perspektywy.
Metody: Inwentarz osobowosci NEO-FFI, autorstwa P. T. Costa, R. R. McCrae (1989), (Polska
adaptacja: B. Zawadzki, J. Strelau, P. Szczepaniak, M. Sliwiriska, 1998). Stuzy on do diagnozy cech
osobowosci uwzglednionych w modelu piecioczynnikowym, okreslanym jako model Wielkiej Pigtki.
Zawiera 60 pozycji, po dwanascie w kazdej z pieciu skal: neurotycznos$é, ekstrawersja, otwartosc na
doswiadczenia, ugodowosc¢ i sumiennos$¢. Kwestionariusz Radzenia Sobie w Sytuacjach Stresowych
CISS w opracowaniu N. S. Endler; J. D. A. Parker (1990). Autorami polskiej adaptacji sg A.
Jaworowska, J. Strelau, P. Szczepaniak i K. Wrzesniewska (2009). Kwestionariusz stuzy do
diagnozowania stylow radzenia sobie ze stresem. Obejmuje 48 stwierdzen dotyczacy ludzkich
zachowan w sytuacjach stresowych. Wyniki klasyfikowane sg na trzech skalach: styl
skoncentrowany na zadaniu (S52), styl skoncentrowany na emocjach (SSE) oraz styl
skoncentrowany na unikaniu (SSU). Sytuacja eksperymentalna dotyczgca czterech wariantéw
podejmowania ryzyka, nazwanych w badaniu ,Loteriami : ALFA, BETA, GAMMA, DELTA”. W kazdej
loterii osoba badana, miata do wyboru dwie opcje: bezpieczna oraz ryzykownag: Konstrukt sytuacji
badawczej oparty na eksperymencie skonstruowanym i opisanym przez D. Kahnemana oraz A.
Tversky w artykule pt. ,,Prospect Theory: An Analysis Of Decision Under Risk” z 1979r.

W badaniu wzieto udziat 146 oséb dorostych w wieku od 20 do 63 lat. Grupa mezczyzn stanowita
25 0sbb, natomiast grupa kobiet 77 osdb.
Wyniki: W rezultatach badan, wystgpity dowody na to, ze osobowos¢, style oraz pte¢ w sposdb
istotny oddziatujg na proces podejmowania decyzji. Istotnymi zmiennymi okazaty sie cechy:
otwartosci na doswiadczenie, neurotycznosé,ekstrawersja oraz ugodowosé. W przypadku stylow
radzenia sobie ze stresem istotng zmienna okazat sie styl zadaniowy.
Whioski: Analiza uzyskanych danych wskazuje na istotne oddziatywanie cech osobowosci oraz
styléw radzenia sobie ze stresem na proces podejmowania decyzji. Niniejsza praca ma na celu
ustystematyzowad wiedze na temat mechanizméw podejmowania decyzji przez cztowieka oraz
otworzy¢ obszar dalszych badan naukowych.
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Ciezkostrawne inwestycje

Pawet Niszczota (Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu)*; Jakub Btaszczyriski (Uniwersytet
Ekonomiczny w Poznaniu)

Ubdj zwierzat w celu produkcji miesa jest moralnie kontrowersyjny, gdyz powoduje cierpienie
zwierzat. JesteSmy jednak w przededniu masowej produkcji miesa laboratoryjnego (in vitro), ktdre
nie powinno juz wywotywac takich kontrowersji moralnych. Nie jest jednak jasne, czy ludzie beda
w stanie odizolowac sie od skojarzen z miesem, oceniajac firmy, ktére je produkuja.
Przeprowadzilismy dwa badania eksperymentalne (N = 1301) majace na celu udzielenie
odpowiedzi na pytanie, czy oceny producentdw miesa jako celdw inwestycyjnych sg ,,gorgce”
(afektywne) czy ,,zimne” (nieafektywne). Nasze badanie pokazuje, ze ludzie wykazujg nieche¢ do
inwestowania zaréwno w producentéw konwencjonalnego jak i w laboratoryjnego miesa, w
zgodzie z interpretacjg, ze oceny te sg wysoce afektywne. Przeprowadzona przez nas analiza
mediacyjna wskazuje, ze obrzydzenie do miesa wptywa negatywnie nie tylko na sktonnos¢ do
inwestowania w producentéw konwencjonalnego miesa, ale takze laboratoryjnego miesa.
Sugeruje to, ze spotki produkujgce laboratoryjne mieso moga, paradoksalnie, odziedziczyé brzemie
grzesznych spotek (sin stocks). Spekulujemy, ze przetozy sie to takze na decyzje pozainwestycyjne
np. decyzje o podjeciu pracy w takich spdtkach.
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Wiadza, optymizm i podejmowanie ryzyka finansowego

Katarzyna Sekscinska (Uniwersytet Warszawski Wydziat Psychologii)*; Joanna Rudzinska-
Wojciechowska (Akademia Leona Kozminskiego); Agata Trzciiska (Uniwersytet Warszawski); Diana
Jaworska (Uniwersytet Warszawski)

Przeprowadzono trzy badania (N1 = 328, N2 = 388 N3 = 267) sprawdzajgce mediacyjng i
moderacyjng role optymizmu w relacji pomiedzy poczuciem wtadzy i podejmowaniem ryzyka
finansowego w sytuacyjnie wzbudzonym stanie wtadzy lub jej braku. Podejmowanie ryzyka
finansowego byto analizowane w dwdch subdomenach — hazardowe;j i inwestycyjnej. Wtadza
zostata uwzgledniona zaréwno jako cecha, jak i stan. Wzieto pod uwage réwniez wzajemne
interakcje miedzy nimi. Zmierzytysmy optymizm ogdlny i sytuacyjny i manipulowatysmy jego
chwilowym poziomem. Badanie 1 miato na celu sprawdzenie czy relacja pomiedzy poczuciem
wtadzy a ryzykownymi wyborami finansowymi jest mediowana seryjnie (serial mediation) przez
0goblny optymizm i percepcje ryzyka. Wyniki potwierdzity wstepne hipotezy. Drugie badanie
sprawdzato role chwilowego stanu wtadzy lub jej braku w objasnianiu decyzji finansowych, jak
rowniez jej wptywu na sytuacyjny poziom optymizmu i chwilowg percepcje ryzyka. Wyniki
pokazaty, ze osoby w stanie wtadzy réznig sie od oséb chwilowo nie posiadajgcych wtadzy w
kontekscie ich sytuacyjnego optymizmu i ryzykownosci podejmowanych przez nich wyboréw
finansowych, zas nie réznig sie pod wzgledem percepcji ryzyka. Osoby posiadajgce wiadze byty
bardziej optymistyczne, inwestowaty wiecej i bardziej agresywnie i podejmowaty wiecej
ryzykownych decyzji hazardowych niz osoby z warunku kontrolnego i ci, ktérzy doswiadczali stanu
braku wtadzy. Trzecie badanie sprawdzato pojedynczy i fgczny efekt moderacyjny sytuacyjnego
optymizmu i sytuacyjnego stanu wtadzy w objasnianiu pozytywnej zaleznosci miedzy poczuciem
wtadzy a podejmowaniem ryzykownych wyboréw inwestycyjnych i hazardowych. Zgodnie z
naszymi hipotezami, wyniki badania pokazaty, ze sytuacyjny stan (braku) wtadzy i sytuacyjny
optymizm tacznie moderujg pozytywnga relacje miedzy poczuciem witadzy a ryzykownymi wyborami
finansowymi w obu badanych subdomenach. Zalezno$¢ miedzy poczuciem witadzy a ryzykownymi
wyborami finansowymi byta najsilniejsza w sytuacji stanu wtadzy i optymizmu, zas najstabsza , gdy
indukowane byty: stan poczucia wtadzy i sytuacyjny pesymizm. Tak wiec badanie pokazato warunki
brzegowe mechanizméw obserwowanych w poprzednich badaniach.
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Sztuczna Inteligencja w decyzjach zakupowych

Julia Mazur (USWPS)*, Agata Sobkdw (SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we
Wroctawiu, Wydziat Psychologii we Wroctawiu)

Inteligencja naturalna coraz czesciej jest zastepowana inteligencjg sztuczng (Al) lub inteligencja
rozszerzong (AU). Zaletami takiego zastosowania sg wzgledy ekonomiczne czy czasowe. Niestety,
takie rozwigzania spotykajg sie ze sprzeciwem ze strony uzytkownikéw. W badaniu wykorzystano
produkty, ktére przydzielono do grupy hedonistycznych i utylitarnych oraz zakup tychze
produktdw wigzatby sie z doniostymi lub mato doniostymi konsekwencjami. Nastepnie badani po
zapoznaniu sie z opisami trzech zrédet rekomendacji- cztowieka, algorytmu i rozszerzonej
inteligencji zostali poproszeni, aby wcieli¢ sie w role konsumenta i do podanych produktéw wybraé
dowolne, preferowane zrédto rekomendacji sposréd podanych. W badaniu dowiedziono, ze
cztowiek sprzedawca to najbardziej pozgdane zrddto rekomendacji. Sprawdzono takze czy
preferencje s3 moderowane rodzajem produktu oraz konsekwencjami decyzji.

Efekt posiadania na rynku mieszkaniowym: ujecie teoretyczne i empiryczne

Mateusz Tomal (Cracow University of Economics)*

Na rynku mieszkaniowym mozna zaobserwowac sytuacje, w ktérej wtasciciele nieruchomosci
przypisuja swoim mieszkaniom nadmiernie wysokie wartosci, czesto znacznie przewyzszajgce te,
ktére sg uzasadnione przez rynek. To odstepstwo od standardowej teorii ekonomii mozna
wyttumaczy¢ efektem posiadania (ang. endowment effect), definiowanym w ekonomii
behawioralnej jako sytuacja, w ktorej ludzie zgdajg za oddanie jakiegos przedmiotu wiecej, niz
byliby sktonni za niego zaptaci¢. Przyjmuje sie, ze jednym z gtéwnych czynnikéw wystepowania
efektu posiadania jest awersja do strat, ktéra polega na preferencji unikania strat, a nie osiggania
zyskéw. Inng determinantg efektu posiadania jest zwigzek miedzy rzecza a jaznig, wynikajacy z
samego bycia wtascicielem tej rzeczy. Efekt posiadania niekoniecznie musi jednak wynikac
wyltacznie z posiadania obiektywnego tytutu prawnego do danej rzeczy. W szczegdlnosci wigczenie
danego dobra do swojego zasobu moze by¢ rowniez efektem subiektywnego poczucia wtasnosci.
Zgodnie z modelem przedstawionym przez Pierce'a i in. (2003) subiektywne poczucie wtasnosci
mozna wywotac¢ poprzez: 1) kontrolowanie rzeczy bez tytutu prawnego (tj. poprzez posiadanie bez
wtasnosci), 2) zaznajomienie sie z rzeczg (np. poprzez rzeczywiste lub wyobrazone uzywanie) lub 3)
inwestowanie siebie w rzecz (np. poprzez identyfikacje). W zwigzku z tym, na rynku
mieszkaniowym efekt posiadania powinien wystgpic¢ zaréwno w przypadku oséb posiadajgcych
tytut wtasnosci do nieruchomosci, jak i tych, ktére np. tylko jg najmujg. Celem tego referatu jest
przedstawienie zjawiska efektu posiadania na rynku mieszkaniowym w ujeciu teoretycznym biorac
pod uwage rdzne stany prawne i faktyczne jakie moga wystgpi¢ pomiedzy dang osobg a
nieruchomoscia. Ponadto, zostang przedstawione badania empiryczne na warszawskim rynku
mieszkaniowym wskazujgce na obecnosé na tym rynku omawianego efektu.

Zjawisko ekwiwalentu pewnego loterii — uzytecznosc pieniedzy i mieszkania

Justyna Brzezicka (Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie)*, Mateusz Tomal (Cracow
University of Economics)

Temat dotyczy zjawiska ekwiwalentu pewnego loterii, znanego na gruncie ekonomii
behawioralnej. W teorii ekonomii ekwiwalent pewny jest rozumiany jako warto$¢ wyptaty, dla
ktdrej decydentowi jest obojetne, czy otrzyma te wartos¢ z pewnoscig czy pewna opcje ryzykowna.
Uzyteczno$¢ ekwiwalentu pewnego jest dla decydenta rdwna oczekiwanej uzytecznosci
alternatywy zawierajacej ryzyko. Przy wykorzystaniu metody ekwiwalentu pewnego mozliwe jest
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oszacowanie funkcji uzytecznosci. W referacie zostang przedstawione wyniki pilotazowego
badania dotyczgcego oszacowania funkcji uzytecznosci oraz funkcji wartosci dla zyskéw i start z
teorii perspektywy dla mieszkania oraz dla pieniedzy. W badaniu wykorzystano formularze ankiety
internetowej, pytania zawieraty alternatywe z ryzykiem i dotyczyty duzych kwot po stronie zysku
oraz po stronie straty dla pieniedzy oraz mieszkania. Celem badan jest sprawdzenie jakie zachodzg
relacje miedzy uzytecznoscig kwoty pieniedzy a uzytecznoscig mieszkania odpowiadajcego tej
kwocie.

Chronotyp a satysfakcja z pracy zdalnej, hybrydowej oraz stacjonarnej

Anna Andruszkiewicz (Akademia Leona Kozminskiego)*; Kamil J Brokowski (Akademia Leona
Kozminskiego); Wiktoria Chrustowska (Akademia Leona Kozminskiego); Zofia Klepka (Akademia
Leona Kozminskiego); Klaudia Kotodziejczyk (Akademia Leona Kozminskiego)

Celem projektu jest zbadanie zaleznosci pomiedzy chronotypem, a satysfakcjg z pracy osob
pracujgcych w réznych trybach (praca zdalna, hybrydowa, z biura). Chronotyp jest cechg jednostki,
ktdra okresla jej rytm funkcjonowania w ciggu doby. Badany bedzie wptyw tej cechy na rézne
zachowania i preferencje, lecz stosunkowo niewiele uwagi poswiecono powigzaniom chronotypu i
satysfakcji z roznych form pracy. W obecnej sytuacji, po pandemii, w ktdrej niezbedne byty zmiany
W sposobie pracy, szczegdlnie wazne i interesujgce wydaje sie sprawdzenie czy osoby o réznych
chronotypach rdéznig sie satysfakcjg z pracy w zaleznosci od tego w jaki sposdb $wiadczg prace.
Badanie tego aspektu uwazamy za szczegdlnie wazne w zwigzku z doswiadczeniem pandemii i
zwigzanymi z nig dynamicznymi zmianami na rynku pracy, oraz ogdlnie zmianami bedgcymi
wynikiem postepu technologicznego.

Do pomiaru chronotypu chcemy wykorzysta¢ MEQ (Morningness Eveningness Questionnaire),
natomiast poziom satysfakcji z pracy chcemy mierzy¢ poprzez okreslenie poziomu wypalenia
zawodowego o0sob badanych, wykorzystujac Oldenburski Kwestionariusz Wypalenia Zawodowego.
Jestesmy w trakcie analizowania wynikéw badania pilotazowego na 58 osobowej prébie
studentdw ALK i ich znajomych, natomiast badanie wtasciwe planujemy zrealizowa¢ na ok. 500
osobowej prébie na panelu badawczym Ariadna.

Lepiej nie wiedzie¢? Zjawisko unikania informacji w kontekscie oszczednosci dtugoterminowych

Agata Olechnowicz-Szewczyk (Uniwersytet Gdanski)*

Zagwarantowanie odpowiedniego standardu zycia w okresie poprodukcyjnym, bazujac jedynie na
obowigzkowym filarze staneto wspétczesnie pod znakiem zapytania. Obecnie na emeryture
przechodzg osoby urodzone w latach 50., stopa zastgpienia, czyli procentowa relacja emerytury do
ostatniego wynagrodzenia, wynosi dla nich okoto 53%. Osoby mtode, urodzone w latach 90. beda
przechodzi¢ na emeryture okoto roku 2060. Prognozowana dla nich stopa zastgpienia wyniesie
okoto 28,7%. Wedtug szacunkéw NBP, szansa na to, ze emeryt bedzie pobierat w 2060 r.
emeryture minimalng wynosza 25-50% (wzgledem 1% na chwile obecng). Majac swiadomos¢
powyzszych uwarunkowan, ludzie w wieku produkcyjnym powinni poszukiwaé¢ dodatkowych
zrédet finansowania w okresie poprodukcyjnym. Zasadnym wydaje sie zatem poszukiwania
odpowiedzi na pytanie, dlaczego ludzie, majgc wystarczajacg wiedze o mozliwych niskich
emeryturach, majgc mozliwosci by oszczedzaé, w dalszym ciggu tego nie robig. Problemem
wynikajgcym bezposrednio z niskiej sktonnosci do oszczedzania, jest przede wszystkim koniecznosé
znalezienia odpowiedzi na pytanie, jak mobilizowaé dodatkowe oszczednosci emerytalne. Istotnym
aspektem tej problematyki moze okazaé sie zdiagnozowanie czynnikdw o charakterze
psychologicznym wptywajacych na intencje do oszczedzania dtugoterminowego, a whasciwie jej
brak.
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W referacie zostang przedstawione wyniki badania opartego na autorskim narzedziu skali
Behawioralnych komponentéw sktonnosci i gotowosci do oszczedzania diugoterminowego, ktére
zaprojektowano, miedzy innymi w celu przetestowania wystepowania zjawiska unikania informacji
w kontekscie oszczednosci emerytalnych. Racjonalne podejscie do procesu podejmowania decyzji
zaktada, ze uzyteczna informacja nie powinna nigdy zosta¢ swiadomie zignorowana, poniewaz
moze wesprzec¢ proces podejmowania decyzji. Wyniki badania pokazujg jednak, ze w praktyce
dzieje sie inaczej. Uczestnikami badania byto 1200 oséb aktywnych zawodowo, w wieku 18-65 lat,
z wszystkich polskich wojewddztw.
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SESJA IV (15:40-17:05) Podejmowanie decyzji finansowych - chair: Agata Sobkéow

Zwiazek wielorakich zdolno$ci numerycznych z podejmowaniem decyzji finansowych.
Metaanaliza badan.

Angelika Olszewska (SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Wydziat Psychologii we
Wroctawiu)*; Joanna M. Smieja (SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny); Julia Mazur
(USWPS); Jakub Traczyk (SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, Wydziat
Psychologii we Wroctawiu); Agata Sobkdw (SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we
Wroctawiu, Wydziat Psychologii we Wroctawiu)

Celem przeprowadzonej metaanalizy byto sprawdzenie wartosci predykcyjnej wielorakich
zdolnosci numerycznych dla podejmowania lepszych decyzji finansowych. Wielorakie zdolnosci
numeryczne (Peters & Bjalkebring, 2015) obejmujg obiektywne zdolnosci numeryczne (zdolnosci
umystowe w przetwarzaniu informacji numerycznych, a w szczegdélnosci probabilistycznych),
subiektywne zdolnosci numeryczne (odnoszgce sie do sposobu, w jaki osoba postrzega swaj
poziom obiektywnych zdolnosci numerycznych i jakg forme zadan preferuje) oraz szacunkowe
zdolnosci numeryczne (”poczucie liczby”, intuicyjng zdolnos¢ do postrzegania liczb i
manipulowania nimi oraz do mapowania symbolicznych liczb na wielkosci). Decyzje finansowe
zostaty ujete zaréwno w paradygmacie zadan decyzyjnych (na przyktad wybory zgodne z wartoscia
oczekiwang w loteriach pienieznych) jak i na przyktadzie decyzji zyciowych (zoperacjonalizowanych
na przyktad jako wysokos¢ zarobkdw, oszczednosci lub deklarowanego zadowolenie ze swojej
sytuacji finansowej). W projekcie przewidywano, ze zostanie zaobserwowany pozytywny zwigzek
miedzy wielorakimi zdolno$ciami numerycznymi a dobrymi decyzjami finansowymi, jednak sita
tego zwigzku bedzie sie rézni¢ w zaleznosci od rodzaju zdolnosci numerycznych oraz rodzaju
decyzji finansowych. Do metaanalizy zostaty wigczone tylko badania empiryczne na osobach
dorostych, ktdre powstaty w latach 1997 — 2022. Podczas wyszukiwania uwzgledniono artykuty
zarowno w jezyku angielskim jak i polskim, hiszpanskim, niemieckim oraz francuskim. Artykuty
zostaty pozyskane podczas przeszukiwania baz naukowych takich jak Psychinfo, Web of Science,
Scopus oraz poprzez zrédta nieformalne w celu wyszukania prac nieopublikowanych. Podczas
prezentacji zostang przedstawione szczegdty przyjetej metodologii oraz wstepne rezultaty
badania.
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Subiektywne definiowanie pojecia racjonalnosci w relacji do wybranych aspektéw
podejmowania decyzji.

Pawet Schoepp (SWPS University)*

Problem ze znalezieniem uniwersalnej definicji racjonalnosci sugeruje, ze réwnie nieodkryte mogg
pozostawac zwigzki miedzy przyjetymi w nauce wyjasnieniami tego terminu a zachowaniami
ludzkimi. Argumenty przemawiajgce za niejednoznacznym definiowaniem racjonalnosci na
przestrzeni wiekdw nie rozwigzujg problemu znaczenia interpretacji tego stowa w codziennym
zyciu i podejmowanych wyborach. Aby znalez¢ odpowiedz w tej kwestii, przyjety w niniejszym
artykule podziat na dwa odmienne w tej kwestii stanowiska — filozoficzne i ekonomiczne —
powigzano z decyzjami ekonomicznymi oraz sktonnosciami do maksymalizowania. W celu
zweryfikowania tych zaleznosci przeprowadzono badanie na 204 osobach w wieku gtéwnie
studenckim, z wykorzystaniem utworzonych definicji racjonalnosci, dwdch wariantow gry dyktator
oraz Skali maksymalizacji. Najwazniejsze wyniki sugeruja, ze sposdb rozumienia racjonalnosci
powigzany jest z wysokoscig ofert sktadanych w grach dyktator - zwigzek jest dodatni dla
filozoficznej definicji, zas negatywny dla ekonomicznej. Jednoczesnie wyniki na Skali
maksymalizacji wykazaty (czesciowo) istotne zwigzki z ofertami sktadanymi w grze dyktator. Osoba
badana, ktdra preferowata ekonomiczng definicje racjonalnosci, byta mezczyzng, osiggata wysoki
poziom na Skali maksymalizacji oraz studiowata kierunek ekonomiczny, miata najwiekszg sktonnos¢
do sktadania nizszych ofert w grze dyktator. Dokonano interpretacji i dyskusji wynikéw, rozwazono
potencjalne ograniczenia oraz zaproponowano przyszte kierunki badan w tej relatywnie
niezgtebionej kwestii taczacej rézne dyscypliny naukowe.
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SESJA IV (15:40-17:05) Podejmowanie decyzji finansowych - chair: Agata Sobkéow

Powtarzajace sie nieoptymalne wybory wigzg sie z podejmowaniem dobrych decyzji

Jakub Traczyk (SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, Wydziat
Psychologii we Wroctawiu)*; Supratik Mondal (SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia
we Wroctawiu, Wydziat Psychologii we Wroctawiu); Dominik Lenda (SWPS Uniwersytet
Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, Wydziat Psychologii we Wroctawiu)

W codziennych sytuacjach wymagajacych dokonywania wyboréw w warunkach ryzyka i
niepewnosci, optymalne decyzje powinny byé w petni uzaleznione od kierowania sie strategia
maksymalizowania oczekiwanej wartosci (tj. decydenci powinni wybieraé opcje o najwiekszej
wartosci iloczynu wyptat i przypisanych do nich prawdopodobienstw). Niemniej jednak liczne
wyniki badan z obszaru ekonomii i psychologii wskazuja, ze ludzie rzadko kierujg sie tg zasada.
Dokonywanie najlepszych wybordéw jest utrudnione przez ztozonosé zadania i mozliwosci
obliczeniowe decydentdw, co czesto prowadzi do nieoptymalnych decyzji. Co ciekawe, ostatnie
badania sugerujg, ze decydenci wykazujg systematyczng inklinacje do skupiania uwagi na opcjach
suboptymalnych. Niewiele jednak wiadomo na temat natury tego btedu poznawczego. Podczas
wystgpienia przedstawimy dowody wskazujgce na to, ze powtarzajgce sie nieoptymalne wybory
skutkujg podejmowaniem obiektywnie lepszych decyzji. W jednym badaniu symulacyjnym i trzech
(N = 1,046) badaniach empirycznych, w ktérych zastosowano zadanie decyzyjne odzwierciedlajgce
proces podejmowania decyzji w warunkach niepewnosci, wykazaliSmy, ze osoby badane, ktére
podejmowaty wiekszg liczbe nieoptymalnych decyzji, osiggaty obiektywnie lepsze wyniki (tj.
zarabiaty wiecej pieniedzy) niz badani, ktérzy podejmowali optymalne decyzje w kontekscie
maksymalizacji oczekiwanej wartosci. Nasze wyniki pokazuja, ze decydenci potrafig dostosowaé sie
do wymagan zadania decyzyjnego. Sg sktonni podejmowac czestsze nieoptymalne decyzje, co
skutkuje lepszym ogdlnym wynikiem niz podejmowanie lepszych decyzji z perspektywy
normatywnej.

Petna wersja manuskryptu w jezyku angielskim znajduje sie pod adresem:
https://www.researchsquare.com/article/rs-1724502/v1
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SESJA IV (15:40-17:05) Podejmowanie decyzji finansowych - chair: Agata Sobkéow

Rola zdolno$ci numerycznych w wydawaniu sadéw i podejmowaniu decyzji. Replikacja jedenastu
efektéw z wykorzystaniem réznych miar zdolnosci numerycznych.

Agata Sobkdéw (SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, Wydziat
Psychologii we Wroctawiu)*; Tomasz Zaleskiewicz (SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny);
Supratik Mondal (SWPS University of Social Sciences and Humanities); Kacper Jurewicz (SWPS
Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, Wydziat Psychologii we Wroctawiu);
Anna Pronczuk (SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, Wydziat
Psychologii we Wroctawiu); Jakub Traczyk (SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Filia we
Wroctawiu, Wydziat Psychologii we Wroctawiu)

W odpowiedzi na trwajgcy od ponad dekady kryzys replikacyjny, badacze opracowali praktyki i
narzedzia w ramach nurtu tzw. otwartej nauki, ktére majg na celu poprawe wiarygodnosci wiedzy
naukowej. Do tego typu praktyk nalezg miedzy innymi prerejestracja hipotez i procedur
badawczych, otwieranie dostepu do danych i materiatdw badawczych, ale réwniez zwiekszenie
czestotliwosci przeprowadzania badan o charakterze replikacyjnym.

Gtéwnym celem tego projektu byto wtasnie sprawdzenie powtarzalnosci jedenastu efektéw
wskazujgcych na wazna role zdolnosci numerycznych w wydawaniu sadéw i podejmowaniu
decyzji. Sprawdziliémy na przyktad, czy osoby z wyzszymi zdolnosciami numerycznymi bardziej
poprawnie stosowaty reguty decyzyjne, byty bardziej odporne na efekt utopionych kosztéw, byty
bardziej spéjne w spostrzeganiu ryzyka lub czy tez dokonywaty wiekszej liczby wyboréw
maksymalizujgcych wartosé oczekiwang. Chcielismy réwniez zbadac, czy wybdr miary zdolnosci
numerycznych (np. obiektywnych zdolnosci numerycznych, subiektywnych zdolnosci
numerycznych) zastosowanej w badaniach moze mie¢ wptyw na wynik replikacji. Badanie zostato
prerejestrowane (https://osf.io/z2agf) i przeprowadzone na 209 uzytkownikach Prolific. Podczas
mojej prezentacji przedstawie wyniki tego projektu i oméwie jego implikacje.
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SESJAV (17:20-18:35) Kontekst i strategie w decyzjach w warunkach ryzyka i niepewnosci - chair:
Katarzyna Idzikowska

Rola pomocy wizualnych w zadaniach loteryjnych: Czy przedstawienie probleméw decyzyjnych
w formie grafu zredukuje negatywny afekt i wptynie na jakos¢ podejmowanych decyzji?

Jakub Michalik (SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny Wroctaw)*; tukasz Sumliniski (SWPS
Uniwersytet Humanistycznospoteczny Wroctaw); Agata Sobkéw (SWPS Uniwersytet
Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, Wydziat Psychologii we Wroctawiu)

Wyniki badan nad podejmowaniem decyzji wskazujg na to, ze zdolnosci numeryczne (tj. zdolnosci
umystowe w przetwarzaniu informacji numerycznych) sg istotnym predyktorem podejmowania
dobrych decyzji. Tym samym osoby o wysokich zdolnosciach numerycznych z reguty podejmujg
lepsze decyzje, gdzie wymagane jest oszacowanie ryzyka. Mogg to by¢ zardwno sytuacje o
charakterze testowym, ale rowniez obecne w dniu codziennym jak np. decyzja o wydaniu
pieniedzy na kupno zdrapki, czy zazycia leku, ktéry moze niesé ze sobg skutki uboczne.

Poziom kompetencji matematycznych jest zwigzany rowniez z lekiem przed matematyka. Osoby o
niskich zdolnos$ciach numerycznych charakteryzujg sie wyzszym lekiem przed matematyka co w
konsekwencji prowadzi do unikania zadan o charakterze matematycznym. Natomiast jesli unikanie
nie jest dtuzej mozliwe i wymagana jest konfrontacja z takim zadaniem, to ten sam lek prowadzi do
gorszego ich wykonania.

Badania z ostatniej dekady rzucajg jednak troche optymizmu na to zagadnienie. Okazuje sie, ze
jesli problemy matematyczne przedstawi sie w formie wizualnej np. w postaci grafu, wykresu lub
innych grafik to osoby badane zaczynajg wykazywac sie wiekszg trafnoscig w swoich decyzjach.
Takie wizualne pomoce okazujg sie by¢ szczegdlnie skuteczne w przypadku oséb o niskich
zdolnosciach numerycznych.

Badania stosujgce format wizualny do tej pory skupiaty sie na pomocy w szacowaniu
prawdopodobienstwa i byly stosowane gtéwnie w domenie medycznej, gdzie decyzja wigzata sie z
przyjeciem szczepionki badz leku z mozliwymi efektami ubocznymi. W naszym badaniu skupiamy
sie na domenie finansowej

W naszym badaniu testowalismy, czy zaproponowane przez nas pomoce wizualne integrujgce
zaréwno prawdopodobienstwo zysku lub starty, oraz ich wartosci sprawig, ze osoby badane beda
podejmowac lepsze decyzje w zadaniach loteryjnych.

Badani zostali losowo przydzieleni do jednego z dwdch warunkdw, gdzie udzielili odpowiedzi na 10
zadan loteryjnych w formie wizualnej (grupa eksperymentalna) lub w tradycyjnej formie tekstowej
(grupa kontrolna). Nastepnie badani za pomocg kwestionariuszy okreslali swdj afekt podczas
wykonywania zadania, obiektywne zdolnosci numeryczne, subiektywne zdolnosci numeryczne,
oraz natezenie leku przed matematyka.

Spodziewamy sie, ze przedstawienie zadan decyzyjnych w przyjaznej wizualnie formie zmniejszy
negatywny afekt i zwiekszy liczbe decyzji zgodnych z zasadg wartosci oczekiwanej. Zdjecia
wykorzystanych przez nas pomocy wizualnych sg dostepne na platformie Open Science Framework
osf.io/zaxfq.

Dodatkowo podczas prezentacji, oprécz wynikéw zaprezentujemy réwniez przyszte mozliwe
kierunki badan nad pomocami wizualnymi, oraz zwigzane z nimi propozycje interwencji
skoncentrowane na zwiekszeniu trafnosci podejmowanych decyzji i zmniejszeniu leku przed
matematyka.
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SESJAV (17:20-18:35) Kontekst i strategie w decyzjach w warunkach ryzyka i niepewnosci - chair:
Katarzyna Idzikowska

Jak zarabiac¢? Wptyw réznych strategii na wybory dokonywane w loteriach pienieznych.

tukasz Sumlinski (SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny Wroctaw)*; Jakub Michalik (SWPS
Uniwersytet Humanistycznospoteczny Wroctaw); Agata Sobkéw (SWPS Uniwersytet
Humanistycznospoteczny, Filia we Wroctawiu, Wydziat Psychologii we Wroctawiu)

Ludzie kochajg loterie. Pomyst szybkiego zarabiania pieniedzy, bez duzego nakfadu pracy, moze
by¢ niezwykle satysfakcjonujgcy. Naszym pytaniem jest, w jaki sposdb ludzie dokonujg tych
wyboréw i jak mozna je usprawnié. Wartos¢ oczekiwana (EV) jest miarg potencjalnych zyskow i w
sposdb przystepny pokazuje potencjalng wartos¢ wygranej. Wartosé oczekiwang obliczamy
poprzez przemnozenie procentowej szansy na wygrang z kwotg, ktérag mozna wygraé, a nastepnie
zsumowanie ze sobg wynikéw mnozenia np.:

Pewnos¢ wygranej 50zt, czy 50% szans wygranej 400zt i 50% szans wygrania niczego

Dla pierwszej mozliwosci "Pewnos¢ wygranej 50z1" wartos¢ oczekiwang oblicza sie w sposob:
50zt-100% = 50zt.
Dla drugiej mozliwosci: 400zt-50% + 0zt-50% = 200zt.

Podobnie mozna jg zastosowac w dziataniach na straty, wtedy im blizsza wartos¢ bedzie 0, tym
lepiej. EV pozwala na bardziej sSwiadome podejmowanie decyzji poprzez poréwnywanie ze sobg
wyliczonych wynikéw, co moze przektadac sie na mniejszy lek, wieksze poczucie sprawczosci i
moze pomdc w podejmowaniu mniej impulsywnych decyzji.

Stworzone zostaty 3 grupy badawcze:

grupa kontrolna bez dodatkowych instrukcji dodanych do zadan decyzyjnych, (warunek kontrolny)
grupa eksperymentalna nr 1, w ktérej zaprezentowano ideewartosci oczekiwanej (EV) i krétki kurs
jej obliczania (warunek obliczeniowy)

grupa eksperymentalna nr 2, ktéra miata takie same instrukcje jak grupa nr 1, ale dodatkowo
zaprezentowano trzy strategie szacowania: zaokraglania, prekompensacji i dekompozycji oraz
kursu ich stosowania (warunek estymacji), aby utatwi¢ osobom badanym wykonywanie operacji
matematycznych.

Postawilismy nastepujgce hipotezy:

H1: Uczestnicy obu grup eksperymentalnych (warunki obliczeniowy i estymacji) czesciej beda
dokonywaé wyboréw zgodnych z EV niz grupa kontrolna.

H2: Uczestnicy wyposazeni w strategie szacowania (warunek estymacji) bedg mieli bardziej
pozytywne reakcje emocjonalne po zadaniach decyzyjnych niz uczestnicy zachecani do obliczania
EV (warunek obliczeniowy) oraz ci, ktdrym nie podano dodatkowych instrukcji (warunek
kontrolny).

Na poczatku badani otrzymali instrukcje (rézne w zaleznosci o warunku badawczego), nastepnie
mieli do czynienia z 10 problemami decyzyjnymi (kazdy sktadajgcy sie z wyboru miedzy dwiema
loteriami pienieznymi). NastepniezmierzyliSmy subiektywne reakcje uczestnikow na zadanie
decyzyjne (np. afekt, trudnosé), a na koniecuczestnicy wypetniali miary réznic indywidualnych:
obiektywnych zdolnosci numerycznych, subiektywnych zdolnosci numerycznych, skale postaw
wobec matematyki oraz kwestionariusz leku przed matematyka.

Podczas prezentacji poza przedstawieniem wynikéw tego projektu zaproponujemy takze kierunki
dalszych badan w podejmowaniu decyzji w zadaniach loteryjnych.Wierzymy, ze nasze wyniki moga
by¢ podstawa do tworzenia bardziej efektywnych interwencji i instrukcji sprzyjajgcych
podejmowaniu lepszych decyzji.
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SESJAV (17:20-18:35) Kontekst i strategie w decyzjach w warunkach ryzyka i niepewnosci - chair:
Katarzyna Idzikowska

Czy wazna jest kolejnos¢ wystgpien w wieloetapowych konkursach?
Honorata Sosnowska (Warsaw School of Economics)*; Barttomiej Bindas (SGH)
Zbadano eksperymentalnie wptyw kolejnosci prezentacji alternatyw na wynik w gtosowaniu .
Uzyskane wyniki potwierdzajg efekt pierwszenstwa i swiezosci i wskazujg ze stata kolejnos¢

prezentacji alternatyw, na przyktad w konkursach muzycznych, sprzyja niektérym wykonawcom.
Propozycja jest zmienna kolejnos¢ alternatyw w zaleznosci od etapu.
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